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SPIR NetMonitor

Vyzkum sociodemografie navstévnikt
internetu v Ceské Republice

Nazev média:
TOTAL

Meésic:
Duben 2016

Zakladni informace
Velikost internetové populace CR 6 691 595
Pocet respondentti

Total (za vSechna méfend média) N =12137
RU(pocet) 3559 093
Reach(%) 53.19
Zahéjena piehrani(pocet) (od navitévnika z CR) 135 192 444
Zahajend prehrani(pocet) (od vSech navstévniki) 146 488 571

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK
Duben 2016
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NetMonitor = o

Tabulka 1: Pohlavi
TOTAL

RU RU Zahijena Zahiajena

o - pfehrani piehrani

(%) (pocet) ©6) (potet)
Muz 51.61 1836811 57.42 77 628 691
Zena 48.39 1722282 42.58 57 563 753

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 1: Pohlavi dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 2: Vék
TOTAL

A

o . piehrani

(%) (pocet) ©6) (potet)
10-14 let 4.10 146 059 3.20 4327 381
15-24 let 16.02 570126 23.26 31441130
25-34 let 17.02 605 600 16.85 22780 243
35-44 let 23.40 832790 20.89 28 240 253
45-54 let 17.29 615 486 15.98 21 606 902
55-64 let 14.37 511 485 12.68 17 137 245
65 let a vice 7.80 277 544 7.14 9 659 291

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 2: Vék dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 3: Nejvyssi dokoncené vzdélani

TOTAL
RU Ry | Zahdjend | Zahdjend
(%) (potet) pfehrani prehvram
(%) (pocet)

Neukonéené zakladni 5.41 192 439 4.42 5976 604
Dokoncené zakladni 7.20 256 164 6.40 8 647 536
Vyucen(a) bez maturity 24.63 876 511 27.09 36 618 588
Sttedoskolské s maturitou 39.17| 1394155 41.34 55 892 978
Vy8si odborné vzdélani, vysokoskolské Be. 7.04 250 583 6.84 9244 021
Vysokoskolské 16.56 589 239 13.92 18 812718

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 3: Nejvyssi dokonéené vzdélani dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 4: Pocet osob v domacnosti

TOTAL

RU RU Zevxhéje)n:ji Zehﬁje}nﬁi

(%) (potet) Pre‘i}:;ml P(r;o;::)“
1 osoba 13.85 492933 13.84 18 707 527
2 osoby 28.61 1018172 28.22 38 149 651
3 osoby 21.12 751 587 20.11 27183 862
4 osoby 23.10 821 995 21.91 29 622 364
5 osob 6.15 219 047 6.32 8539176
6 a vice osob 3.07 109 297 6.41 8 662 483
Respondent nebyl dotazovan 4.10 146 059 3.20 4327381

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 4: Pocet osob v domdacnosti dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 5: Hlava doméacnosti

TOTAL
RU RU Zahijena Zahiajena
o - pfehrani piehrani
(%) (pocet) %) (potet)
Ano 50.73 1805 508 49.23 66 561 921
Ne 49.27| 1753585 50.77 68 630 523
Respondent nebyl dotazovan 0.00 0 0.00 0
Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 5: Hlava domdacnosti dle RU(%)
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Tabulka 6: Ekonomicka aktivita

TOTAL

RU RU Zevxhéje)n:ji Z?héje,n:ji

%) | (potet) Pre(f,}:;‘“‘ P(r;:;::;‘
V pracovnim pomeéru (i nepravidelném) 58.80 2092748 58.37 78 909 246
Podnikatel(ka), Zivnostnik 12.67 451 027 12.52 16921 013
Nepracujici 19.01 676 633 20.33 27 485 304
Dtichodce 9.51 338 645 8.78 11 875 681
Respondent nebyl dotazovan 0.00 39 0.00 1201

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 6: Ekonomicka aktivita dle RU(%)
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Tabulka 7: ABCDE néarodni socioekonomicka klasifikace

TOTAL

RU RU Zevxhlfje)n:ji Zehﬁje}n;}i

(%) (pocet) pre(%r)am P(rpeo;:t‘;‘
A - nejvyssi 16.39 583 440 16.92 22 874724
B 17.34 617 254 16.81 22725254
C1 13.58 483 438 16.21 21914 529
C2 11.14 396 369 10.16 13736 381
C3 10.48 373163 9.45 12771 668
D1 8.80 313181 9.94 13 433 643
D2 4.44 157 995 4.61 6235907
E 1.95 69 402 2.52 3412908
Ne kvalifikovany 15.87 564 847 13.38 18 087 430

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 7: ABCDE néarodni socioekonomicka klasifikace dle RU(%)
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Tabulka 8: Cisty pfijem domacnosti

TOTAL
RU RU Za:héje’n;i Zehéj(?ne’i
(%) (potet) pfehrani prehvram
(%) (pocet)

Do 6000 K¢ 1.02 36312 0.78 1059 721
6001 - 10000 K¢ 2.95 105 072 3.16 4270295
10001 - 15000 K& 8.50 302533 8.77 11 859 393
15001 - 20000 K& 11.74 417921 10.93 14772 186
20001 - 25000 K¢ 12.34 439 163 12.65 17107 434
25001 - 30000 K¢ 11.23 399 802 9.76 13 196 461
30001 - 35000 K¢ 7.93 282 390 7.89 10 668 289
35001 - 40000 K¢ 8.70 309 747 7.32 9 891 809
40001 - 50000 K¢ 7.94 282512 7.93 10720 829
50001 K¢ a vice 7.58 269 705 11.30 15276 122
Bez pifjmu 293 104 213 3.06 4138 580
Nevim, nechci odpovidat 13.03 463 656 13.24 17 903 945
Respondent nebyl dotazovan 4.10 146 059 3.20 4327381

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 8: Cisty ptijem domacnosti dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 9: Velikost mista bydlisté

TOTAL
Ru | Ru | Seent
(%) (pocet)
Do 999 obyvatel 15.27 543 531 19.18 25926 555
1000 - 4999 obyvatel 20.55 731498 19.67 26 595 462
5000 - 19999 obyvatel 17.11 608 963 17.01 22997 497
20000 - 99999 obyvatel 22.61 804 552 19.97 26 996 348
Nad 100000 obyvatel 24.46 870 548 2417 32 676 582

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 9: Velikost mista bydlisté dle RU(%)
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Tabulka 10: Kraj
TOTAL
Ru | Ru | Seent
(%) (pocet)
Praha 14.88 529 424 13.53 18 286 678
Stfedocesky kraj 12.04 428 513 13.07 17 674 090
Jihocesky kraj 5.51 196 250 4.01 5420948
Plzetisky kraj 5.18 184 460 5.54 7 485 800
Karlovarsky kraj 213 75 850 1.74 2345944
Usteck}’l kraj 7.03 250 272 8.11 10963 183
Liberecky kraj 3.90 138 849 3.35 4534793
Hradecky kraj 4.88 173 555 5.92 7999 196
Pardubicky kraj 5.23 186 161 5.40 7305 270
Kraj Vysotina 4.32 153773 3.62 4897 259
Jihomoravsky kraj 12.00 427 136 15.49 20 936 758
Olomoucky kraj 6.05 215320 6.15 8315234
Zlinsky kraj 5.98 212766 4.89 6610 972
Moravskoslezsky kraj 10.87 386 757 9.18 12 416 318
Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 10: Kraj dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 11: Vybavenost

TOTAL
Ru | Ru | Seent
(%) (pocet)
Rodinny domek, vila, zemédélskd usedlost 40.80| 1452024 44.00 59 480 564
Chata, chalupa 15.93 566 806 15.32 20715 670
Osobni automobil - mladsi 10 let 39.51 1406 063 41.05 55501 158
Osobni automobil - starsi 10 let 42.22 1502 600 45.39 61 366 621
MikrovInna trouba 7771 2765886 78.11 105 598 988
My¢ka na nadobi 4527 1611155 46.33 62 634 295
Elektrick4 vrtacka 62.08| 2209382 63.67 86 075 811
Digitalni fotoaparat 68.26| 2429505 70.54 95 362 593
Videopiehrava¢/ DVD piehravac 61.48| 2188302 59.70 80707 959
Videokamera, digitalni videokamera 28.33| 1008351 29.50 39 876 452
Barevnd TV 81.87| 2913767 81.32 109 933 960
Doméci kino 18.02 641211 16.33 22075186
Osobni pocitat 81.44| 2898405 82.12 111 017 354
Pripojka kabelové TV 30.70| 1092531 32.70 44203 048
Nic z uvedeného 4.01 142 842 3.33 4504 913
Respondent nebyl dotazovan 4.06 144 471 2.57 3472 885
Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 11: Vybavenost dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 12: VSechna mista pouzivani internetu

TOTAL
RU RU Zehéj(?ne’i Zehéje)ne/i
(%) (potet) pfehrani prehvram
(%) (pocet)

Doma 93.82| 3339101 95.25 128 767 552
V zaméstnani 40.19| 1430252 42.11 56 933 411
Ve skole 11.76 418722 18.22 24 636 292
V internetové kavarné 4.48 159 548 8.11 10 957 429
U zndmych / rodiny 14.81 527 141 21.42 28 954 808
Na jiném misté 11.75 418 160 16.13 21 804 150
Respondent nebyl dotazovan 0.00 0 0.00 0

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 12: VSechna mista pouzivani internetu dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 13: Méfend ¢etnost uzivani internetu (NetMonitor)

TOTAL
RU RU Zehéje’ne’i Zevlhéje)n:ji
(%) (potet) pfehrani prehvram
(%) (pocet)

1-5 dni v mésici 9.12 324 486 1.74 2357976
6-10 dni v mésici 10.62 378012 3.91 5282433
11-15 dni v mésici 14.44 514 046 8.41 11 374 808
16-20 dni v mésici 19.88 707 653 16.73 22 624 058
21 a vice dni v mésici 4594| 1634895 69.20 93 553 169

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 13: Méfend cetnost uzivani internetu (NetMonitor) dle RU(%)
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Tabulka 14: Charakteristika zaméstnani

TOTAL

RU RU Zevxhéje)n:ji Z?héje,n:ji

%) | (potet Pr‘:f,}:;‘“‘ P(’”;:;::;‘
Vy$3i management 1.20 42 541 0.86 1165070
Stfedni management 7.76 276 120 6.72 9089 573
Vysoce kvalifikovany odbornik (ucitel, védec) 9.95 354 053 9.11 12318 787
Pracujici v kancelafi (Gfednik, ucetni) 12.00 427 048 10.59 14 314 664
Pracujici mimo kancelaf (obchodni agent) 2.08 73 981 1.69 2291423
Mistr, stani¢ni sestra, vedouci smény apod. 292 104 053 2.64 3572037
Manualni pracovnik s min. stfedogkolskou kvalifikaci 6.56 233 483 6.78 9168 294
Kvalifikovany manuélni pracovnik v zemédélstvi,lesnictvi apod. 1.32 46 844 0.73 984 921
Kvalifikovany manualni pracovnik v ostatnich oborech (montér, femeslnik) 11.16 397 140 11.59 15 670 985
Manuaélni pracovnik bez kvalifikace (vratny, popelar) 3.87 137 602 7.64 10 333 827
Respondent neni v zaméstnaneckém poméru 4120 1466223 41.63 56 282 862

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 14: Charakteristika zaméstnani dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 15: Podnikatelska ¢innost

TOTAL

KU | RU R | et

o -

(%) (pocet) %) (potet)
Specializovany odbornik (pravnik, architekt) 3.00 106 818 3.04 4116 298
Samostatnd fyzicka osoba (femesInik, prodejce) 7.17 255 091 7.25 9 804 852
Vlastnik obchodu, spole¢nosti 2.35 83 557 2.10 2835325
Soukromy zemédélec 0.16 5560 0.12 164 537
Respondent neni podnikatel 87.33| 3108 066 87.48 118 271 431

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 15: Podnikatelska ¢innost dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 16: Pocet podiizenych

TOTAL
Ru | Ru | Seent
(%) (pocet)
Bez podtizenych 45.30 1612177 47.10 63 671 933
1 az 5 podfizenych 11.39 405 216 11.60 15 685 858
6 az 10 podfizenych 4.42 157 473 4.01 5419 038
11 az 50 podtizenych 4.04 143 829 2.40 3238994
vice nez 50 podfizenych 1.41 50 022 1.02 1377 869
Respondent nema moznost mit podfizené 33.45| 1190375 33.88 45798 752
Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
Graf 16: Poéet podiizenych dle RU(%)
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Tabulka 17: Cinnost respondenta na po¢itati

TOTAL
RU RU Za:héje’n?' Zehéj(?ne’i
%) (potet) pfehrani prehrani
& P (%) (potet)

Ménim sdm software potitace, instalace/odinstalovani/aktualizace 28.30 1007 048 35.61 48 142 855
Stara}m se sam o be/zp}ecnost poc1°tace, zabezpeleni jej proti virim, spyware a 27.79 988 961 3471 46919 964
dalaimu malware, branim se spam@m
Ménim sdm hardware pocitace, instaluji ovladace 15.10 537 524 16.57 22 395 926
Vytvaii a upravuje soubory nebo slozky 43.53| 1549436 50.55 68 344 474
pracuje s textem, pouZziva piikazy kopirovat a vloZzit a ovldda dalsi jednoduché 5053 1869439 56.40 76 251 994
apravy
pripojuji potitat do LAN nebo WLAN sité 18.35 653 107 22.20 30017 494
Jiné odpovédi (pouze stary dotaznik) 3.80 135421 3.38 4569 210
Nic z uvedeného 29.04| 1033610 25.46 34 421 625
Respondent nebyl dotazovan 0.00 0 0.00 0

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 17: Cinnost respondenta na po¢itadi dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 18: Pravidelné aktivity na internetu

TOTAL
R0 | nu | Zahdens | Zahijen
%) (potet) pfehrani prehvram
(%) (pocet)

Instant messaging - online komunikace typu ICQ, AOL, ... 31.04| 1104794 33.34 45 078 449
ij:ioc\ff videi ¢i ukdzek na internetu (nap¥. YouTube, iDNES, Stream, archivy TV 6345| 2258335 73.05 98 760 395
pouzivani vyhledavace 70.08| 2494218 73.34 99 150 844
je ¢lenem socidlnich siti (nap¥. SpoluZdci.cz, Facebook, Libimseti.cz...) 50.08| 1782383 56.40 76 247 598
stahuje hry, hudbu, filmy, videa a animace 33.82| 1203520 41.30 55 831 579
nakupuje na internetu (E-shopy) 55.22| 1965374 59.64 80 626 052
Nic z uvedeného 3.85 137170 3.08 4167 750
Jiné odpovédi (pouze stary dotaznik) 12.89 458 684 10.66 14 408 505
Respondent nebyl dotazovan 0.00 0 0.00 0

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 18: Pravidelné aktivity na internetu dle RU(%)
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Jiné odpovédi (pouze stary dotaznik)

Respondent nebyl dotazovan

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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Tabulka 19: Cas traveny na zahrani¢nich serverech v cizich jazycich vyjma slovenstiny

TOTAL
RU RU Za:héje’n;i Zehéj(?ne’i
(%) (potet) pfehrani prehvram
(%) (pocet)

Zadny nebo tém&t zadny Cas nevénuji zahraniénim serveréim 65.14| 2318251 61.01 82485781
Asido 10 % 16.74 595927 20.42 27 607 345
Asi 10 az 30 % 7.98 284163 8.79 11 888 559
Asi 31 az 50 % 3.25 115 806 4.10 5541 494
Asi51az75% 1.58 56 164 1.83 2480 459
Vice nez 75 % 1.10 38 980 0.57 774 418
Nevim, nejsem si jist 0.11 3739 0.06 87008
Respondent nebyl dotazovan 4.10 146 059 3.20 4327381

Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016

Graf 19: Cas traveny na zahrani¢nich serverech v cizich jazycich vyjma slovenstiny dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — Gemius & STEM/MARK, Duben 2016
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SDRUZENI
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LEGENDA

NiZe uvadény pojem "cilova skupina" (dana cilova skupina, vybrana cilova skupina, vybrana CS) je zde pouZzivan ve smyslu cilova
skupina uvedena v fadku tabulky (resp. sloupci grafu) daného socio-demografického ukazatele, tj. napi. cilova skupina "Zeny", "Liberecky
kraj", "Dachodce" apod. Cilova skupina Vsichni je definovédna jako Osoby ve véku 10+ let, které alespoii jednou v poslednim mésici

navstivily internet.

MEDIUM:
RU(pocet) — pocet navstévniki (redlnych uzivatel(i) vybraného média z p¥islusné cilové skupiny

RU(%) - sloZeni navstévnika

Informace o profilu navstévniki vybraného média — v podobé procentudlniho rozlozeni uzivateli internetu (dle Reache) mezi jednotlivé
cilové skupiny.

RU(%) = RU(pocet)(médium)(vybrana CS)/RU(pocet)(médium)(CS vsichni)*100

Reach(%) — pomér poctu navstévnikit média z piislusné cilové skupiny ku velikosti této cilové skupiny
Reach(%)(CS) = RU(pocet)(médium)(CS)/velikost CS(pocet)*100

Zahéjena piehrani(pocet) — pocet zobrazeni (page views) generovanych na médiu uZivateli z pfislusné cilové skupiny

Zahajena piehrani(%) — sloZeni zobrazeni (page views)

Informace o profilu navstévniki vybraného média — v podobé procentudlniho rozloZeni uzivatelt internetu (dle zobrazeni (page views))
mezi jednotlivé cilové skupiny.

Zahéjena piehrani(%) = Zahajena pfehrani(pocet)(médium)(vybrana CS)/Zahdjena piehrani(pocet)(médium)(CS v8ichni)*100

Afinita(%) — afinita reache
Koeficient vyjadfujici vztah navst'evnosti vybraného média k navst'evnosti internetu.
Afinita(%) = Reach(%)(médium)(vybrand CS)/Reach(%)(médium)(CS vsichni)

TOTAL:
Total RU(pocet) — pocet navstévnikh (redlnych uzivateli) véech méfenych médii z p¥islusné cilové skupiny

Total RU(%) — sloZeni navstévnikd, tj. informace o profilu Reache celkem pro vSechna méfend média

Informace o profilu navstévniki vSech méfenych médii — v podobé procentualniho rozloZeni uZivateld internetu (dle Reache) mezi jed-
notlivé cilové skupiny.

RU(%) = RU(pocet)(v8echna média)(vybrand CS) /RU(pocet)(vSechna média)(CS vSichni)*100

Total Zahajena pfehrani(pocet) — pocet zobrazeni (page views) generovanych na vSech méfenych médiich uZivateli z pFislusné cilové
skupiny

Total Zahdjena pfehrani(%) — sloZeni zobrazeni, tj. informace o profilu zobrazeni (page views) celkem pro vSechna méfena média
Informace o profilu navstévnik vSech méfenych médif — v podobé procentualniho rozloZeni uZivatelti internetu (dle zobrazeni (page
views)) mezi jednotlivé cilové skupiny.

Zahdjend pfehrani(%) = Zahdjend pfehrani(pocet)(vSechna média)(vybrand CS)/Zahéjena piehrani(pocet)(vSechna média)(CS v8ichni)*100

Otéazka IT znalosti

Zakladni — osoby, které deklaruji zakladni znalosti prace s pocitacem a internetem. (napf. psani zdkladnich textti, ukladani soubort,
elektronicka posta, prohlizeni www stranek apod.)

Nadstandardni — osoby, které deklaruji uzivani pocitace a internetu na nadstandardni trovni. (napf. vyuzivani matematickych funkei v
tabulkovém procesoru, tvorba grafickych prezentaci, prace s vyhleddvaci, databdze na uzivatelské trovni apod.)

Profesionalni — osoby, které se profesiondlné vénuji IT, technologiim apod. (napf. programétorska nebo administratorska ¢innost)
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ABCDE klasifikace

ABCDE Klasifikace umoziiuje posuzovani socidlniho a ekonomického postaveni jednotlivet ve spole¢nosti. Obvykle je poéitana pro pied-
nostu domdcnosti (hlavu domdcnosti), vzhledem ke specifiku internetového dotazovani byla pfijata metoda pfimého vypoctu p¥imo pro
jednotlivé respondenty. Na aktualizaci ABCDE Kklasifikace pracovala v poslednim roce metodicka komise se zastupci vyzkumnych agen-
tur, reklamnich agentur a odborné vefejnosti. Vysledkem je navrzeni skaly A,B,C1,C2,C3,D1,D2,E. Tato skala odpovida mezinarodnimu
standardu potvrzeného sdruZenim Nielsen Admosphere, a.s. a i algoritmus zafazeni jednotlivce odpovida mezindrodnim zvyklostem.
ABCDE Klasifikace roz¢letiuje jednotlivce domacnosti do socidlnich kategorii na zdkladé ekonomického postaveni (ekonomicky aktivni
x neaktivni jednotlivec). Pro ekonomicky aktivni potom rozliSuje podnikatele a zaméstnance. Pozice v zaméstnani potom slouzi k dalsi
diferenciaci (v€etné pifpadného poctu podiizenych osob pro vedouci zaméstnance). Pro vSechny vzniklé tfidy ma na zavére¢né zafazeni
vliv vzdélani zkoumané osoby. Pro ekonomicky neaktivni osoby se na zdkladé standardu Nielsen Admosphere, a.s. nepostupuje dle
jejich posledniho zaméstnani, ale na zakladé stupné ekonomické sily méfené prostfednictvim vybavenosti domdcnosti, vliv vzdélani se
projevuje i zde. Vzhledem k tomu, Ze mezindrodni postup odpovida evropskym stupnitim, vychazi pfi jeho pouziti horsi socidlni struk-
tura obyvatel CR nez bylo zvykem pro stavajici klasifikaci ABCD, nicméné tato struktura umoZtiuje provadét srovnani v rdmci Evropy.
Pfesto se komise rozhodla, Ze pro pouziti v ramci CR bude pouzita upravend $kala, kterd zohledni specifika CR. Tato upravend skala
vznika z evropského standardu posunutim o jednu nebo dvé tfidy vySe ¢i niZze na zdkladé indexu Zivotniho minima domacnosti, ve které
zkoumand osoba Zije.

A - Skupina s nejvyssim socidlnim statusem ve spole¢nosti danym vysoce prestiznim zaméstndnim a zaroven nejvyssimi p¥ijmy.

B - Skupina s nadprimérnymi p¥fjmy, obvykle vys$si management a skupina vyssich profesionali s minimalné stfedoskolskym vzdélanim.
C1, C2, C3 - Skupina s pramérnym Zzivotnim standardem a pramérnymi pifjmy. Jde o skupinu nap¥. malych podnikateli a Zivnostniki,
technik, tfednik a nizsich odborniki.

D1, D2 - Skupiny s podprimérnym zivotnim standardem. Jsou tvofeny méné kvalifikovanymi ¢i nekvalifikovanymi manudlnimi pra-
covniky.

E -V této kategorii se nachazi z hlediska odhadovaného pifjmu na osobu 1/8 nejchudsich domacnosti, Skupina obsahuje ¢asto eko-
nomicky neaktivni osoby, nap¥. nezaméstnané, v dtichodu, v pfipadé ekonomicky aktivnich se ¢asto jednd o nekvalifikované pracovniky.

Otazky k ekonomické aktivité a k zaméstnani:

Tyto otdzky (ot. 3, 6, 10, 14 a 15) jsou (mimo jinych) pouZity pfedevsim ke stanoveni ABCDE klasifikace. Na zdkladé odpovédi respon-
denta na otazku 6 (Ekonomicka aktivita) je dale dotazovan skupinou specifickych otdzek. Otazka 6 je tedy pouZita jako filtr pro kladeni
dalsich otdzek. Tedy vyse uvedenych pét otdzek neni poloZeno kazdému respondentovi. Proto pro moznost tvorby cilovych skupin v
ramci celé populace je dopInéna segmentace jednotlivych odpovédi na tuto otdzku o skupinu respondentti, kterym tato p¥islusna otdzka
nebyla poloZena. Tedy napiiklad u otazky ¢. 15 "Podnikatelska ¢innost” je tato skupina oznacena "Respondent neni podnikatel”.
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