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SPIR NetMonitor
Vyzkum sociodemografie navstévnikii
internetu v Ceské republice

Nazev média:
Vsechna mérena média celkem

Mésic:
Unor 2005

Pocet respondenti

Total (za vS§echna méi‘ena média) N=19372
PV(pocet) 429 362 005
GRP (%) 15016

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius
Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 1: Pohlavi

TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
Muz 53.57 56.28 15774.87
Zena 46.43 43.72 14 141.01
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
Graf 1: Pohlavi dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 2: Vék

TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
12-19 let 24.75 20.09 12 186.87
20-29 let 24.65 28.41 17 304.87
30-39 let 20.09 20.19 15093.52
40-49 let 15.26 16.83 16 568.15
50-59 let 13.04 12.31 14 179.28
60-69 let 1.74 1.79 15438.22
70-79 let 0.47 0.37 11 967.22
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
Graf2: Vék dle RU(%)
0 % 50 % 100 %
12-19 let 25
20-29 let 25
30-39 let 20
40-49 let 15
50-59 let 13
60-69 let | 2
70-79 letj 0
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem
Tabulka 3: Nejvyssi dokoncené vzdélani
TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
Neukonéené zakladni 10.66 7.77 10 949.04
Dokoncéené zakladni 13.51 11.81 13 127.56
Vyucen(a) bez maturity 13.51 14.18 15 753.81
Stfedoskolské s maturitou 39.93 42.39 15941.82
Vyssi odborné vzdélani, vysokoskolské Be. 5.04 5.68 16 904.00
Vysokoskolské 17.34 18.17 15733.22
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
Graf 3: Nejvyssi dokonéené vzdélani dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 4: Rodinny stav

TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
Svobodny(a) 51.07 50.85 14 951.59
Zenaty, vdana 38.80 38.93 15 065.08
Rozvedeny(a) 8.72 9.03 15 549.49
Vdovec, vdova 1.40 1.19 12 713.79

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf4: Rodinny stav dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 5: Pocet osob v domacnosti

TOTAL

RU(%) PV (%) TRP(%)
1 osoba 8.32 9.24 16 688.65
2 osoby 20.61 22.30 16 245.22
3 osoby 25.45 25.56 15081.21
4 osoby 33.09 31.62 14 352.86
5 osob 9.16 8.29 13 604.68
6 a vice osob 3.38 2.98 13 235.84

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Graf5: Pocet osob v domacnosti dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 6: Hospodyné

TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
Hospodyné - Ano 54.59 57.16 15 722.07
Hospodyné - Ne 45.41 42.84 14 167.89
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
Graf 6: Hospodyné dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 7: Hlava domacnosti

TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
Hlava domacnosti - Ano 42.84 44.51 15601.52
Hlava domacnosti - Ne 57.16 55.49 14 577.81

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf 7: Hlava domacnosti dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 8: Ekonomicka aktivita

TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
V pracovnim poméru (i nepravidelném) 54.20 58.69 16 258.18
Podnikatel(ka), zivnostnik 14.07 13.17 14 054.22
Nepracujici 29.85 26.28 13 222.84
Dichodce 1.88 1.86 14 886.89

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf 8: Ekonomicka aktivita dle RU(%)

0 % 50 % 100 %
V pracovnim poméru (i nepravidelném)
Podnikatel(ka), Zivnostnik
Nepracujici
Dlichodce
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 9: ABCDE narodni socioekonomicka klasifikace

TOTAL

RU(%) PV (%) TRP(%)
A - nejvyssi 15.06 16.53 16 481.80
B 6.28 6.77 16 205.66
Cl 14.81 15.88 16 102.47
C2 12.29 12.10 14 780.50
D 18.13 18.16 15 036.19
El 8.56 8.46 14 832.80
E2 15.46 13.93 13 533.97
E3 2.52 2.42 14 386.06
nedefinovano 6.89 5.76 12 549.21

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf 9: ABCDE narodni socioekonomicka klasifikace dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 10: Cisty p¥ijem domacnosti

TOTAL

RU(%) PV (%) TRP(%)
Do 6000 K& 3.49 2.76 11 860.65
6001 - 10000 K& 5.92 5.67 14 378.56
10001 - 15000 K¢ 13.20 14.33 16 295.60
15001 - 20000 K¢& 16.54 16.46 14 944.13
20001 - 25000 K¢& 13.85 13.52 14 649.65
25001 - 30000 K¢& 11.92 11.80 14 860.21
30001 - 35000 K¢& 7.64 8.00 15717.85
35001 - 40000 K¢& 6.40 6.51 15276.24
40001 - 50000 K¢ 5.02 5.51 16 460.05
50001 K¢ a vice 5.08 5.05 14 933.02
Bez piijmu 3.19 2.52 11 856.35
Nevim, nechci odpovidat 7.74 7.89 15307.97

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf 10: Cisty p¥ijem domacnosti dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 11: Velikost mista bydlisté

TOTAL

RU(%) PV(%) TRP(%)

Do 999 obyvatel 12.52 9.57 11474.41
1000 - 4999 obyvatel 17.27 15.49 13 468.46
5000 - 19999 obyvatel 17.56 17.11 14 630.19
20000 - 99999 obyvatel 24.65 25.48 15523.18
Nad 100000 obyvatel 28.00 32.35 17 350.33

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf 11: Velikost mista bydlisté dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 12: Kraj

TOTAL
RU(%) PV (%) TRP(%)
Praha 16.95 19.77 17 520.69
Stredocesky kraj 10.02 9.67 14 502.83
JihocCesky kraj 6.58 5.22 11 919.56
Plzensky kraj 4.86 3.96 12 252.63
Karlovarsky kraj 2.56 1.96 11495.29
Ustecky kraj 6.11 6.72 16 508.80
Liberecky kraj 3.60 2.88 12014.35
Hradecky kraj 5.57 6.01 16 200.92
Pardubicky kraj 5.02 5.38 16 100.40
Kraj Vysocina 5.66 4.81 12 763.77
Jihomoravsky kraj 10.12 10.38 15402.91
Olomoucky kraj 5.70 5.64 14 850.25
Zlinsky kraj 6.37 6.42 15 139.67
Moravskoslezsky kraj 10.88 11.15 15401.91
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
smEm . =
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Graf 12: Kraj dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 13: Vybavenost

TOTAL

RU(%) PV (%) TRP(%)
Rodinny domek, vila, zemédélska usedlost 43.45 38.14 13 181.71
Chata, chalupa 22.78 23.36 15 398.05
Osobni automobil - mladsi 10 let 54.36 52.86 14 602.27
Osobni automobil - starsi 10 let 31.25 30.38 14 598.10
Mikrovlnna trouba 83.06 83.52 15 099.40
Mycka na nadobi 34.13 32.00 14 078.98
Elektricka vrtacka 70.66 68.53 14 562.78
Digitalni fotoaparat 48.68 50.24 15 498.18
Videoptehravac¢/ DVD piehravac 76.94 77.90 15202.68
Videokamera, digitalni videokamera 32.79 31.31 14 336.38
Barevna TV 92.09 92.77 15127.32
Domaci kino 20.77 20.43 14 774.75
Osobni poéitad 84.63 84.82 15 049.07
Piipojka kabelové TV 33.60 36.94 16 510.45
Nic z uvedeného 1.84 1.80 14 661.47
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Graf 13: Vybavenost dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Vsechna mérena média celkem

Tabulka 14: VSechna mista pouZivani internetu

TOTAL

RU(%) PV(%) TRP(%)
Doma 73.36 74.27 15202.68
V zaméstnani 45.82 49.11 16 095.52
Ve skole 23.46 17.48 11 191.74
V internetové kavarné 3.35 348 15 610.93
U znamych/rodiny 5.91 5.75 14 613.35
Na jiném misté 5.38 5.33 14 865.60

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf 14: Vsechna mista pouZivani internetu dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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Tabulka 15: Zpisob pripojeni doma

TOTAL
RU(%) PV(%) TRP(%)
dial-up 29.93 19.65 9857.31
Mobil 5.50 4.84 13 193.01
Broad band 34.83 46.85 20 198.96
Nevim 3.09 2.93 14 240.11
Nemam doma internet 26.64 25.73 14 503.24

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

Graf 15: Zpusob piipojeni doma dle RU(%)
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005

100 %

‘28: Gemius -18-

mea

iaresearch



=i NetMonitor

=

SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU
REKLAMU

Vsechna mérena média celkem

Tabulka 16: IT znalosti

TOTAL

RU(%) PV (%) TRP(%)

Zakladni 55.03 51.35 14 011.46

Nadstandardni 35.87 39.39 16 491.24

Profesionalni 9.10 9.26 15279.94

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
Graf 16: IT znalosti dle RU(%)
0 % 50 % 100 %
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Nadstandardni
Profesionalni
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Unor 2005
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LEGENDA

Nize uvadény pojem "cilova skupina" (dana cilova skupina, vybrana cilova skupina, vybrana CS)
je zde pouzivan ve smyslu cilova skupina uvedena v fadku tabulky (resp. sloupci grafu) daného
socio-demografického ukazatele, tj. napt. cilova skupina "Zeny", "Liberecky kraj", "Dichodce"
apod.

Cilovéa skupina VSichni je definovana jako Osoby ve véku 12-79 let, které alespoii jednou v
poslednim mésici navstivily internet.

TOTAL:

Total PV(%) - slozeni zobrazeni, tj. informace o profilu zobrazeni (page views)) celkem pro
vSechna méfena média

Informace o profilu navstévnikti vSech méfenych médii - v podobé procentualniho rozlozeni
uzivatell internetu (dle zobrazeni (page views)) mezi jednotlivé cilové skupiny.

PV (%) = PV(pocet)(vSechna média)(vybrana CS)/PV(pocet)(vsechna média)(CS vSichni)*100

Total RU(%) - slozeni navstévnikd, tj. informace o profilu Reache celkem pro vSechna méfena
média

Informace o profilu navstévnikti vSech méfenych médii - v podobé procentualniho rozlozeni
uzivatell internetu (dle Reache) mezi jednotlivé cilové skupiny.

RU(%) = RU(pocet)(v8echna média)(vybrand CS) /RU(pocet)(v§echna média)(CS vSichni)*100

TRP(%) - Target Rating Points

Hruby zasah dané cilové skupiny na v§ech méfenych médich.
TRP(%) = PV(pocet)(v§echna média)/velikost CS(pocet)*100

Otazka IT znalosti

Zakladni - osoby, které deklaruji zakladni znalosti prace s poéitatem a internetem.
Nadstandardni - osoby, které deklaruji uzivani pocitace a internetu na nadstandardni Grovni.
Profesionalni - osoby, které se profesionalné vénuji IT, technologiim apod.
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ABCDE Klasifikace

ABCDE Kklasifikace umoziiuje posuzovani socialniho a ekonomického postaveni jednotlivei ve
spole¢nosti. Obvykle je pocitana pro pfednostu domacnosti (hlavu domacnosti), vzhledem ke
specifiku internetového dotazovani byla pfijata metoda ptimého vypoctu ptimo pro jednotlivé
respondenty.

Na aktualizaci ABCDE klasifikace pracovala v poslednim roce metodické komise se zastupci
vyzkumnych agentur, reklamnich agentur a odborné vefejnosti. Vysledkem je navrzeni skaly
A,B,C1,C2,D,E1,E2,E3. Tato §kala odpovida mezinarodnimu standardu potvrzeného sdruzenim
ESOMAR a i algoritmus zafazeni jednotlivee odpovida mezinarodnim zvyklostem.

ABCDE Kklasifikace roz¢lenuje jednotlivee domacnosti do socialnich kategorii na zakladé
ekonomického postaveni (ekonomicky aktivni x neaktivni jednotlivec). Pro ekonomicky aktivni
potom rozliSuje podnikatele a zamé&stnance. Pozice v zaméstnani potom slouzi k dalsi
diferenciaci (véetné piipadného poctu podiizenych osob pro vedouci zaméstnance). Pro vSechny
vzniklé tfidy ma na zavérecné zatazeni vliv vzdélani zkoumané osoby. Pro ekonomicky
neaktivni osoby se na zaklad¢ standardu ESOMAR nepostupuje dle jejich posledniho
zaméstnani, ale na zakladé stupné ekonomické sily métené prostrednictvim vybavenosti
domadcnosti, vliv vzdélani se projevuje i zde. Vzhledem k tomu, Ze mezinarodni postup odpovida
evropskym stupndim, vychazi pii jeho pouziti hor$i socialni struktura obyvatel CR nez bylo
zvykem pro stavajici klasifikaci ABCD, nicméné tato struktura umoziuje provadét srovnani

v rdmci Evropy. Presto se komise rozhodla, Ze pro pouZiti v ramci CR bude pouZita upravend
skala, ktera zohledni specifika CR. Tato upravena skala vznika z evropského standardu
posunutim o jednu nebo dvé tiidy vyse ¢i nize na zakladé indexu Zivotniho minima domacnosti,
ve které zkoumana osoba Zije.

A - Skupina s nejvyssim socialnim statusem ve spolecnosti danym vysoce prestiznim
zamestnanim a zaroven nejvyssimi piijmy.

B - Skupina s nadprimérnymi piijmy, obvykle vys$§i management a skupina vyssich profesionala
s minimaln¢ stiedoskolskym vzdélanim

C1, C2 - Skupina s primérnym zivotnim standardem a primérnymi pfijmy. Jde o skupinu napft.
malych podnikatelti a zivnostnikd, technikd, ufednikt a niz§ich odborniki

D - Skupina s primérnym az mirn¢ podprimérnym Zivotnim standardem. Patfi sem napf-.
skupina kvalifikovanych manudlnich pracovnikti

El, E2, E3 - Jsou charakterizovany podprimérnym Zivotnim standardem, kde se nachazeji
predevsim neaktivni jednotlivcei, tzn. nezaméstnani, dichodci, nekvalifikovani délnici apod.
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