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Zadani pro studii monetizace placeného obsahu

Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR) vyhlasuje vybérové fizeni na vypracovani studie o zpusobech
monetizace obsahu na internetu. Cilem studie je popsat rtizné monetizaéni modely v CR i zahrani&i a zhodnotit
jejich fungovani a pfinos pro vydavatele a trh.

Vydavatelé jiz néjakou dobu hledaji odpovéd na otazku, zda Ize obsah na internetu ¢asteéné nebo piné
zpoplatnit popf. se zaméfit na reklamni pfijmy nebo zvolit jiny pfistup ve zhodnocovani. Jelikoz tuto
problematiku fesi drtiva vétSina content provider( u nas i v zahranici, SPIR se rozhodl pomoci vydavatelim a
poskytnout jim oporu pfi rozhodovani a sméfovani svého dalSiho podnikani na internetu. Zamérem SPIR je,

stejné jako ve Studii vlivu internetu na narodni hospodarstvi (publikace 4. 2. 2014, www.studiespir.cz), vysledky

zdarma zpfistupnit celému internetovému trhu a pomoci tak vydavatelam.

Mise: Zavéry této studie by mély byt publikovany jako pfiru¢ka/navod pro vydavatele online obsahu pro
rychlou orientaci v moznostech monetizace obsahu, jako manual pro strategické rozhodovani o projektech a
jejich financovani. Stejné tak je ur€en potencialnim investoriim, jako zakladni voditko pro vybér vhodné akvizice

¢i vkladu do podniku/u.

Cile studie:
1. Prehled monetizaénich modelil na internetu
a) Prehled Ceskych a zejména zahrani¢nich vyznamnych vydavateld on-line obsahu a jejich FeSeni
monetizace obsahu v¢etné jejich vyvoje v ase (landscape trhu)
b) Zachyceni silnych a slabych stranek kazdého monetizaniho modelu pro rdzné typy obsahu (text,
fotografie, infografika, video, audio, kinematografické dilo a dalSi), zhodnoceni pfinosu a rizik.
¢) Ne/vhodnost pouziti monetizacnich modell pro rizné typy vydavateld (napf. zpravodajstvi, videotéka,
fotobanky, publicistika, magaziny, videotéky apod. atd.)
d) Case studies nékolika vyznamnych ¢eskych a zahrani¢nich vydavatell on-line obsahu z rGznych
segmentl (zpravodajstvi, magaziny, audio video, zabava atd.), jaké monetizaCni modely postupem
Casu pouzivali a pouzivaji; pfinosy/negativa jednotlivych modeld, pokud mozno na co nejpfesnéjSich
datech (pfijmy/navstévnost), zhodnoceni pfinosu pro vydavatele, identifikace ziskovych a ztratovych
modell
2. Vylteseni autorskych prav a moznosti ochrany prav vlastnikii a zpUsoby ochrany jednotlivych druh(
obsahu v€etné kinematografického dila.
3. Specifika obsahu cileného na mobilni/tabletové uzivatele z hlediska obchodniho modelu, doru¢ovani a

konzumace obsahu.
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4. Formulace doporuéeni pro riizné typy vydavateld online obsahu k pouZiti monetizaénich modelt v CR,

vytvofeni manualu pro jednotlivé typy vydavatell/provozovatelQ.

Pozn. Monetizacnimi modely se mysli zplsob financovani online obsahu, typickymi pfiklady jsou riizné druhy

reklamy, pfedplatné, jednorazové platby za pfistup, dobrovolné pfispévky apod. (obecné paywall)

Metoda:
Predpoklada se sekundarni analyza dostupnych zdroji a expertni rozhovory, vlastni metodika a postupy dle

nabidky ucastnika.

Termin:
Pfedpokladané zahajeni zpracovani je 1. 5. 2014
Pfedpokladany termin dokoné&eni 30. 6. 2014

Uchazeci:

Nabidky na vypracovani studie zasilejte SPIR elektronicky do 31. bfezna na adresu Pavel.severa@spir.cz.

Nabidka by méla obsahovat detailni popis postupu zpracovani, navrh podoby a struktury vystupd,
predpokladany harmonogram, cenovou nabidku a identifikaci zpracovatele, popf. zpracovatelského tymu
(vCetné profesnich pfedpokladl a CV).
Zadavatel si vyhrazuje pravo:

= Doplnit & zménit text zadani

= Zménit uvedené terminy vyzvy a zpracovani

=  Odmitnout vSechny pfedloZzené nabidky

= Vyzadat si dodate¢né informace a doplnéni k pfedlozenym nabidkam

= Qvéfit udaje uvedené dodavatelem v nabidce.

= Jednat o kone¢né podobé projektu a znéni smlouvy s uchaze¢em

= Zrusit vybérové fizeni bez udani davodu

Kontaktni osoby:

- Primarni kontakt: Pavel Severa (pavel.severa@spir.cz)

- Petr Kolar (petr.kolar@spir.cz)
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