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Tiskova zprava
PRAHA, 17/7/2013 — Objem videoreklamy méi‘ené v AdMonitoringu presahl za rok 224 mil. K¢

Videoreklama je soucasti projektu na evidenci celoplo$né internetové reklamy
AdMonitoring jiz vice nez rok a za tu dobu cena prodané¢ho prostoru dosahla 275 miliond korun
v cenikovych cenach. Za posledni rok od ¢ervence 2012 do ¢ervna leto$niho roku to bylo 224 mil. K¢.
Jedna se hlavné o reklamu pted, béhem nebo po sledovéni videa Vv piehravaci a ¢astecné i o reklamni
videobannery. Do projektu se provozovatelé zapojovali postupné a aktualné do néj piispiva v rizném
rozsahu 11 médii.

Sledovani videi se stalo béznou Ccinnosti internetovych uzivateld. V kontinudlnim
prizkumu SEKV vychézi jako pata nejcastéjsi a pravidelné sledovani videi nebo ukazek na internetu
deklaruje ptes 60 % lidi. Podle dat NetMonioru sleduje videa pravidelné ptiblizné¢ polovina internetové
populace. Také mezinarodni vyzkum digitalniho prosttedi Mediascope vyzdvihuje dulezitost
videokonzumace na internetu. Vice nez polovina ¢eské internetové populace podle jeho vysledki
sleduje kazdy tyden videoklipy, 28 % filmy a pétina on-line televize a zivé pienosy. Videoreklama je
aktualné jednou z nejdynamictéji se rozvijejicich oblasti internetové reklamy a SPIR ve svém odhadu
inzertniho vykonu internetu za rok 2012 zaznamenal jeji 67 % mezirocni rist.

Na nasledyjicim grafu po jednotlivych mésicich je vidét obecny trend nizsich
medidlnich investic v letnich mésicich a po Véanocich a naopak inzertn¢ silného jara a podzimu. Letosni
podzim by mél vydaje zadavatelti do videoreklamy opét vyraznéji ozivit.

Graf €. 1: Inzertni naklady do videoreklamy v cenikovych cenach (v mil. KE)
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Pozn. zahrnuje jen média deklarujici videoreklamu v projektu AdMonitoring
Zdroj: AdMonitoring, SPIR, MEDAIRESEARCH, 4/2012-6/2013
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Monitoring videoreklamy vychazi stejné jako ostatni formy reportované internetové
reklamy z automatizovanych deklaraci médii. K vydavatelaim Seznam.cz, CET 21 a vydavatelstvi
MAFRA se na podzim 2012 pridala Mlada Fronta a na jafe dalsi provozovatelé (Centrum Holdings,
Ringier AS, Impression Media). V nasledujicim grafu uvadime vyvoj investic do videoreklamy jen pro
provozovatele s alespon pulro¢ni ¢asovou fadou.

Graf €. 2: Objem videoinzerce podle provozovatell (v K&, cenikové ceny)
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Zdroj: AdMonitoring, SPIR, MEDIARESEARCH, 4/2012-6/2013

Nejvétsi inzertni vykon ve videoreklamé podle AdMonitoringu méla v poslednim roce
spole¢nost Seznam.cz, nasledovana CET 21 a vydavatelstvimi MAFRA a Mlada Fronta. Z hlediska
monitorovanych formati je nejvétsi objem inzerovanych prostiedkil ve videoformatech v piehravacich,
zejména v reklamnich spotech pfed samotnym sledovanym videem.
., Videoreklama se v posledni dobé tesi stoupajicimu zdjmu inzerentu. Jejimi hlavnimi
vwhodami jsou upoutani pozornosti uzivateli, moznost propojeni spotii s dalSimi prvky na strance,
popr. s probihajici televizni kampani, samozrejmosti je mozZnost prokliku na webove stranky
zadavatele. S tim, jak stoupd rychlost internetového pripojeni a rozsiruji se technické mozZnosti
reklamy, bude jeji vyznam naddle riist komentuje vysledky Pavel Severa, koordinator vyzkumnych
projekti SPIR.
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Sdruzeni pro internetovou reklamu v CR, z.s.p.o0. (SPIR) je profesni sdruzeni piisobici v oblasti
internetové reklamy od roku 2000. V soucasné dob¢ tvoii ¢lenska zakladna sdruzeni celkem 60 Clent.
Kromé provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a sociodemografického
profilu navstévnikl internetu NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové reklamy
AdMonitoring, audit reklamnich kampani AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu
IAC a je samoregulatorem audiovizudlniho a autorského obsahu. Poskytuje také expertni analyzy
vyvoje internetového trhu u nas.

AdMonitoring je projekt na monitorovani reklamnich investic do plo$né reklamy na internetu.
Je zaloZen na deklaracich vykont od zapojenych médii, nezavislém (robotnickém) monitoringu Kkreativ
na internetovych médiich a na zpétnych kontrolach medialnich agentur. Tento projekt je klicovym
nastrojem pro zhodnoceni vlastnich i konkuren¢nich internetovych kampani a pro planovani dalSich
marketingovych aktivit. Vetfejné vystupy projektu jsou k dispozici ke stazeni zde.

MEDIARESEARCH (www.mediaresearch.cz) je vyzkumna agentura s Sirokym portfoliem
sluZzeb v oblasti realizace marketingovych a medialnich vyzkumi, zpracovani a analyz dat,
marketingového poradenstvi a vyvoje software. Vedle AdMonitoringu je realizatorem jednotného
elektronického méfeni televizni sledovanosti (TV metry) a projektu NetMonitor na méfeni internetové
navstévnosti a sociodemografie v CR a SR.

Mediascope je celoevropsky prizkum medialniho chovani s diirazem na on-line aktivity. Jeho
cilem je zmapovat meénici se zplsoby vyuzivani médii a popsat trendy v internetovém chovani.
Priizkum koordinuje digitadlni asociace IAB Europe, v CR ho realizuje Sdruzeni pro internetovou
reklamu.

SEKV (Strukturalni exkluzivni kontinudlni vyzkum) je vyzkum realizovany spolecnosti
MEDIARESEARCH jako podptrny k projektu NetMonitor. Probiha ve 3 vinach v prubéhu celého a
jeho hlavnim cilem je popsat strukturu a chovani internetovych uzivateli na internetu a poskytnout data
pro kontrolu reprezentativity panelu internetovych jednotlivcu.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Pavel Severa
Koordinator vyzkumnych projektti SPIR
e-mail: pavel.severa@spir.cz
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