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Tiskova zprava
PRAHA, 4/12/2009 — Multimedialni trendy na internetu sili

Na internetu nejvyznamnéji roste podil uzivatelli, ktefi se pravidelné vénuji multimedidlnim
aktivitam. Nejvétsi narGsty byly pozorovany u aktivit stahovani/poslechu hudby nebo filma a hlasové
(89 % wuzivatell) a vyuzivani sluzeb vyhledavacét (85 %). Celkem byl nejvétsi rust podilu
uzivateli v kategorii medialnich (23 %) a pokrocilejSich uzivatelt (20 %). Vyznamny narust v téchto
kategoriich uzivateli souvisi s rostoucim zastoupenim uzivatel, ktefi na pocitaci pracuji s obrazky,
videem a hudbou a maji pod kontrolou chod PC. Nejpouzivangj$im operacnim systémem pocitacl je
Windows XP (69 %) a na druhém misté trvale rostouci Windows Vista (21 %). Vyplyva to z posledni
faze tzv. strukturdlniho vyzkumu SEKV , ktery realizuje pro Sdruzeni pro internetovou reklamu
spole¢nost Mediaresearch.

Na nasledujicich grafech naleznete vyvoj podili uZivateld vyuZzivajici jednotlivé aktivity na
internetu. Pozorujeme rovnéz dlouhodobé rostouci trend v online poslechu radia (z 23 % na 28 %)
a Vv online sledovani TV (z 13 % na 21 %). Taktéz dlouhodoby rist vykazuje nejcastéjsi aktivita na
internetu - sluzba e-mailovani na domovském webu vzrostla od 1. faze vyzkumu z 82 % na 89 %.

Pravidelné aktivity na internetu I

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet,
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)
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Pravidelné aktivity na internetu II

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet,
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)
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messaging (ICQ, sledovani filmi mimo web bulvaru pres net hrani her
AOL, ...)

Od 4. faze nove sledujeme ucast v komunitnich sitich (28 %), ucast v diskusnich férech (16 %)
a online sazeni (6 %). Online sazeni se pfevazné vénuji muzi (10 %). Tuto aktivitu provozuje pouze
1 % Zen. Nejc¢astéjsi ucastnici v komunitnich sitich (celkem 28 % uzivateli) jsou mladi lidé ve véku do
14 let (38 %) a 15-24 let (53 %). Komentaie k ¢lankim a Gc¢ast v diskusnich forech vyuzivaji nejcastéji

lidé ve véku 15 — 24 let.
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Windows XP jsou trvale nejpouzivangj$im operacnim systémem s 69 % podilem. Aktualné
21 % uzivateld vyuzZiva systém Windows Vista jako nejcastéji vyuzivany operacni systém. Zastoupeni
téchto uzivatelll ma vyznamny rostouci trend jiz od 1. faze vyzkumu (narust z 12 % na 21 %). Tento
systém castéji vyuzivaji internetoveé zaméfeni  uzivatelé pocitacu (23 %)
a profesionalné zaméteni uzivatelé (23 %).

Pod jakym operacnim systémem pracuje pocitac, ktery vyuzivate
nejcastéji pro pripojeni na internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet,
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Ctvrta vlna kontinualniho vyzkumu SEKV (Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum), ktery
pro Sdruzeni pro internetovou reklamu zrealizovala vyzkumna agentura Mediaresearch, probé¢hla
V druhém cCtvrtleti roku 2009. Hlavni cile projektu SEKV jsou popsani struktury a chovani
internetovych uzivatell na internetu a dale poskytnuti dat pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivct.
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Popis metodiky:

Kontinudlni vyzkum probiha v pribéhu celého roku (v prvnim roce vyzkumu ve dvou vinach
aod roku 2009 ve tiech menSich vInach). Tento vyzkum umoziuje ziskavat kontrolni data
a mechanismus pro udrzbu reprezentativnosti panelu internetovych jednotlivct.

Metoda projektu:
» Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se standardizovanym dotaznikem.

Vzorek respondentti:

= Reprezentativni vzorek internetovych domacnosti CR. Internetovou domacnosti rozumime
domacnost, ve které se alespon 1 Clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou mési¢né
odkudkoli K internetu.

»  Vybérem zajistujeme reprezentativitu vzorku na ukazatele: kraj, okres (na ro¢ni bazi), velikost
mista bydlisté, velikost domacnosti, kraj x velikost mista bydlisté (na ro¢ni bazi), kraj x velikost
domacnosti (na ro¢ni bazi) a velikost mista bydlisté x velikost domacnosti (na ro¢ni bazi).

= Velikost vzorku ve vSech fazich a vyvoj pfisluSnych vazicich univerz shrnuje tabulka niZe.
Vsechna vazici univerza pro 4. fazi vykazuji pfirozené rostouci trend. Populace internetovych
uzivateldl 10+ v CR roste ve &tvrté fazi o 3,6%.

Velikost vzorku a univerza vyuzita k vazeni
Faze vyzkumu Internetové domécnostiv Jednotlivci v int. i Internetovi uZivatelé 10-|‘-'
Vzorek Univerzum CR Vzorek Univerzum CR Vzorek Univerzum CR
Faze 1 2 554 1 873 054 8 063 6112 306 6 536 4997 781
Faze 2 2 603 2 031 046 8 106 6 321 955 6 594 5 066 847
Faze 3 866 2 076 450 2 679 6673 812 2 153 5 235 054
Faze 4 891 2112 290 2783 6830 101 2 237 5 424 044

= Ke stanoveni relativnich etnosti popisujicich rozlozeni internetovych domacnosti v Ceské
republice jsou vyuZivana data z kontinudlniho vyzkumu TV metrového projektu realizovaného
pro Asociaci televiznich organizaci (ATO).

» K realizaci vybéru je pouZivan inovativni postup vyuZivajici vybérovy software zaloZeny na
itera¢nim algoritmu.

SPIR je profesni sdruzeni plsobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. Sklada se ze
dvou sekci reprezentujicich ob¢ strany reklamniho trhu — sekce internetovych medii a sekce zadavateli
internetové reklamy. V soucasné dobé tvofi ¢lenska zakladna sdruzeni celkem 57 €lenti v obou sekcich.
Kromé provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu névstévnosti a sociodemografického
profilu navstévniki internetu NetMonitor realizuje projekt monitoringu internetové reklamy
AdMonitoring a v posledni dobé poskytuje globalni odhady vyvoje internetové inzerce u nas.
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Pro dalsi informace volejte:
Katerina HrubeSova

Vykonna feditelka SPIR

Tel: 224 251 250, 777 306 151
e-mail: katerina.hrubesova@spir.cz

Jitka Cerna

Marketing & Event Manager
Tel: 224 251 250, 777 151 482
e-mail: jitka.cerna@spir.cz
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