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Tiskova zprava
PRAHA, 27/11/2009 — UZivatelé travi na internetu 10 hodin tydné

Uzivatelé se vénuji internetu pramérné 609 minut tydné, coz odpovida 87 minutam denné.
Nejvice Casu internetu vénuji uZivatel¢ tradicn€ v bieznu a v listopadu. Primérny strdveny cas na
internetu ma u Ceskych uZivatell dlouhodobé rostouci tendenci. NejpouZzivanéjSim internetovym
prohlize¢em doma u Ceskych internetovych uzivateli zistava Internet Explorer s 58 % zastoupenim.
Vyplyva to z posledni faze tzv. strukturdlniho vyzkumu SEKV , ktery realizuje pro SdruZeni pro
internetovou reklamu spole¢nost Mediaresearch.

Ve srovnani s 3. fazi strukturdlniho vyzkumu dochéazi k mirnému poklesu v tydenni konzumaci
internetu pramérné o 10 minut tydné. K poklesu dochézi i v méfenych datech projektu NetMonitor
(Gnor 2009: prumérné 532 minut tydng, ¢erven 2009: 475 minut), coz opét poukazuje na validitu
vysledkl ziskanych v tomto vyzkumu. Zaznamenany pokles v konzumaci internetu odpovida béznému
schématu roku, kdy od biezna dochéazi k poklesu az do obdobi letnich prazdnin, poté dochéazi opét
K ristu az do obdobi pted vano¢nimi svatky.

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet,
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)
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Ve 4. fazi dochazi k vyraznému prodlouzeni doby, kterou na internetu tydné stravi uzivatelé ve
véku 45-54 let (nartst z 486 na 552 minut tydné) a 55 let a vice (nartst z 364 na 425 minut tydn¢). Cas
straveny tydné na internetu klesa hlavné u uzivatela mezi 25 — 44 lety.

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu (faze 4)
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2237 (faze 4)
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V otazce ¢asu vénovaného Cizojazyénym serverum nedochazi k zadnym vyraznym zménam.
Naopak sledujeme rostouci trend v podilu internetovych uzivatell, ktefi na internetu nevénuji témet
zadny cas praci nebo studiu (postupny rast z 32 % na 35 % ve druhé fazi a na 37 % ve tfeti a Ctvrté
fazi).

Cas vénovany praci nebo studium

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet,
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)
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V pozici jedni¢ky u ¢eskych internetovych uzivatelll zistava prohlize¢ Internet Explorer (doma:
58 %, v praci/skole 69 %), je ale u néj pozorovan trvaly pokles v jeho zastoupeni. Nadale roste obliba
ve vyuzivani prohlizece Mozilla Firefox. Ve 4. fazi roste procento uzivatelti tohoto prohlizece z 28 %
na 33 % (z domu) a z 18 % na 23 % (z prace).

Nejcastéji pouzivany webovy prohlize¢ doma (od faze 2)
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet doma, n=6255 (faze 2), n=2086 (faze 3), n=2237 (faze 4)

ufaze2 mfaze3 mfaze4
70% -

64%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

20/ 0, o, 3%
0% 0% 0% ° 2% o 3% 2%
0% T T
MS Internet Explorer Mozilla Firefox Opera Chrome (od faze 3) Jiny (Netscape, Nevim
Safari,...)

Ctvrta vina kontinualniho vyzkumu SEKV (Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum), ktery
pro SdruZeni pro internetovou reklamu zrealizovala vyzkumna agentura Mediaresearch, probéhla
V druhém cCtvrtleti roku 2009. Hlavni cile projektu SEKV jsou popséani struktury a chovani
internetovych uzivateld na internetu a dale poskytnuti dat pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivci.
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Popis metodiky:

Kontinudlni vyzkum probiha v pribéhu celého roku (v prvnim roce vyzkumu ve dvou vinach
aod roku 2009 ve tiech menSich vInach). Tento vyzkum umoziuje ziskavat kontrolni data
a mechanismus pro udrzbu reprezentativnosti panelu internetovych jednotlivcet.

Metoda projektu:
» Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se standardizovanym dotaznikem.

Vzorek respondentti:

= Reprezentativni vzorek internetovych domacnosti CR. Internetovou domacnosti rozumime
domacnost, ve které se alespon 1 Clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou mési¢né
odkudkoli K internetu.

»  Vybérem zajistujeme reprezentativitu vzorku na ukazatele: kraj, okres (na ro¢ni bazi), velikost
mista bydlisté, velikost domacnosti, kraj x velikost mista bydlisté (na rocni bazi), kraj x velikost
domacnosti (na ro¢ni bazi) a velikost mista bydlisté x velikost domacnosti (na ro¢ni bazi).

= Velikost vzorku ve vSech fazich a vyvoj pfisluSnych vazicich univerz shrnuje tabulka niZe.
Vsechna vazici univerza pro 4. fazi vykazuji pfirozené rostouci trend. Populace internetovych
uzivateldl 10+ v CR roste ve &tvrté fazi o 3,6%.

Velikost vzorku a univerza vyuzita k vazeni
Faze vyzkumu Internetové domécnostiv Jednotlivci v int. i Internetovi uZivatelé 10-|‘-'
Vzorek Univerzum CR Vzorek Univerzum CR Vzorek Univerzum CR
Faze 1 2 554 1 873 054 8 063 6112 306 6 536 4997 781
Faze 2 2 603 2 031 046 8 106 6 321 955 6 594 5 066 847
Faze 3 866 2 076 450 2 679 6673 812 2 153 5 235 054
Faze 4 891 2112 290 2783 6830 101 2 237 5 424 044

= Ke stanoveni relativnich etnosti popisujicich rozlozeni internetovych domacnosti v Ceské
republice jsou vyuZivana data z kontinudlniho vyzkumu TV metrového projektu realizovaného
pro Asociaci televiznich organizaci (ATO).

» K realizaci vybéru je pouZivan inovativni postup vyuZzivajici vybérovy software zaloZeny na
itera¢nim algoritmu.

SPIR je profesni sdruzeni plisobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. Sklada se ze
dvou sekci reprezentujicich ob¢ strany reklamniho trhu — sekce internetovych medii a sekce zadavatela
internetové reklamy. V soucasné dobé tvofi ¢lenska zakladna sdruzeni celkem 57 €lenti v obou sekcich.
Kromé provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a sociodemografického
profilu navstévniki internetu NetMonitor realizuje projekt monitoringu internetové reklamy
AdMonitoring a v posledni dobé poskytuje globalni odhady vyvoje internetové inzerce u nas.
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Pro dalsi informace volejte:
Katerina HrubeSova

Vykonna feditelka SPIR

Tel: 224 251 250, 777 306 151
e-mail: katerina.hrubesova@spir.cz

Jitka Cerna

Marketing & Event Manager
Tel: 224 251 250, 777 151 482
e-mail: jitka.cerna@spir.cz



mailto:katerina.hrubesova@spir.cz
mailto:jitka.cerna@spir.cz

