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V listopadové viné e-omnibusového vyzkumu spolecnost Mediaresearch
zjist'ovala mimo jiné frekvenci sledovanosti zpravodajstvi v riiznych typech
médii, preference a hlavni faktory ovliviujici navstévnost médii dle
dilezitosti vzhledem ke zpravodajstvi. Jakému typu zpravodajstvi tedy
dava internetova populace prednost a jak casto sleduje zpravodajstvi
v rliznych typech médii?

Struktura frekvence sledovani zprav v jednotlivych médiich se lisi predevsim diky jejich rlizné
povaze. V tydnu nejCast&ji sledovanym médiem za Ucelem zjisténi zprav je internet. Témér
polovina lidi, ktefi sleduji zpravy na zpravodajskych serverech, je sleduje nékolikrat denné a
vice nez Ctvrtina lidi alespon jednou denné. Vyhodou tohoto média je predevSim okamzZita
dostupnost a aktualizace zprav.

V radiu si poslechnou zpravodajstvi nékolikrat denné témér dvé pétiny posluchacl, 13 %
posluchacl radia si zpravodajstvi vyslechne jednou denné a o par procent vice z nich zpravy
naladi 3-4x tydné. Televize ma zejm. diky hlavnimu zpravodajstvi vysilanému ve vecernich
hodinach vice nez dvé pétiny divakd, ktefi sledujici zpravy jednou denné. Vice nez tretina
divak( sleduje zpravodajstvi v televizi i nékolikrat denné a 13 % divakd zhlédne zpravy 3-4x
tydné.

Jak casto sledujete zpravodajstvi v téchto médiich?
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nékolikrat denné, coz je do zna¢né miry dano i frekvenci jejich vydavani. Jednou denné si
zpravodaijstvi v novinach precte témér Ctvrtina ¢tenarl novin, pricemz stejny podil ¢tenarl si
Cas na precteni zprav vyhradi méné nez jednou tydné. Vice nez pétina Ctenarl sleduje
novinové zpravodajstvi trikrat az Ctyrikrat tydné a necela pétina alespon jednou tydné.

Kolik casu vénujeme sledovani zpravodajstvi?

Z pohledu straveného Casu sledovanim zpravodaijstvi jsou jiz televize (35 min) a internet
(36 min) témér rovnocennymi a zaroven nejsledovanéjsimi médii. Necelé pll hodiny denné
v priméru poslouchaji lidé zpravodajstvi také v radiu. Tisténé formé zprav vénuji lidé
nejkratSi Cast svého dne (cca 14 min). V dennim priméru je cas straveny sledovanim
zpravodajstvi v televizi, radiu i v novinach mezi muzi a zenami srovnatelny. Rozdil z hlediska
pohlavi se projevuje jen u sledovani zpravodajskych webd, Zeny je sleduji v priméru 29 min
denné, kdezto muzi az 43 min denné. Celkové lze fici, Ze respondenti davaji prednost
sledovani zpravodajstvi v televizi ¢i na zpravodajskych webech, naopak nejméné casu denné
stravi tenim zpravodajstvi v novinach.

Priimé&rné sledovani zpravodajstvi denné (minuty)
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Dopliujici informace:

Spolecnost Mediaresearch (www.mediaresearch.cz) je vyznamnou vyzkumnou agenturou
s Sirokym portfoliem sluzeb v oblasti realizace marketingovych a medidlnich vyzkum{, zpracovani a
analyz dat, marketingového poradenstvi a vyvoje software. Je realizatorem tfi z nejrozsahlejSich
medialnich vyzkum{ v Ceské a Slovenské republice - Elektronického méfeni sledovanosti televize
(peoplemetry) v CR, Vyzkumu navstévnosti a sociodemografie internetu v CR (NetMonitor) a SR
(AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydaijtl v médiich (Admosphere) a na internetu (AdMonitoring)
v CR.
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