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Projekt méreni navstévnosti internetu a sociodemografie navstévnikd
v Ceské republice - NetMonitor prechazi od Fijna 2009 zcela na novou
metodiku. Vysledkem spoluprdce zadavatele projektu Sdruzeni
pro internetovou reklamu a realizatora spolecnosti MEDIARESEARCH je
metodika zpresnujici odhady sociodemografie na ceském internetu.
Rozsireni cilové skupiny uZivateli z 12-79 let na starsi 10ti let se ve
vyzkumu projevilo nardstem sledované internetové populace a pozitivné
ovlivnilo hodnoty ukazatelii navstévnosti.

Od 26. fijna 2009 jsou data o navstévnosti Ceského internetu definitivné vyhodnocovana
podle nové metodiky. Hlavni inovaci méfeni je pfechod na nové sestaveny panel respondent(
(soubor osob vybrany pro opakované priizkumy). Zakladem nového panelu jsou respondenti
s nainstalovanou meéfici aplikaci netSoftware doplnéni o respondenty bez této aplikace
dotazovani pouze formou pop-up dotaznikd. Novy panel Citajici 33 500 respondentd je
podstatné stabilnéjsi a splfuje pFisna kritéria zastoupeni internetové populace. Ke stanoveni
kritérii a charakteristik internetové populace jsou nyni vyuzivany Kontinudlni vyzkum
TV metrového projektu provadény pro Asociaci televiznich organizaci (ATO) a Kontinualni
vyzkum SEKV provadény pro SdruZeni pro internetovou reklamu (SPIR). Tyto vyzkumy
nahradily dfive pouzivany Mediaprojekt spolecnosti Median, s.r.o.

Zminéné zmény zvysuji kvalitu a presnost meéreni navstévnosti a sociodemografie
na internetu. Zvysuijici stabilitou panelu si MEDIARESEARCH pfipravuje ptdu pro sloZitéjsi a
dlouhodobéjsi analyzy. Vyuzitim kontinualnich vyzkum& mame moznost kvalitné podchytit
vyvoj struktury a velikosti internetové populace.

Statistiky navstévnosti podle nové metodiky

Celd internetova populace Ceské republiky stardi 10ti let aktudlné predstavuje 5, 48 milionu
jednotlivel. Navyseni cilové skupiny z 12-79 let na 10 let a vice se plosné promitlo do rlstu
poCtu redlnych uzivateld na vSech serverech. Servery méfené NetMonitorem v zafi 2009
navstivilo 5, 35 milionu Ceskych uZzivateld, ktefi surfovanim stravili v priméru 25 hodin a 20
minut a zobrazili 6, 41 miliardy webovych stranek.

Ve struktufe uzivateld prevazuje 52 % muzl ku 48 % Zen. Nejmensi vékovou skupinou
rozsahem i podilem jsou uZivatelé ve véku 10-14 let (8 %). Na né navazujici vékova skupina
15-24 let dosahuje 22% podilu. Nejpocetnéjsi vékovou skupinou jsou uZivatelé ve veku
25-34 let (24 %). U dalSich vékovych skupin jiz zastoupeni postupné klesa. Lidé ve véku
35-44 let méli v zafi mezi uZivateli 19% podil, 45-54leti tvorili 15 % realnych uZivatell a
uzivatelé nad 55 let dosahovali 11% podilu (viz graf nize).
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Graf 1: Vékova struktura realnych uzivateld (v %)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — MEDIARESEARCH & Gemius, Zari 2009

V rozdéleni uZivateld podle nejvyssiho dosazeného vzdélani prevazuji stfedoskolaci
s maturitou (39 %). Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou uzivatelé vyuceni bez maturity
(22 %). Velmi vyrovnané podily mlzeme pozorovat u skupin uzivateld s dokoncenym
zakladnim (12 %), vysokoskolskym (11 %) a neukoncenym zakladnim vzdélanim (11 %).
Nejmensi skupinu uZivatell predstavuji lidé s vy$sim odbornym vzdélanim a bakalarskym
titulem (5 %).
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Graf 2: Nejvyssi dosazené vzdélani realnych uzivateld (v %)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — MEDIARESEARCH & Gemius, Zari 2009

Vice neZ polovina Ceskych internetovych uzivatell (51 %) je sezdana. Druhou nejpocetnéjsi
skupinou jsou svobodni uZivatelé (43 %). Rozvedenych uzivatelll na ¢eském internetu bylo
v zafi 5 % a ovdovélych 1 %.

Graf 3: Rodinny stav realnych uzivatelt (v %)
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Zdroj: NetMonitor — SPIR — MEDIARESEARCH & Gemius, Zafi 2009
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Dopliujici informace:

Spolecnost MEDIARESEARCH (www.mediaresearch.cz) je vyznamnou vyzkumnou agenturou
s Sirokym portfoliem sluZeb v oblasti realizace marketingovych a medialnich vyzkum(, zpracovani a
analyz dat, marketingového poradenstvi a vyvoje software. Je realizatorem tfi z nejrozsahlejsich
medialnich vyzkum@ v Ceské a Slovenské republice - Elektronického méFeni sledovanosti televize
(peoplemetry) v CR, Vyzkumu navstévnosti a sociodemografie internetu v CR (NetMonitor) a SR
(AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydajli v médiich (Admosphere) a na internetu (AdMonitoring)
v CR.

Gemius S.A. (www.gemius.pl) je nejvétsi internetovou vyzkumnou agenturou ve stfedni a vychodni
Evropé a poskytuje Sirokou Skalu online vyzkum( pro vyznamné klienty v regionu. V soucasnosti
rozbihd svoji Cinnost také v Dansku. Cilem jeho zakladniho vyzkumu gemiusAudience je zavést
jednotny zplsob méfeni navstévnosti internetu ve vSech zemich, kde spolec¢nost pdsobi.
Prostrednictvim spoluprace s vyznamnymi internetovymi profesnimi sdruzenimi a dalSimi kliCovymi
hradi na trhu Gemius poskytuje pfesné, vysoce kvalitni data pro medialni planovani, nakup a prode;.
Ve spolupraci s Mediaresearch realizuje komplexni vyzkum internetu v Ceské (NetMonitor) a Slovenské
republice (AIMmonitor).

SPIR je profesni sdruZeni subjektll plsobicich v oblasti internetové reklamy. ZastfeSuje subjekty,
které spojuje spoleCny zdjem - rozvoj internetu a prosazovani internetové reklamy v CR. Je
zadavatelem vyzkumu NetMonitor a monitoringu reklamnich vydajd na internetu AdMonitoring.

NetMonitor projekt vyzkumu navstévnosti a sociodemografického profilu navstévnikll internetovych

server(. Vystupy NetMonitoru umoznuji analyzovat efektivitu obsahu internetovych serverd a planovat
internetovou reklamu.

A Step Ahead
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