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Tiskova zprava

PRAHA, 24/2/2015 — Zadavatelé v loiiském roce investovali do internetové reklamy 14,6 miliard
korun

Objem internetové inzerce dosahl v lonském roce 14,6 miliard korun. Oproti roku 2013,
kdy byla celkova inzertni ¢astka 13,3 mld. K¢, jde o desetiprocentni narist, ktery je zplsoben
piedev§im zvySenymi investicemi do reklamy ve vyhledavani, bannerové display inzerce a
videoreklamy. Nejvyssi, dvojnasobny nartist zaznamenaly programatické formy nékupu a RTB.
Ocekavani na dalsi rok jsou optimistickd, ucastnici vyzkumu predpokladaji, Ze online reklama poroste
Vv piistim roce o dalSich 13 % na 16,5 mld. K¢. V celkovych reklamnich vydajich ptfipada na online

reklamu pétinovy podil. Udaje pochazeji z priizkumu inzertniho vykonu internetu, ktery pro SPIR
realizuje agentura ppm factum.
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! Real Time Bidding — vysvétleni pod ¢lankem v poznamce k terminologii
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Nejvetsi ¢ast inzertnich vydaji pripada na celoplosnou (display) reklamu, a to 7,1 mid.
korun v cenikovych cenach®. Ve srovnani s lofiskym objemem 6,8 mld. jde o mirny narist, ktery je
pravdépodobné zapficinén rostouci popularitou nestandardnich modernich formatd reklamy.
Kontinualni projekt na méfeni online display inzerce AdMonitoring avizoval za lofisky rok stagnaci na
urovni 6,5 mld. K¢. Rozdil oproti ¢astce z tohoto vyzkumu je zplsoben prave inzerci v neevidovanych
interaktivnich nebo rich media forméatech.

Reklama ve vyhledavani (Google AdWords, Seznam Sklik) pokracuje v naristu investic,
za lonisky rok dosdhla odhadovaného objemu 3,4 mld. K& v realnych cenach, o témét 500 mil. vice nez
Vv roce predchozim. Objem reklamy prodavané v obsahovych sitich pfedstavuje 1,6 mld. K¢ v realnych
cenach. Vice nez miliarda korun (1,3 mld. K¢&) ptipada na katalogovou a fadkovou inzerci. Stale vice
penéz zadavatelé sméfuji do video a mobilni reklamy na internetu. V poslednich 4 letech (od roku
2011) vzrostl vykon videoreklamy trojnasobné na 907 mil. K& a mobilni reklama ¢tyfnasobné na 153
mil. K¢ (cenikové ceny).
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Podil jednotlivych forem internetové reklamy

v roce 2014
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Cena reklamniho prostoru podle ceniku vydavatele, nemusi odpovidat realné cené.
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Na grafu €. 2 jsou krom¢ vySe zminénych forem online reklamy jesté placena inzerce
V obsahu a PR ¢lanky (150 mil. K¢), mobilni reklama a programaticky prodej reklamy cilené na
publikum (RTB). PR ¢lanky zaznamenaly ve vyzkumu mirny pokles investic (ze 178 na 150 mil. K¢),
ktery ale nemusi odrazet realitu ptfesné, vzhledem k tomu, ze nékteré redakcni Clanky obsahujici
reklamu nejsou jako inzerce evidovany.

Objem mobilni reklamy pochazi od zucastnénych médii a vypovida o velikosti inzerce
na strankach navsStévovanych z mobilnich zafizeni a v mobilnich aplikacich. Agentury odhaduji, ze
podil z celkovych inzertnich nakladi ve vyhledavani a obsahovych sitich cileny na mobilni zafizeni,
dosahuje 6 %, coz odpovida dal§im cca 300 milioniim korun v realnych cendch. Ty jsou vSak zahrnuty
do kategorii Search a Obsahové sit¢.

Graf ¢. 3 ukazuje vyvoj investic do riznych forem internetové reklamy. Kromé toho byla
tradi¢né dotazovana i inzerce v SMS a MMS zpravach v operatorskych sitich, ktera dosahla v lonském
roce 108 mil. K¢.

Graf €. 3:
Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2010-2014 a 2015* v mil. K¢
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Ze vsech sledovanych forem reklamy zaznamenal nejvyssi, dvojndsobny narlist objem
reklamy prodané modelem RTB. Udaj 90 mil. K& v realnych cenach pro lofisky rok vychazi z odhadu
médii, tedy strany nabidky reklamniho prostoru. Agentury zastupujici zadavatelskou stranu odhaduji
vysi inzertniho spendu v této oblasti na 110 mil. K¢. V grafu je z divodu kontinuity s piedchozimi
vlnami vyzkumu pouzit prvni daj.

Udaje v grafu nejsou z diivodu pouziti riznych medialnich cen zcela srovnatelné (u
kontextové reklamy, reklamy ve vyhledavani a RTB jsou uvadény realné ceny, u ostatnich kategorii
cenikové ceny®. Porovnani odhadu redlnych cen bude k dispozici v celoevropském vyzkumu inzertnich
vydaji AdEX benchmark, do kterého SPIR se svymi daty pfispiva, v 1ét¢ 2015.

Srovnani velikosti inzerce v celych jednotlivych mediatypech ukazuje graf ¢. 4. Pro
porovnani byly pouzity udaje z monitoringu reklamnich investic Admosphere. Televize se po mirném
propadu v roce 2013 vratila k ristu a s 31,2 mld. K¢ si udrzuje dominantni postaveni na reklamnim
trhu (42 %). Tiskova inzerce dosahla v loniském roce 17,5 mld. K¢ a ma ¢tvrtinovy podil (24 %) na
reklamnich rozpoctech. Na online reklamu ptipada pétinovy podil (14,6 mld. K¢). Reklama v radiu
dosahla vyse 6,1 mld. K¢ (8% podil) a reklama mimo domov utrzila v lofiském roce 4,5 mld. K¢ (6 %).

Graf €. 4:

Podil jednotlivych mediatypu v roce 2014*
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V poslednich nékolika letech je pfi Casovém srovnani patrny trend rapidniho rlstu
inzertnich vydaji do internetové reklamy, pozvolného navysSovani investic do TV, radiové a OOH

reklamy a naopak mirny pokles u tiskové inzerce, ktery se na zakladé tdaju poslednich 2 let
stabilizoval.

Graf ¢. 5:

Vyvoj podilli jednotlivych mediatyptl (absolutné)

:: SPRUZEN! erovy Z2droj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media, unor 2015
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Vysledky vyzkumu v grafické podobé najdete na adrese www.inzertnivykony.cz.
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Poznamka k terminologii:

Pouzivané typy internetové inzerce:
- Celoplosna (display) reklama: Bannerova inzerce na strankdch vydavatelii ve standardnich
(bannery, skyscraper, leaderboard) i nestandardnich formatech (rozsiritelné a prekryvaci
formaty).
- Search (reklama ve vyhleddvani): placené vysledky vyhledavani zobrazované ve
vyhledavacich vedle vysledkii organického vyhleddavani nebo také na prémiovych pozicich.
- Obsahové site: kontextova reklama zobrazovand v obsahovych sitich, ktera vyuziva i klasické
bannerové display formaty.
- PPC reklama: prodej reklamy vykonnostnim modelem, ve kterém se plati za prokliky nebo
skutecné privedené navstévniky, nikoliv za pocet zobrazeni ¢i casové obdobi jako je tomu napr-.
u bannerové reklamy nebo prednostnich zdpisu v katalozich. Oproti celoplosné reklamé je
charakteristicka prodejem v redlnych cendch inzerce. PouZiva se v reklamé ve vyhledavani,
obsahovych sitich a RTB.
- Videoreklama: Neékdy je povazovana za soucast display reklamy, pro ucely vyzkumu je
monitorovana oddélené a zahrnuje jak reklamu v prehravaci (in-stream) v podobé reklamnich
spotii pred, po nebo béhem videa a reklamnich sdéleni publikovanych pres prehravany obsah
(overlay), tak i videobannerii.
- Mobilni reklama: zahrnuje reklamu zobrazenou pri prohlizeni internetu z mobilnich zarizeni
(mobilni telefony, tablety) a reklamu cilenou na mobilni zarizeni ve vyhledavani a obsahovych
sitich.
- RTB (real-time-bidding) je typ obchodniho modelu prodeje bannerové reklamy cilené na
pozadované publikum, kdy kazda imprese je dodavina v realném case automatickymi systémy
podle vhodnosti pro danou cilovou skupinu. V RTB modelu je casto vyuZivano geograficke,
Jjazykové nebo behaviordlni cileni reklamy na zdkladé predchozi aktivity a zajmu uzivateli. RTB
model je charakteristicky aukcnim prodejem v redalnych cendch inzerce.
- Radkova inzerce (classifieds): placené inzeraty v databdzich produktii.
- Katalogy: Katalogy se zaznamy firem s moznosti placenych prémiovych pozic
- PR clanky: Placené produktové clanky zadavateli umistované mezi obsahové clanky médi.
- SMS/MMS: placené reklamni zpravy SMS a MMS distribuované pres operatorské site.
Inzertni vykon reklamnich SMS a MMS neni zapocitan do celkového objemu internetové
reklamy.

Popis metodiky:

Dotazovanim a Zpracovanim vysledki byla v zdjmu objektivity a ochrany citlivych udaju
povérena agentura ppm factum. Setieni probéhlo béhem ledna a tinora 2015, opiralo se tak o aktudlni
celorocni uzaverky jednotlivych subjektit. \'ykony vsech typu inzerce vznikly na zaklade deklarovanych
vkonii jednotlivych poskytovatelu obsahu, agentur, provozovatelu reklamnich siti a mobilnich
operdatorii.
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Z oslovenych 48 vyznamnych internetovych provozovatelu se aktivné zapojilo 23, jejichz média
zasahuji drtivou vétsinu Ceskych internetovych uzivatelii. Castky za reklamni SMS a MMS zpravy
poskytli vsichni 3 osloveni mobilni operdtori. Pro ziskani vykonii jednotlivych reklamnich siti byli
osloveni 3 provozovatelé a nékolik desitek medidlnich, digitdalnich a specializovanych agentur). Aktivné
se zapojil 1 provozovatel reklamni sité (Sklik spolecnosti Seznam.cz) a 18 agentur. K dopocteni celkové
castky proinzerované ve vyhledavani a reklamnich sitich se vychadzi z vykonu reklamni site Sklik a
procentudlniho rozdélent investic agentur do reklamnich siti.

Ve vystupech jsou zobrazovany ruzné druhy online reklamy, ve kterych se pouziva 2 riiznych
cen. Z ditvodu ziskani jednoho agregovaného cisla za vsSechny formy internetové reklamy pro ucely
porovnadni s ostatnimi mediatypy byly secteny redlné ceny vykonnostni reklamy ve vyhleddvani
a reklamnich sitich (u kterych cenikova cena neexistuje) S cenikovymi cenami u ostatnich forem
internetové reklamy. NavySovat realné ceny u vykonnostni reklamy o hypotetickou marzi a tim
vylepSovat celkovou bilanci internetu by nebylo korektni. U ostatnich mediatypii nejsou odhady
redlnych cen kdispozici. Do celkovych vykonii internetu nebyly zapocitany SMS a MMS kampané,
které nelze povazovat za druh internetové reklamy.

V porovnani vykonii mediatypu vychazime z monitoringu medialnich investic od spolecnosti
Admosphere (popr. do roku 2010 Kantar Media). V roce 2013 se oproti predchozim letum vyrazné
zvysil inzertni vykon radii (z jedné na 5,8 mld. K¢), coz je zpusobeno zmenou metodiky medialniho
monitoringu spolecnosti Admosphere, kdy byl monitoring vykonu rozhlasové reklamy rozsiren i 0 data
Z regiondlnich radiovych kampani.

Popis forem internetové display reklamy naleznete zde.
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SPIR je profesni sdruzeni ptlisobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. V soucasné
dob¢ tvoii cClenskd zakladna sdruzeni celkem 60 Cclenti. Kromé provozovani jednotného, Siroce
respektovaného vyzkumu navstévnosti a sociodemografického profilu navstévnikli internetu
NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy zasahu
reklamnich kampani AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC, poskytuje
expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nas a je samoregulatorem audiovizualniho a autorsky
chranéného obsahu na internetu. Je také garantem samoregulacniho ramce pro online behavioralni
reklamu (OBA) v CR.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Pavel Severa

Koordinator vyzkumnych projekti SPIR
Tel: 777 319 032

e-mail: pavel.severa@spir.cz

Petr Kolar

Analytik SPIR

Tel: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz
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