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Tiskova zprava
PRAHA, 24/10/2012 — CeSi by na internetu nejvice platili za filmy

Cesti internetovi uZivatelé jsou ochotngjii platit za riizné druhy obsahu na internetu nez
internetovi uzivatelé v Evropé. Nejvice z nich je ochotno platit za filmy (29 %) a za online pienosy
koncerti (16 %) a sportovnich utkani (15 %). Uzivatelé mobilniho internetu jsou ochotnéjsi platit za
zpravodajstvi vice nez desktopovi. Nejcastéjsi aktivitou Ceskych internetovych uzivateld je emailovani
(100 %), vyhledavani (100 %), sledovani videi (92 %) a G&ast na socialnich sitich (85 %). Cesi emailuji
a vyhledavaji kazdodenné vyznamné vice nez je evropsky priamér. Informace vyplyvaji z
mezinarodniho prizkumu Mediascope, realizovaného Sdruzenim pro internetovou reklamu ve
spolupraci s IAB Europe na jafe letosniho roku.

Vétsina (56 %) cCeskych internetovych uzivateli je ochotna platit piedplatné alesponn za jeden
Z dotazovanych typd obsahu na internetu, je to 0 dvanact procentnich bodu vice, nez je evropsky
primér (44 %). U uzivateli mobilniho internetu je ochota platit jest¢ vyS$si — 69 % uzivatell
ptistupujicich k internetu prostfednictvim mobilniho telefonu a 88 % prostiednictvim tabletu. Uzivatelé
mobilniho internetu pies mobil jsou nejvice ochotni platit za sportovni online ptenosy (37 %),
zpravodajstvi (36 %) a TV programy (31 %). Uzivatelé mobilniho internetu prostiednictvim tabletu
jsou nejvice ochotni platit za filmy (44 %), online pfenosy koncertli (41 %) a zpravodajstvi (30 %).

Graf &.1a: Ochota internetovych uZivatelii platit pfedplatné za uréity typ obsahu na internetu v CR a
vV Evropé —v %

znéni otazky: Za které z nasledujicich internetovych stranek/aktivit byste byl/a ochoten/a platit pravidelny
poplatek, abyste k nim mél/a na internetu pristup?
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Zdroj: Mediascope Europe, IAB Europe, SPIR, cerven 2012; Zaklad: Vsichni evropsti internetovi uzivatelé
(n=27,446), vSichni cesti internetovi uzivatelé (Nn=985)

Graf &.1b: Ochota internetovych uZivateli platit piedplatné za uréity typ obsahu na internetu v CR a
vV Evropé —v %

znéni otazky: Za které z nasledujicich internetovych stranek/aktivit byste byl/a ochoten/a platit pravidelny
poplatek, abyste k nim mél/a na internetu pristup?

50%

v)
44% W CZInternetovi pocitaCovi uZivatelé 46%

45%

41% B CZ Internetovi mobilni uZivatelé

40%

B CZ Internetovi uzivatelé tabletd

35%

31% 31%

30%
25%

20%

15%
10%

5%

0% -

Zdroj: Mediascope Europe, IAB Europe, SPIR, cerven 2012; Zdklad: VSichni cesti internetovi pocitacovi
uzivatelé (n=982), vsichni Cesti internetovi mobilni uzivatelée (Nn=294), vSichni cesti internetovi uzivatelé tabletii

(n=53)

Uzivatelé téz deklarovali své aktivity na internetu a jejich frekvenci. U nejcastéjSich
aktivit jako emailovani a vyhledavani Ce§i uvadéli vyuzivani na denni bazi (92 % email, 81 %
vyhleddvani) mnohem castéji nez je evropsky pramér (74 % email, 64 % vyhledavani). V provadéni
aktivit alespon jednou mési¢né a castéji jsou CeSti internetovi uzivatelé nejvice nadprumérni v
pouzivani archivii televiznich pofadt, sledovani videoklipti, stahovani filmi, internetové telefonii,
instant messagingu (napft, Skype, ICQ), stahovani televiznich pofadl a sledovani filmi. Naopak nejvice
podprimérni jsou v pouzivani profesnich sociélnich siti (napt. LinkedIn).
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U nékterych aktivit 1ze najit zajimavé odliSnosti v chovani riznych sociodemografickych
skupin respondentt. Napf. socialni sit€ pouziva na denni bazi 33 % Ceskych sezdanych uzivateld, ale
jiz 57 % svobodnych. Kazdodenni telefonovani prostfednictvim Skypu nebo ISP je doménou starSich
uzivatell, u uzivatell starsich 55 let je to 26% podil, naopak u mladsich vékovych skupin je to jen 10%
podil. Naopak uzivatelé ve véku 55+ zaostavaji v kazdodenni vyuzivani socialnich siti (jen 9 % z nich)
proti tém nejmladSim, kde u uZivatelli ve véku 16-24 let to je 75% podil.

Graf &.2: Srovnani frekvence aktivit na internetu v CR a v Evropé
Znéni otazky: Jak casto provadite ndsledujici internetové aktivity?
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Zdroj: Mediascope Europe, IAB Europe, SPIR, cerven 2012; Zdklad: VSichni evropsti internetovi uzivatelé
(n=27,446), vsichni Cesti internetovi uzivatelé (Nn=985)
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Poznamka k metodice: Vyzkum je realizovan reprezentativnim telefonickym a on-line
dotazovanim ve 28 evropskych zemich. V mensi mife probihal od roku 2003, Ceska republika se do néj
zafadila letos poprvé spolu se 14 dalSimi zemémi pievazné ze stiedni a vychodni Evropy. Velikost
dotazovaného vzorku v CR byla 500 v CATI a 1000 v on-line &asti, celkem bylo dotdzano 51.700 lidi
starSich 16 let napti¢ Evropou. Vysledky se nemusi shodovat s auditovanymi méfenimi konzumace
médii v CR. Ambici prizkumu Mediascope viak neni dodavat data srovnatelna s auditovanymi
méfenimi médii, jeho hlavnim cilem je pfinést informace o cross-medidlnim chovéani a ptidanou
hodnotou je hlavné mezinarodni srovnani.

Mediascope je celoevropsky pruizkum medialniho chovani s dirazem na on-line aktivity. Jeho
cilem je zmapovat ménici se zplsoby vyuzivani médii a popsat trendy v internetovém chovani.
Prizkum koordinuje digitélni asociace IAB Europe, v CR ho realizuje jako ¢&len této organizace
Sdruzeni pro internetovou reklamu.

SPIR je profesni sdruzeni piisobici Vv oblasti internetové reklamy od roku 2000. V soucasné
dob¢ tvoti cClenskd zakladna sdruzeni celkem 60 clenti. Kromé provozovani jednotného, Siroce
respektovaného vyzkumu navStévnosti a sociodemografického profilu navstévnikd internetu
NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, odbornou konferenci
o0 internetovém marketingu IAC, poskytuje expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nds a je
samoregulatorem audiovizualniho obsahu. Nejnovéj§im projektem SPIR je AdAudit, nastroj na analyzu
zasahu on-line reklamnich kampani, ktery byl spustén v zaii.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Petr Kolar

Analytik SPIR

Tel: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz
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