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Projekt AdMonitoring monitorujici vydaje do ceské internetoveé reklamy
nove otevira verejné Cenikové centrum. Zajemci v ném najdou v prehledné
formé cenikové ceny standardnich reklamnich formatd a pozic jednotlivych
internetovych meédii zapojenych do projektu. AdMonitoring realizuje
spolecnost MEDIARESEARCH pro SdruZeni pro internetovou reklamu.
Databaze ceniki na jednotlivych sekcich sledovanych serveri slouzi
pro vypocty brutto investic do internetové reklamy.

Pfinosy Cenikového centra vyplyvaji predevsim z koncentrace cenikli s moznosti vybéru a
zobrazeni nakupnich podminek napric médii vcetné historie. Aktudlné slouzi Cenikové
centrum jako kontrolni nastroj pfi auditech provadénych medialnimi agenturami. Do
budoucna Centrum umozni sjednoceni pojmenovani pozic dle pfijatych standard SPIR pro
reklamni plochy prodavané zapojenymi servery. Vytvorena databdze se bude moci stat
aktivnim ¢lankem pfi vytvareni mediapland kampani.

Cenikové centrum je pristupné prostrednictvim webové aplikace na adrese:
http://admonitoring.mediaresearch.cz/PricelistViewer/.

Cenikové centrum aktualné obsahuje data nésledujicich médii a zastupitell: ARBOinteractive,
CET 21, ECONOMIA, AWD Ceska republika, Internet Info, Impression Media, AliaWeb,
MAFRA, Sanoma Magazines Praha a Seznam.cz.

Ceniky fikaji, jak se jednotlivé formaty na serverech prodavaji. Zpdsob nakupu je definovan
obchodnim modelem (obdobi, imprese, klik, pfipadné jiny) a jednotkovou cenou. Pozici
urCuje doména serveru a nazev sekce. Formaty popisuji zakladni formu emitované reklamy
(textova, obrazkova, kombinovana, jina), jeji rozméry a umisténi na strance.

Cenikové centrum je pristupné vsem uzivateldm internetu a pro jeho pouZiti nejsou potfeba
Zadné prihlasovaci udaje.

Vice informaci o funkcionalité Cenikového centra ziskate v manualu, ktery je k dispozici na
adrese: http://admonitoring.mediaresearch.cz/doc/cenikove centrum manual.pdf
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Spolecnost MEDIARESEARCH (www.mediaresearch.cz) je vyznamnou vyzkumnou agenturou
s Sirokym portfoliem sluzeb v oblasti realizace marketingovych a medialnich vyzkumd, zpracovani a
analyz dat, marketingového poradenstvi a vyvoje software. Je realizatorem tfi z nejrozsahlejSich
medialnich vyzkum{ v Ceské a Slovenské republice - Elektronického méfeni sledovanosti televize
(peoplemetry) v CR, Vyzkumu navstévnosti a sociodemografie internetu v CR (NetMonitor) a SR
(AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydajli v médiich (Admosphere) a na internetu (AdMonitoring)
v CR.

SPIR je profesni sdruZeni subjektdl plsobicich v oblasti internetové reklamy. ZastfeSuje subjekty,
které spojuje spoleCny zajem - rozvoj internetu a prosazovani internetové reklamy v CR. Je
zadavatelem vyzkumu NetMonitor a monitoringu reklamnich vydajli na internetu AdMonitoring.

AdMonitoring je projekt, jehoZz cilem je monitorovat reklamni investice do plosné reklamy na
internetu. Je postaven na tfech pilitich: na deklaracich zapojenych médii, na nezavislém (robotnickém)
monitoringu internetovych médii a na zpétnych kontrolach medidlnich agentur. Tento projekt je
klicovym nastrojem pro zhodnoceni vlastnich i konkurencnich internetovych kampani a pro planovani
dalSich marketingovych aktivit.

A Step Ahead
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