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Tiskova zprava
PRAHA, 11/9/2013 — Internetova reklama ziskala loni v Evropé ¢tvrtinu medialnich rozpocta

Internetova reklama loni v Evropé rostla nejrychleji ze vSech mediatypti a miii do ni jiz
¢tvrtina vSech inzertnich vydaji do médii. Vyplyva to vysledkd studie velikosti online inzerce, které
publikovala asociace IAB Europe' za rok 2012. Cisla jsou pro internetovou branzi vice ne
povzbudiva. Investice pfildkaly nové reklamni mozZnosti v celoplo$né reklamé, zejména videospoty
amobilni reklama, dale posilovala i reklama ve vyhledavani a placené zapisy v katalozich
a produktovych databazich?. Celkové utratili zadavatelé na internetu za lofisky rok 24,3 miliard euro®
(cca 600 miliard korun), o 2,4 miliardy euro vice nez v roce 2011.

Graf ¢.1: Vyvoj velikosti online inzerce za poslednich 7 let (v mld. euro)
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Zdroj: AdEx 2012, IAB Europe, IHS

Tempo rlstu reklamnich investic bylo v loiiském roce 11,5 %. Po ,,krizovém* roce 2009
je jiz tfetim rokem za sebou dvouciferné, prestoze mirn¢€ zpomaluje.

! Vyzkum probihal v ¢lenskych zemich sdruZeni IAB Europe, které zahrnuje i Turecko a Rusko

2 Katalogové zapisy napf. se seznamy firem (angl.. Directories) a placené inzeraty v databazich produktl, napt. realitnich,
automobilovych atd. (angl.. Classifieds)

3 Ceny jsou uvedeny v tzv. gross cenach (v Cesku se pouZiva spiSe vyraz medianet ceny), tedy cenach, za které vydavatel
reklamu skutecné prodal (véetné pripadnych provizi)
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Graf ¢.2: Tempo ristu investic do internetové reklamy v poslednich 6 letech
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Zdroj: AdEx 2012, IAB Europe, IHS

Pokud jde o jednotlivé kategorie internetové reklamy, nejvétsi nartst vykazala reklama
ve vyhledavani (o 15,5 % na 11,9 mld. euro). Celoplosna reklama vzrostla loni 0 9 % na 7,9 mld. euro.
Vyrazng se na tom podilel nariist investic do reklamy pro mobilni zafizeni a do videoformatt. Vydaje
do placenych inzeratli a katalogli stouply o 6 % na 4,5 mld. euro, coz autofi pripisuji pfesunu investic
do tohoto druhu reklamy z tisku na internet.

Graf ¢.3: Tempo ristu jednotlivych forem online inzerce
(vyhledavani, display, fadkova a katalogova inzerce, celkem)
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Zdroj: AdEx 2012, IAB Europe, IHS
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Podily jednotlivych kategorii se v Evropé pomérné 1isi. Na zapadnich trzich je nejvice
penéz v reklamé ve vyhledavani, kterd ma na celkovém online spendu podil 48 %. Celoplosna reklama
dosahuje 31 % a 20 % piipada na katalogovou a fadkovou inzerci. V regionu stiedni a vychodni
Evropy (bez Ruska) je vsak nejsilnéjsi display reklama s podilem 51 %, vyhledavani 38 % a katalogy
11 %. To viceménd odpovida i situaci v CR (55 % display reklama véetné mobilni a videoreklamy,
36 % vyhledavani, 8 % katalogy).

Graf ¢.4: Podily jednotlivych forem online inzerce v zapadni a vychodni Evropé
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Ptes 24 miliard euro, které do internetové reklamy v Evrop€ mifi, ptedstavuje 25,6 %
celkového inzertniho spendu vV monitorovanych médiich (televize, tisk, radio, OOH a kinoreklama).
Jesté v roce 2006 to pfitom bylo jen 10 %, za tu dobu online trh svilij podil vice neZ zdvojnésobil.
Nasledujici graf ukazuje podily jednotlivych mediatypi na evropském trhu jako celku z hlediska
velikosti inzerce. Internet zaujima druhou pozici za televizi (28 mld. euro), tisk je vSak rozdélen na
noviny a ¢asopisy. Dohromady by tiskova inzerce dosdhla stejné vyse jako ta televizni.
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Graf ¢.5: Podil mediatypu na evropském medialnim trhu (v mld. euro)
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»Vysledky vyzkumu jsou pro online reklamu pozitivni a potvrzuji pozici internetu jako
nejdynamictéjsiho média. Navzdory poklesu medialnich rozpoctii v nekterych zemich a tizivou
ekonomickou situaci online trzby dale rostly. Zadavatelé zacali vice vyuzivat video a display formaty
S brandovym efektem i na internetu, uvédomuji si jeho interaktivni moznosti i méritelnost vykonu.
Rozviji se také automatizace prodeje a ndakupu reklamy a vice se vyuzivaji data pro cileni. To vse c¢ini
internet pro inzerenty atraktivnéjsi.* komentuje vysledky Pavel Severa ze SdruZeni pro internetovou
reklamu, které je ¢lenem IAB Europe a zajistovalo sbér dat za Ceskou republiku.

V ptipadé¢ z4djmu o celou zavéreCnou zpravu muzete kontaktovat IAB Europe na
adrese adex@iabeurope.eu.
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Poznédmka k vyzkumu:

AdEX je mezinarodni srovnavaci studie velikosti internetové inzerce agregujici data za 26
evropskych zemi (v¢. Ruska a Turecka), kde ptisobi lokalni sdruzeni asociace IAB. Zdrojem dat jsou
pravidelné pruzkumy, popt. odhady inzertniho spendu realizované v kazdé ¢lenské zemi IAB mistnim
sdruzenim (v Ceské republikce SPIR). Finalni zpracovani provadi spole¢nosti IHS. Ceny jsou uvedeny
V tzv. gross cenach (v Cesku se pouziva spiSe vyraz medianet ceny), tedy cenach, za které vydavatel
reklamu skute¢né prodal, v€etné ptipadnych provizi. Po vylou€eni dvojiho zapocitdvani je z vysledkli
odecten inzertni vykon sméfujici do zahrani¢i i vyrobni naklady. Vysledky jsou povazovéany za
nejrelevantnéj$i zdroj informaci o online reklamé v Evropé¢.

IAB Europe je mezinarodni asociace firem podnikajicich na internetu a lokalnich narodnich
sdruzeni. Jejim cilem je propagovat a standardizovat trh s online reklamou. Sklada se ze 27 narodnich
pobocek a vice nez 5.000 spolecnosti z fad reklamnich zadavatell, vydavateld, agentur, vyzkumnych a
technologickych firem apod.

SPIR je profesni sdruzeni piisobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. V soucasné
dob¢ tvofi cClenskd zakladna sdruzeni celkem 60 clenti. Kromé provozovani jednotného, Siroce
respektovaného vyzkumu navStévnosti a sociodemografického profilu navstévnikd internetu
NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy internetovych
reklamnich kampani AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC, poskytuje
expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nis a je samoregulatorem audiovizudlniho obsahu.
Nejnovéjsim projektem SPIR je AdAudit, nastroj na analyzu zasahu on-line reklamnich kampani, ktery
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startuje v zafi. SPIR je ¢lenem nadnarodni asociace IAB Europe.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Pavel Severa

Koordinator vyzkumnych projektti SPIR
Tel: 224 251 250

e-mail: pavel.severa@spir.cz
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