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Ceska internetova populace kaZdorocné roste. DiileZité jsou vsak také
zmeény v ni probihajici. V této tiskove zpravé se budeme bliZze zabyvat
mezirocnim vyvojem (srovnani tnora 2007 a 2008) dvou hlavnich
sociodemografickych znakij a to véku a vzdélani.,

Dynamicky vyvoj ¢eského internetu nadale pokracuje. Od Unora 2006 internetova populace
zaznamenala jiz druhy mezirocni narlist o témér 640 tis. uZivatell, takZe na zacatku Ctvrtého
roku projektu NetMonitor, v unoru 2008, Citala jiz celkové 4 714 974 lidi (realnych uZivateld -
RU). Demograficka struktura ceské internetové populace je ve srovnani s béznou populaci CR
odlisna. Stale v ni napriklad na rozdil od bézné populace prevladaji muzi, i kdyz uz jen
s mirnou prevahou. Je v ni také vyraznéjsi procentuelni podil mladsSich vékovych kategorii a
lidi s vysSim vzdélanim, ale i v téchto kategoriich dochazi postupem casu k vyvoji, jak si
uvadime dale.

Ve vékové struktufe doSlo od Unora 2007 k mensim prelivim podild mezi jednotlivymi
vékovymi skupinami a podepsal se na ni i rlist internetové populace (viz tabulku nize).

Tabulka: RU dle véku, inor 2007 a unor 2008
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Snizil se podil nejmladsi vékové skupiny do devatenacti let (na 24, 68 %), coz si miZzeme
Castecné vysvétlit presunem uzivatell do starSich vékovych skupin v disledku jejich starnuti.
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Naopak tedy narostly podily vékovych skupin 20 — 29 let (na 25, 73 %) a 30 — 39 let (na 22,
05 %). Pocet mladych lidi pouzivajicich internet se vyraznéji neméni, avSak vlivem jejich
starnuti se zlepSuji hodnoty podilli generaci starSich, které v dfivéjSich letech pfistupu na
internet prilis nevyuzivaly. Rast internetové populace CR se podepisuje celkové na zménach
vékové struktury a to zejména ve prospéch generaci stfedniho véku. U vékovych skupin 40 —
49 let, 50 — 59 a 60 — 69 let je narlst poctu uzivateld mirnéjsi a tak dochazi k poklesu jejich
procentualniho podilu, jedna se vsak pouze o desetiny procent. Podil nejstarsi generace 70 —
79 let se v inoru 2008 prehoupl pfes pdiprocentni hranici a aktualné dosahuje vyse 0, 57 %.
Zjisténi, do jaké miry ma na tyto skutecnosti vliv celkové starnuti bézné populace CR, by bylo
predmétem podrobnéjSiho zkoumani, které vSak neni cilem této tiskové zpravy.

Pri blizSim pohledu na rozdéleni internetové populace podle dokonceného vzdélani, zjistime,
Ze dlouhodobéji roste podil uzivateld s vyuCenim bez maturity. Mezirocné tento podil
zaznamenal narlst 02, 96 % na souCasnych 22, 39 %. Naopak podil uZivatell se
stfedoskolskym vzdélanim s maturitou, vySSim a vysokoskolskym vzdélanim postupné klesa.
I pfes mirny pokles se vSak pocet uzivatell internetu se stfedoskolskym vzdélanim stale drzi
na Spici. V Unoru 2008 jich bylo vice nez 1, 6 milionu, coz predstavuje 35, 74 % internetové
populace. Naopak uzivatelé svyssSim a vysokoskolskym vzdélanim uz stézi dosahuji
pétinového podilu. Polet uZivatell stimto vzdélanim roste nejpomaleji a poprvé za
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Tabulka: RU dle nejvyssiho dokonceného vzdélani inor 2007 a Ginor 2008
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Dopliujici informace:

Spolecnost Mediaresearch (www.mediaresearch.cz) je vyznamnou vyzkumnou agenturou
s Sirokym portfoliem sluzeb v oblasti realizace marketingovych a medialnich vyzkumd, zpracovani a
analyz dat, marketingového poradenstvi a vyvoje software. Je realizdtorem tii z nejrozsahlejSich
medidlnich vyzkum@ v Ceské a Slovenské republice - Elektronického méreni sledovanosti televize
(peoplemetry) v CR, Vyzkumu ndvétévnosti a sociodemografie internetu v CR (NetMonitor) a SR
(AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydajti na internetu v CR (AdMonitoring).

Gemius S.A. (www.gemius.pl) je nejvétsi internetovou vyzkumnou agenturou ve stfedni a vychodni
Evropé a poskytuje Sirokou Skalu online vyzkumd pro vyznamné klienty v regionu. V soucasnosti
rozbihd svoji Cinnost také v Dansku. Cilem jeho zakladniho vyzkumu gemiusAudience je zavést
jednotny zplsob méfeni navstévnosti internetu ve vSech zemich, kde spolec¢nost pdsobi.
Prostrednictvim spoluprace s vyznamnymi internetovymi profesnimi sdruzenimi a dalSimi klicovymi
hradi na trhu Gemius poskytuje presné, vysoce kvalitni data pro medialni planovani, nakup a prodej.
Ve spolupraci s Mediaresearch realizuje komplexni vyzkum internetu v Ceské (NetMonitor) a Slovenské
republice (AIMmonitor).

SPIR je profesni sdruzeni subjektll plsobicich v oblasti internetové reklamy. ZastfeSuje subjekty,
které spojuje spoleCny zajem - rozvoj internetu a prosazovani internetové reklamy v CR. Je
zadavatelem vyzkumu NetMonitor a monitoringu reklamnich vydajl na internetu AdMonitoring.

NetMonitor projekt vyzkumu navstévnosti a sociodemografického profilu navstévnikd internetovych
serverd. Vystupy NetMonitoru umoznuji analyzovat efektivitu obsahu internetovych server a planovat
internetovou reklamu.
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