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Martin Schreier Sdruzeni pro internetovou reklamu

Velké vydavatelské domy se na zapad¢ poustéji do projekti webovych televizi, u nas o tom
diskutujeme.

Internet se postupné vyviji - z ptivodné informacni a servisni platformy se stale vice dostdva
také do polohy zabavniho média. Zahrani¢ni internetovi jazykovédci pied Casem zacali
operovat terminem Infotainment. Jedné z jeho odnozi, webovym televizim, se vEsti svétla
budoucnost a také velci hraci se po mésicich spanku prekotné pousteji na nové kolbiste.
Vydavatelstvi Gruner+Jahr napft. v zaii spustilo filmovy projekt Floaded, velkou podzimni
ofenzivu slibuji také v Axel Springer Digital TV.

Roste zajem, ale i ceny

Zajem o webové televize pfitom v zahrani¢ni prudce roste. Projekt Spiegel TV Online-News
(viz nize) vykazoval jesté zacatkem lofiského roku 500 tisic mésicnich pfistupii. Letos v
cervnu uz se vysledky prace 10¢lenného redakéniho tymu odrazily v osmi milionech pfistupt.
Ve srovnani s klasickymi televiznimi formaty otevira webova televize vétsi Sance diky
interaktivit¢ média a moznosti uzsi vazby mezi vysilanym obsahem a komerénim sdélenim.
ZkuSenost ovSem zaroven fikd, Ze reklamni vynosy nového média nejsou v prvnich letech
nijak zavratné. Podle Olivera Gertze z internetové medidlni agentury Beyond Interactive lezi
cena za zasah tisicovky uzivatelt (CPT) u video spotli v rozmezi od 40 do 100 eur. "To je
podstatné vice nez u béznych flashovych formata stejné velikosti. Také CPT v klasické
televizi zatim vychazi levnéji," argumentuje Gertz.

Zapnout a pozorovat

S rostoucim podilem nezbytného Sirokopasmového piipojeni se 1 u nas stale castéji koketuje s
myslenkou webové televize jako rovnocenné alternativy ke stavajicim televizim klasickym.
Tomuto tématu se vénoval i klubovy vecer poradany v uplynulém tydnu SdruZenim pro
internetovou reklamu (SPIR). "Divéci televize i uzivatelé internetu jsou neziidka stejni lidé,
k témto médiim ovSem ptichazeji v rizném rozpolozeni," hledal pojitka mezi obecenstvem
obou mediatyptli Petr Bednar, vykonny feditel provozovatele Stream TV, spole¢nosti Global
Inspiration. Zajimavosti podle Bednare je jak nastupujici vecerni Spicka sledovanosti i u
internetovych televizi tak i fakt, Ze u streamu s delsi stopazi se divak on-line TV svym
chovanim velice podoba svému televiznimu kolegovi.

Televize nepadnou

Utastnici se pfitom shodli, Ze internet neni ditvodem poklesu sledovanosti televizi. "Obecné
za tim stoji nartstajici moznosti alternativniho traveni volného Casu," je presvédcen feditel
vyzkumu agentury OMD Czech Vit Smékal. Soumrak televize jako reklamniho nosice v§ak
rozhodné nebude tak rychly, jak by si n€ktefi internetovi nadSenci ptali. "Televize zatim stale
dava moznost pomérné rychlého osloveni vétSiny populace," argumentuje planning director
MindShare Jifi Vitek. Soucasné poklesy sledovanosti tomuto faktu nijak neubiraji na sile. "Na
internetu je tieba vyssi frekvence opakovani reklamy, aby si divak odnesl pozadovanou
informaci. Tim se snizuje zdanliva vyhoda nizsi ceny internetové reklamy," mysli si Smékal.
Podle obchodniho feditele TV Nova Jana Rehéka se navic spuiténi projektu digitalizace
odrazi ve zvySené sledovanosti televize.



Budoucnost v nasich podminkach budou mit podle ti¢astnikli klubového vecera piedevsim
medidlni domy, které nabidnou zadavatelim reklamy Siroky mix mediatypt, v némz vedle
sebe najdou misto televize 1 internet.



