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Internetova reklama v prvom stvrtroku 2009 za 6 miliénov edur.

(Bratislava, 27. maja 2009) — V prvom kvartali 2009 dosiahla internetova
reklama na serveroch clenov Asociacie internetovych médii hodnotu 6,05 mil.
€ (182 mil. Sk). V porovnani s prvym kvartalom predchadzajuceho roka ide
0 20%-ny narast, ked v prvych troch mesiacoch roka 2008 dosiahla
internetova reklama hodnotu 5,03 mil. € (151,5 mil. Sk). Najvacsi podiel
pritom mala tradi¢ne bannerova reklama (50,3%), riadkova inzercia (23,9%)
a katalégova inzercia (17,4%).

Predseda Spravnej rady AIM Milan Csaplar prijal pozitivne informaciu
0 naraste objemu online reklamy oproti tomu istému obdobiu minulého roka.
.NiekofkoroCné porovnavania prvych kvartalov v prijmoch internetovej
inzercie nam davaju predstavu o vyvoji trhu a dlhodobo sa nam potvrdilo, Ze
celoro€né narasty su zvy€ajne vyssie," hovori Milan Csaplar a dodava:,Prave
v prvom kvartali zasiahla hospodarska kriza Slovensko najviac. Zadavatelia
zacali efektivnejsie hospodarit so svojimi rozpoctami, ale ako naznacuju Cisla,
internet patri medzi atraktivhe masmédia a kriza sa ho dotkla najmenej.”
Predseda Spravnej rady AIM rovnako vyjadril spokojnost’ s vySe 800%-nym
narastom v rich médiach:,Aj ked celkové odhadované prijmy za multimedialnu
reklamu na internete vtomto roku budu niekde na udrovni pod 1 mil. €,
vSeobecny narast znamena, ze zadavatelia si uvedomili multimedialny faktor
internetu. Smelo by som mohol povedat, ze su to prvé naznaky presunu
inzertnych prijmov z televizneho podielu. Samozrejme v tomto pripade ide
o dlhodoby proces.”

V ramci monitorovania inzercie prinaSa Asociacia internetovych meédii po
prvykrat aj rozdelenie suctu prijmov z bannerovej reklamy a rich médii podla
jednotlivych odvetvi. Podla ofakavania sa na prvom miesta s takmer 23%-
nym podielom umiestnili telekomunikacie. Nasleduje motorizmus (16,8%),
ktoremu vydatne pomohlo aj promovanie Srotovného. Prekvapenim je tretie
miesto pre drogisticky tovar a parfumériu (10,6%), az za touto kategoriou
nasleduju finanény sektor (10,1%). Prva patku uzatvara potravinarsky tovar
(7,8%). ,Dufame, Ze zverejnenim reklamnych prijmov podla odvetvi
presvedCime viac zadavatelov otom, Ze reklama na internete ma svoje
opodstatnenie. Ved uz tretie a piate miesto pre drogisticky a potravinarsky
tovar vyvracaju predsudky, Ze na internete sa neda efektivnhe propagovat
rychloobratkovy tovar,“ hovori Milan Csaplar.

AIM funguje od maja 2005 ako zdruzenie slovenskych médii na internete, ktorého
hlavnym cielom je zabezpe it informovanost o internete a moznostiach jeho vyuzitia
ako reklamného média. V sucasnosti ho tvori 29 ¢lenov. Najnovsim riadnym ¢lenom
je spolo¢nost Creative Solutions. AIM pribudol aj prvy pridruzeny ¢len — spolo¢nost
ETARGET SE. Objemy za prvy kvartal roka 2008 nahlasilo 18 Clenov. Objemy za
prvy kvartal roka 2009 nahlasilo 26 ¢lenov.
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priCom prvé Cisla sU za rok 2004. Zdruzenie je aj zadavatelom reprezentativneho
merania slovenského internetu AIMmonitor, ktory sa realizuje od januara 2007. Jeho
merania sa mézu zucastnit aj ne€lenovia zdruzenia.

Uvedené objemy internetovej reklamy vyjadruji media-net hodnotu reklamy na
Clenskych internetovych serveroch AIM. Znamena to, Ze ide o vyfakturovanu hodnotu
vratane agenturnych provizii medialnych a reklamnych agentuar. V pripade, ak by sa
mala urcit gross hodnota, musela by sa k uvedenym hodnotam pripocitat poskytnuta
zlava internetovych médii ako aj hodnota nepredaného a bartrovaného reklamného
priestoru.

Prilohy TS: Graf 1: Internetova reklama v 1. kvartali 2009
Graf 2: Reklamné typy v 1. kvartaloch 2008 a 2009
Graf 3: Podiel odvetvi v bannerovej reklame a rich media 1.kvartal 2009
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Mgr. Veronika Pizano — vykonna manazérka AIM
e-mail : veronika.pizano@aimsr.sk tel.: +421 948 112 100

Mgr. Milan Csaplar — predseda Spravnej rady AIM
e-mail : milan.csaplar@aimsr.sk
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REKLAMNE TYPY V 1. KVARTALOCH
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PODIEL ODVETVi V BANNEROVEJ REKLAME A RICH MEDIA
1. KVARTAL 2009

[ |
@ Zdravie
6.9%

Telekomunikacie
22.9%

Media
1.8%

Sluzby pre volny Cas,
zabava
3.2%

Cestovny ruch a
/ doprava
4.3%

Vybavenie domacnosti

Mo;cgrlsz(;:us a kancelarii
. - 4.4%
Potravinarsky tovar
7.8%
Financie
10.6%

Iné r6zne sluzby Iny rézny tovar
7.5% 3.6%



