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Internetová reklama v prvom #tvr$roku 2009 za 6 miliónov eúr. 
 
(Bratislava, 27. mája 2009) – V prvom kvartáli 2009 dosiahla internetová 
reklama na serveroch !lenov Asociácie internetov"ch médií hodnotu 6,05 mil. 
# (182 mil. Sk). V porovnaní s prv"m kvartálom predchádzajúceho roka ide 
o 20%-n" nárast, ke$ v prv"ch troch mesiacoch roka 2008 dosiahla 
internetová reklama hodnotu 5,03 mil. # (151,5 mil. Sk). Najvä!%í podiel 
pritom mala tradi!ne bannerová reklama (50,3%), riadková inzercia (23,9%) 
a katalógová inzercia (17,4%). 
 
Predseda Správnej rady AIM Milan Csaplár prijal pozitívne informáciu 
o náraste objemu online reklamy oproti tomu istému obdobiu minulého roka. 
„Nieko&koro!né porovnávania prv"ch kvartálov v príjmoch internetovej 
inzercie nám dávajú predstavu o v"voji trhu a dlhodobo sa nám potvrdilo, 'e 
celoro!né nárasty sú zvy!ajne vy%%ie," hovorí Milan Csaplár a dodáva:„Práve 
v prvom kvartáli zasiahla hospodárska kríza Slovensko najviac. Zadávatelia 
za!ali efektívnej%ie hospodári( so svojimi rozpo!tami, ale ako nazna!ujú !ísla, 
internet patrí medzi atraktívne masmédiá a kríza sa ho dotkla najmenej.“ 
Predseda Správnej rady AIM rovnako vyjadril spokojnos( s vy%e 800%-n"m 
nárastom v rich médiách:„Aj ke$ celkové odhadované príjmy za multimediálnu 
reklamu na internete v tomto roku budú niekde na úrovni pod 1 mil. #, 
v%eobecn" nárast znamená, 'e zadávatelia si uvedomili multimediálny faktor 
internetu. Smelo by som mohol poveda(, 'e sú to prvé náznaky presunu 
inzertn"ch príjmov z televízneho podielu. Samozrejme v tomto prípade ide 
o dlhodob" proces.“ 
 
V rámci monitorovania inzercie priná%a Asociácia internetov"ch médií po 
prv"krát aj rozdelenie sú!tu príjmov z bannerovej reklamy a rich médií pod&a 
jednotliv"ch odvetví. Pod&a o!akávania sa na prvom miesta s takmer 23%-
n"m podielom umiestnili telekomunikácie. Nasleduje motorizmus (16,8%), 
ktorému v"datne pomohlo aj promovanie %rotovného. Prekvapením je tretie 
miesto pre drogistick" tovar a parfumériu (10,6%), a' za touto kategóriou 
nasledujú finan!n" sektor (10,1%). Prvú pä(ku uzatvára potravinársky tovar 
(7,8%). „Dúfame, 'e zverejnením reklamn"ch príjmov pod&a odvetví 
presved!íme viac zadávate&ov o tom, 'e reklama na internete má svoje 
opodstatnenie. Ve$ u' tretie a piate miesto pre drogistick" a potravinársky 
tovar vyvracajú predsudky, 'e na internete sa nedá efektívne propagova( 
r"chloobratkov" tovar,“ hovorí Milan Csaplár. 
 
AIM funguje od mája 2005 ako zdru'enie slovensk"ch médií na internete, ktorého 

hlavn"m cie&om je zabezpe!i( informovanos( o internete a mo'nostiach jeho vyu'itia 

ako reklamného média. V sú!asnosti ho tvorí 29 !lenov. Najnov%ím riadnym !lenom 
je spolo!nos( Creative Solutions. AIM pribudol aj prv" pridru'en" !len – spolo!nos( 

ETARGET SE. Objemy za prv" kvartál roka 2008 nahlásilo 18 !lenov. Objemy za 

prv" kvartál roka 2009 nahlásilo 26 !lenov. 
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pri!om prvé !ísla sú za rok 2004. Zdru"enie je aj zadávate#om reprezentatívneho 

merania slovenského internetu AIMmonitor, ktor$ sa realizuje od januára 2007. Jeho 
merania sa mô"u zú!astni% aj ne!lenovia zdru"enia. 

 

Uvedené objemy internetovej reklamy vyjadrujú media-net hodnotu reklamy na 

!lensk$ch internetov$ch serveroch AIM. Znamená to, "e ide o vyfaktúrovanú hodnotu 
vrátane agentúrnych provízií mediálnych a reklamn$ch agentúr. V prípade, ak by sa 

mala ur!i% gross hodnota, musela by sa k uveden$m hodnotám pripo!íta% poskytnutá 

z#ava internetov$ch médií ako aj hodnota nepredaného a bartrovaného reklamného 

priestoru. 

 
 

 
Prílohy TS: Graf 1: Internetová reklama v 1. kvartáli 2009 

Graf 2: Reklamné typy v 1. kvartáloch 2008 a 2009 
Graf 3: Podiel odvetví v bannerovej reklame a rich media 1.kvartál 2009 

 
Pre &al'ie informácie kontaktuje: 
 
Mgr. Veronika Pizano – v$konná mana"érka AIM  
e-mail : veronika.pizano@aimsr.sk tel.: +421 948 112 100 
 
Mgr. Milan Csaplár – predseda Správnej rady AIM 
e-mail : milan.csaplar@aimsr.sk  
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!!"!#!

!$""!"""!#!

%!"""!"""!#!

%!$""!"""!#!

&!"""!"""!#!

&!$""!"""!#!

'!"""!"""!#!

'!$""!"""!#!

ba
nn

er
ov

á 

sp
on

zo
rin

g 

em
ai
l 

se
ar

ch
 

ria
dk

ov
á 

in
ze

rc
ia
 

ric
h 

m
ed

ia
 

le
ad

 g
en

er
at

io
n 

sl
ot

tin
g 

fe
es

 

!"#$%&'()*+,+)-)./)#-%!*0$123)
4556)%)4557)

&""(! &"")!



Financie 
10.6% 

Motorizmus 
16.8% 

Telekomunikácie 
22.9% 

Zdravie 
6.9% 

Médiá 
1.8% 

Slu!by pre vo"n# $as, 
zábava 

3.2% 

Cestovn# ruch a 
doprava 

4.3% 

Vybavenie domácností 
a kancelárií 

4.4% 
Potravinársky tovar 

7.8% 

Drogistick# tovar a 
parfuméria 

10.1% 

In# rôzny tovar 
3.6% 

Iné rôzne slu!by 
7.5% 

!"#$%&'"#(%)(*'('+,--%."(%/'.%0&,1%','.$23'1%#$,''
45'0(,.)6&'7889'


