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Trendy v digitalni ekonomice aneb
jen hratky nebo realny byznys?
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Aktualni trendy v digitalni ekonomice

Studie Ceska internetova
ekonomika (SPIR 2013)
identifikovala 7 hlavnich

trenda v digitalnim svété:
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Cloud computing

 Virtualni ulozisté neni novinkou, ale roste vyuzivanost jednotlivci i firmami

« Hlavni aspekty: kapacita a bezpeCnost

* NejCastéji vyuzivano pro komunikaci (email), zalohovani dat a vymeénu
dokumentu.

Graf: Vyuziti cloud computingu malymi a stfednimi podniky v Evropé a CR (v %):
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Internet veci / Internet vseho

. Siroké spektrum zafizeni s moznosti pfipojeni k siti, nové funkcionality
diky moznosti ovladani na dalku, vzajemné komunikace a vyuziti
sbiranych dat (zdravotnictvi, domacnosti apod.)

* Propojeni zafizeni, lidi, procesu, dat
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Big Data

« Sbér a zpracovani velkych objemu dat béznymi metodami
nezpracovatelnych

. Cisla, text, fotky, videa, zvuk

* Vyuziti v obchodu, marketingu, zdravotnictvi, bankovnictvi...

« Naroky na ukladani, zpracovari a vyhodnoceni

BIG DATA
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Big Data
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Video pres internet

* Neustaly rozvoj a rust objemu streamovaného videa a VOD
« Sblizovani mediatypu internetu a televize
« Naroky na internetovou infrastrukturu

« V CR 3,4 mil. unikatnich divakd streamovaného obsahu (Unor 2014).
« Pramérny odsledovany Cas na divaka je pres 5 hodin za mésic.

v AWE SOueR

1422010, 12:30 - 18:00
Leasi Robey

rastiedume

Cobidde £y poshod ot Bebrbeny
SPOpRrpon sy
PO K30 Vel 20 Snsadnd Meoeino
i TR ) GOl Sty OnTNORBOy Mediy
. USA Jdsen zicos s ovtsgenany § Ly
) ra 20 e 2

e Ddationnly Cxkd sprind na 20 &
Do chyrpishane b Do Derdch 2mdbnoy |




I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

MoDbilita internetu

« Technologicky rozvoj siti pro mobilni internet (CR zaostava za ostatnimi
evropskymi zememi)
* Rostouci poCet uzivatelu tablett a mobilnich telefonu na internetu

Udaje ze SEKV a NetMonitoru:

Zarizeni, na kterych pouzivate internet

Podil mobilnich pageviews na celkovém trafficu
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet n=2101 (fijen 11), n=2043 (Gnor 12), n=2003 (kvéten 12),

SDRUZENI Zdroj: NetMonitor, leden 2013 - biezen 2014
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n=2017 (fijen 12), n=1892 (inor13), n=1916 (kvéten 13) :

#U0nor 2012 = Kvéten 2012 ' Rijen 2012 = Unor 2013 mKvéten 2013 = Rijen 2013
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Augmented reality / Rozsirena realita

* QObraz realného svéta ve svété digitalnim doplnény o pocitaem
vytvorené objekty.

 Dynamicky se rozvijejici technologie. VYUZIVAME QR KODY

« V CR zatim asi nejznaméjsi QR kaddy. PRAVIDELNE? ZATIM NE

T

12 % lidi vi, co isou to QR kody,
a opakovane je pouziva

@ &

Ty

25 % lidi vi, co je to QR kod

ale zatim ho jen vyzkouseli

Pravidelné vyuZiva OR kody
19 % muzil vs. 6 % Zen.

Zdroj: Insight Lab 2014, MarketingSalesMedia
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Uplatiovani hernich prvku a principu v nehernim prostredi (webové
stranky Ci mobilni aplikace...)

* Vyuziti lidské hravosti, soutezivosti touhy uspet.

« Marketingova strategie podporujici prodej, navstevnosti...




