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Vyzva k podani navrhu crossmedialniho méreni

Sdruzeni pro internetovy rozvoj

6. 3. 2015

1. Uvod

= Rozvoj technologii a novych médii méni zplsoby medialni konzumace. Na strané zadavatelu i
médii proto vznikla poptavka po informacich o crossmedialnim zasahu a konzumaci medialniho
obsahu v riznych médiich.

=V soucasnosti probiha nékolik vyzkumd medialni konzumace, které zjistuji sledovanost televize,
Ctenost tisku, navstévnost internetu, poslechovost rozhlasu a vnimani reklamy mimo domov.
Stavajici projekty dobfe naplfuji potfeby jednotlivych mediatypl, neposkytuji vSak informaci o
konzumaci vice médii jednim uzivatelem, spoleéném publiku, celkovém zasahu, dennim profilu
medialni konzumace a dalSich marketingové dulezitych ukazatelich.

= Smyslem této vyzvy je ziskat maximalni prehled o nejnovéjSich moznostech vyzkumnych
agentur realizovat crossmedialni vyzkum poskytujici podrobnéjsi informace o medialni
konzumaci napfi€ mediatypy.

= Na zakladé prihlasenych reSeni nasledné SPIR zaéne jednat o konkrétnich moznostech
spoluprace s vybranymi dodavateli s cilem v zavére¢né fazi vybrat nejvhodné;jsi reSeni pro
medialni trh v CR. Tato vyzva si klade za cil pouze podrobnéji zmapovat situaci na trhu
vyzkumi a neznamena zahajeni vybérového fizeni na dodavatele vyzkumu.

= Vyzvu vypisuje Sdruzeni pro internetovy rozvoj za podpory:

- Unie vydavatelt

l! UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET

- Asociace méreni venkovni reklamy

A

asociace méreni venkovni reklamy

- Rozhlasové sekce Sdruzeni komunikaénich a medialnich organizaci

SVl

SDRUZENi KOMUNIKACNICH A MEDIALNICH ORGANIZACH
V CESKE REPUBLICE

ROZHLASOVA SEKCE


http://www.spir.cz/
http://www.unievydavatelu.cz/cs/home
http://amvr.cz/
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2. Cile vyzkumu

Popis medialni konzumace zakaznika v ¢ase
Informace o celkovém zasahu a prekryvech v zasazich jednotlivych médii

Data pro efektivnéjsi cileni a vyhodnocovani reklamnich sdéleni ve vice mediatypech

Vyzkum méa poskytnout data o navstévnosti &i sledovanosti médii a &tenosti tituld v Ceské
republice napfi¢ vice mediatypy (zejména TV, internet, tisk, radio, OOH) a profilu jejich
navstévnik(. Prihlasit se mohou feSeni jakéhokoliv typu, zplsobu mérfeni, dotazovani a
metodiky, bez ohledu na to, kolik mediatypl vyzkum zahrnuje.

Podoba navrhu

Navrh bude predstavovat konkrétni ucelené feSeni crossmedialniho projektu s popisem rozsahu
a metody vyzkumu, upfesnénim vystupu a pouzivanych metrik a pfipadnou ukazkou pfikladd
pouziti.

Navrh popise, jaké mediatypy vyzkum postihuje, na jaké populaci a cilové skupiné vyzkum
probiha, definuje format a interpretaci vystupa.

Soucasti navrhu budou orientacni pfedpokladané naklady feSeni.

Soucasti navrhu bude struéné predstaveni spolecnosti s uvedenim aktualnich referenci v oblasti
medialnich vyzkumu.

Navrhy a prezentace zasilejte v elektronické podobé na kontaktni adresu zadavatele uvedenou
nize. Na stejném kontaktu jsme vam k dispozici pro jakékoliv dotazy a konzultace.

4. Casovy harmonogram

5.

Termin odevzdani navrha je 30. dubna 2015.

Kontaktni udaje zadavatele

Nazev Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR)
Sidlo Korunni 483/89, 130 00, Praha 3
Kontakt Pavel Severa: pavel.severa@spir.cz

wWww http://www.spir.cz
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