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Nova metodika od cervnovych dat

1. Pouziti identifikatoru Browser ID (BID) namisto cookies ve

vypoctech

. Poskytuje lepsi a stabilnéjsi identifikaci webového prohlizece

. Je podminkou multiplatformniho méfeni, jedna se o funkéni identifikator pro mobilni zafizeni
. Urychli nacitani stranek (funguje na asynchronnich skriptech)

2. Multiplatformni rozdéleni navstéevnost

. Navstévnost bude rozdélena podle pfistupujicich platforem (PC, mobily, tablety). Nebude uz hrat roli verze
stranky (bézna, mobilni), ale pfistupujici zafizeni.
. ZpuUsob uréovani celkového poc&tu mobilnich uzivatelld byl sjednocen s méfenim pocitacové navstévnosti.

3. Rychlejsi metodika vypoctu RU

. Dodavka datové sady v€etné sociodemografie bude rychlejsi - z 25. na 15. den v nasledujicim mésici.
. RU budou dostupné v OLA hned 2. den po méfeném dni.

Vice na http://www.netmonitor.cz/upravena-metodika-netmonitoru-prinasi-rychlejsi-podrobnejsi-data
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Agenda SPIR

Vypsané tendry na NetMonitor a AdMonitoring

Zvoleny nové komise (Metokomise, KVM,)
Peter Kokavec nahrazuje Pavla Severu na pozici koordinatora vyzkumnych projektt
Nova posila - Tereza Tumova na pozici PR manazerky
22. zafi klubovy ve€er SPIR — ,Nativni reklama, pevna souéast obsahu nebo
neoznac¢ené PR?“

- v fijnu téma blokovani reklamy, v listopadu téma HTML5
Projednavané pravni normy (hazardni zakon, medialni zakony)

Verejna konzultace EU — audiovize, digital contract, ecommerce,

SPIR aktualizuje standardy reklamnich formatu, pfipravuje doporuceni a kucharku

pro HTML5 reklamu -
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