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TOP 10 serveru podle poctu shlédnutych stranek (PV) — Leden
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TOP 10 mobilnich médii podle poctu navstevniku (RU) — Leden
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*) pocCet zahrani¢nich RU u centrum.cz v obdobi 10/2011-07/2012 nebyl méfen v souladu s metodikou
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*) pocCet zahrani¢nich PV u centrum.cz v obdobi 10/2011-07/2012 nebyl méfen v souladu s metodikou
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acturm

Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

Zhodnocuje celkovy vykon internetove reklamy u nas

Projekt SPIR za ucasti vétsiny ¢lenu — internetovych médii,
agentur, provozovatelu reklamnich siti a mobilnich operatoru

Realizace nezavislou vyzkumnou agenturou ppm factum
RocCni periodicita

Data prebira IAB Europe do studie AdEX
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Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

Za rok 2014 proinzerovali zadavatelé 14,6 mid. K¢

Cenikove (gross) ceny, u search, obsahovych siti a
RTB realné (net net) ceny

20% podil na celkovych investicich, 3. misto v ramci
media splitu (za TV a tiskem)

+13% odhad meziro¢niho narustu investic v roce
2015 (16,5 mld. K&)
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Podil jednotlivych forem internetove reklamy v roce 2014
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Vykon jednotlivych forem internetove inzerce v mil. Kc
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Mezirocni rust jednotlivych forem internetove
a mobilni inzerce v roce 2014 a 2015*
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Podil jednotlivych mediatypu v roce 2014*
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (1)
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Vyvoj vydaju do display reklamy — TOP10 provozovatelu
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Provozovatelé podle celkovych reklamnich vykonti — Unor 2015
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TOP 10 zadavatelti — Unor 2015
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TOP 10 produktovych segmentti — Unor 2015

0 20 40 60 80 Miliony K¢

Siroky sortiment 83,2
Motorova vozidla a jejich motory

Penéini zprostredkovani

Cestovni agentury, kancelafe 25,5

spadd pod prirezovou kategorii

PoiiStani a zahrnuje:
ojisténi .

- Sport, odévy
% . . o e e - Elektronika
Cinnosti souvisejici s telekomunikacni siti ,

- Ostatni

Odévy
Sirokosortimentni prodejny a fetézce s prevahou potravin

Farmaceutické pripravky

Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem; ¢innosti souvisejici s
webovymi portaly

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, Unor 2015 35
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Vyvoj celkovych vydaju do VIDEO reklamy
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Provozovatelé podle vykonti VIDEO reklamy — Unor 2015
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4. Kontinualni vyzkum (SEKV)
Vina rijen — listopad 2014
(20. faze)




I SDRUZENI , ‘
: PRO INTERNETOVY . e
ROZVOJ KONTINUALNI
VYZKUM

mediaresearch

Zakladni udaje

o Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum.

Co je N2 Y2 AV - Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

e Popsat strukturu a chovani internet. uzivateld na internetu.

Hlavni cile » Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivell => normy a kontrolni znaky panelu.

» Reprezentativni vzorek internetovych domécnosti CR.

M etOda - pOpiS » Velikost F2F vzorku — 20. faze 857 domacnosti tj. 1941
internetovych uzivatelli 10+ (rocni vzorek cca 6 000).

e Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR)
 Realizator - spolecnost Mediaresearch

Internetovou domadcnosti rozumime domdcnost, ve které se
alespon 1 clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou
meésicné odkudkoli k internetu
42
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Pocitace v domacnosti

Pocet pocitacl pouzivanych v domacnosti k pripojeni na internet

ZAKLAD: VSechny domacnosti n=862 (tnor 13), n=880 (kvéten 13), n=871 (fijen 13),
n=862 (unor 14), n=859 (kvéten 14), n=857 (fijen 14)

= Unor 2013 = Kvéten 2013 Rijen 2013 = Unor 2014 = Kvéten 2014 © Rijen 2014
70% -
62%
o, 61%
60% _ 59 /o8
56%
549

56 % domacnosti vyuziva jeden pocitac, 14 %
50% - domacnosti vyuziva k pripojeni na internet 3 a
vice pocitacd.

40% -

28%
26% 27% 270/,

23%

30% -

20% -

13%

%
9%0/80, 978 °7°

10% -

0,
3% 2%0 4% 4% 30/,3% 3% 4%

10/02%0

0% -

Domacnost 1 pocitac 2 pocitace 3 pocitace 4 a vice pocitaci Neuvedeno
nevyuziva pocitac
k pripojeni z 43
domova
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Pristup na internet

Kde vSude vyuzivate internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet n=1892 (inor13), n=1916 (kvéten 13), n=1965 (fijen 13),
n=1869 (Unor 14), n=1866 (kvéten 14), n=1941 (fijen 14)

mUnor 2013 = Kvéten 2013 Rijen 2013 =Unor 2014 mKvéten 2014 = Rijen 2014

120% -

Kdekoliv pomoci prohlizece v mobilnim zafizeni se pripojuje k
100% | 97 internetu stale vice lidi starSich 10 let, aktualné 45 % z nich.
94969596
80% -
60% - 3/%
45
40% -
3 36
30313 327 3133
2425
20% 1 1615 %1416 14
= 910410 7 5,6567 7
44545 4 271211 3733
0% -
Doma na V praci Kdekoli Ve skole U znamych Vv Domana Domana Jinde
soukr. PC pomoci internetové prac. PC  jiném PC 44
prohlizece v kavarné

mobilu
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Pristup na internet

Zarizeni, na kterych pouzivate internet

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet n=1892 (inor13),n=1916 (kvéten 13), n=1965 (fFijen 13),
n=1869 (inor 14), n=1866 (kvéten 14), n=1941 (fijen 14)

mUnor 2013 = Kvéten 2013 . Rijen 2013 =Unor 2014 mKvéten 2014 = Rijen 2014

120% -

07 dl00%100% . 990/,9901, Tén‘iéF \_/Iéich[\,i rgspondenti k pFl'stupvg na internet
pouzivaji pocitac / notebook. U pouzivani internetu v
mobilu aktualné zaznamendvame veétsi nardst,
alespon jednou mésicné jej pouzivaji dvé pétiny
respondentl 10+ vyuZivajici internet. Tablet pro
pripojeni k internetu pouziva 17 % téchto
respondentd.

100% -

80% -

60% -

40% -

20% - 17%

99/, 10%

6% 7%
= 1% 1% 2% 1% 2% 2%
_%

pocitac/notebook mobilni telefon tablet jiné zarizeni

0% -

45
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Vlastnosti pocCitace — Operacni systém

Pod jakym operacnim systémem pracuje PC, ktery vyuzivate nejcastéji
k pripojeni na internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet n=1892 (inor13), n=1916 (kvéten 13), n=1965 (Fijen 13),
n=1869 (Unor 14), n=1866 (kvéten 14), n=1941 (Fijen 14)

45% - mUnor 2013 = Kvéten 2013 ' Rijen 2013 = Unor 2014 mKvéten 2014 = Rijen 2014

41%

40% | 39% 5g,, 39%

35% -

V této viné se potvrzuji vyssi Cisla u W7, aktudlné 41 % respondentd,
Windows XP nadale klesa a rozdil mezi W8 je jiz jen 6 %, nadale klesa
vyuzivani Windows Vista.

30% -

25% -

20% -

17% 159
159, o
15% - 4% 149 15%
13%
X* 11%

10% - 9%
60/060/0 5% 5%
0/n. 5%
5% - 4% rop 39370 4o/ 403 0
0% -
Windows 7 Windows XP Windows 8 Windows Vista Windows 9x Nevim
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45% -+

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet doma n=1844 (inor 13), n=1890 (kvéten 13), n=1947 (fijen 13),

= Unor 2013
43%
i 400/0 400/0 380/0
7%
36%

MS Internet
Explorer

Nejcastéji pouzivany webovy prohlizec doma

n=1834 (Gnor 14), n=1844 (kvéten 14), n=1928 (fijen 14)

= Kvéten 2013

Rijen 2013 = Unor 2014 = Kvéten 2014

NejpouzivanéjSim prohlize¢em doma je stale
MS Internet Explorer (aktualné 36 %), necela
tretina respondentl vyuziva nejcastéji Mozillu,
Chrome jich vyuziva vice nez pétina.

34% o0 3305
31:,:’(/;:, 31%

>

%

Mozilla Firefox

%69 6%
6%6 /o5 g0, °/o (

2% 0,010/10/&,,/?/0

Chrome

Jiny (Netscape,
Safari,...)

Opera

Srovnani: deklarace x skutecnost

“ Rijen 2014 Webové prohlizeée - Rijen 2014

W procento z cookies M procentoz pageview & SEKV Rijen 2014

0, .
40% 37%

35% - 34%34%

32%31%
30%
25%
20%
15%

10%

5%

0%

Mozilla Firefox Chrome

MS Internet Explorer

Opera

* zdroj Gemius SA

3%
10452 %0/ 2 Y2 %0
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5. Agenda SPIR
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Agenda SPIR

. Vyzva reseni crossmedialniho méreni

. Konference IAC ve ctvrtek 9. dubna :: ADVERTISING

CONFERENCE

. Inzertni vykony -> |IAB AdEX (publikace v lété)
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