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1. Výsledky NetMonitor

Říjen 2014
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Vývoj velikosti internetové populace ČR

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2008 – Říjen 2014 5
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Základní sociodemografie návštěvníků

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Říjen 2014; ČSÚ 2012 7

5
1

%

4
9

%

6
%

1
6

% 2
0

% 2
3

%

1
6

% 2
0

%

1
0

%

2
8

%

3
9

%

2
3

%

4
9

% 5
1

%

5
%

1
2

% 1
6

% 1
8

%

1
4

%

3
4

%

1
5

%

3
5

%

3
4

%

1
7

%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

M
u

ž

Že
n

a

[1
0

-1
4

]

[1
5

-2
4

]

[2
5

-3
4

]

[3
5

-4
4

]

[4
5

-5
4

]

[5
5

+]

Zá
kl

ad
n

í n
eb

o
n

eu
ko

n
če

n
é

SŠ
 b

e
z 

m
at

u
ri

ty

SŠ
 s

 m
at

u
ri

to
u

V
O

Š,
 V

Š

pohlaví (10+) věk (10+) vzdělání (15+)

internetová populace běžná populace



TOP 10 serverů podle počtu návštěvníků (RU) – Říjen

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Říjen 2014 8
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TOP 10 serverů podle počtu shlédnutých stránek (PV) – Říjen

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Říjen 2014 9
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TOP 10 provozovatelů podle počtu návštěvníků (RU) – Říjen

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Říjen 2014 12
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2. Výsledky AdMonitoring

Listopad 2014
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Vývoj celkových výdajů do internetové display reklamy (1)

16Zdroj: AdMonitoring – SPIR/Mediaresearch, leden 2008 – Listopad 2014
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Meziroční změny výdajů do internetové display reklamy (Y2Y)

Zdroj: AdMonitoring – SPIR/Mediaresearch, leden 2008 – Listopad 2014 17
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Provozovatelé podle celkových reklamních výkonů – Listopad 2014

Zdroj: AdMonitoring – SPIR/Mediaresearch, Listopad 2014 18
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TOP 10 produktových segmentů – Listopad 2014

Zdroj: AdMonitoring – SPIR/Mediaresearch, Listopad 2014 19

197,2

75,1

74,0

23,2

21,0

19,6

19,2

17,2

16,6

14,5

0 50 100 150 200 250

Široký sortiment

Peněžní zprostředkování

Motorová vozidla a jejich motory

Pojištění

Spotřebiče převážně pro domácnost

Širokosortimentní prodejny a řetězce s převahou potravin

Mýdla a detergenty, čisticí a lešticí prostředky, parfémy a toaletní
přípravky

Ostatní finanční zprostředkování

Činnosti související s telekomunikační sítí

Cestovní agentury, kanceláře

Miliony Kč

spadá pod průřezovou kategorii 
a zahrnuje: 

- Sport, oděvy
- Elektronika
- Ostatní



Vývoj celkových výdajů do VIDEO reklamy

Zdroj: AdMonitoring – SPIR/Mediaresearch, Leden 2013 – Listopad 2014 20
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Provozovatelé podle výkonů VIDEO reklamy – Listopad 2014

Zdroj: AdMonitoring – SPIR/Mediaresearch, Listopad 2014 21
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3. Agenda SPIR
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Agenda SPIR
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• Diskuze trhu o crossmediálním měření

• Dotazování inzertních výkonů za rok 2014

• Pokračování kauzy Google Images

• Tutoriál jak dělat kreativy v HTML5

• Provozovatelé AVMS: Do konce ledna nahlásit podíl 

evropské tvorby na celkovém počtu nabízených pořadů za 

rok 2014



Děkujeme Vám za pozornost

24


