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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (1)
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Provozovatelé podle celkovych reklamnich vykonu — Kvéten 2014
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TOP 10 produktovych segmentu — Kvéten 2014
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Vyvoj celkovych vydaju do VIDEO reklamy
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Provozovatelé podle vykonu VIDEO reklamy — Kvéeten 2014
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Zakladni udaje

o Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum.

Co je NS QYA - Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

e Popsat strukturu a chovani internet. uzivateld na internetu.

Hlavni cile » Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivell => normy a kontrolni znaky panelu.

» Reprezentativni vzorek internetovych domécnosti CR.

M EtOd d-po pIS » Velikost F2F vzorku — 18. faze 862 domacnosti tj. 1869
internetovych uzivatelli 10+ (rocni vzorek cca 6 000).

e Sdruzeni pro internetovy rozvoj (SPIR)
 Realizator - spolecnost Mediaresearch

Internetovou domdcnosti rozumime domdcnost, ve které se
alespon 1 clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou
meésicné odkudkoli k internetu
22
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Pocitace v domacnosti

Pocet soukromych pocitacti pouzivanych v domacnosti
k pFipojeni na internet

ZAKLAD: Véechny domacnosti n=876 (Fijen 12), n=862 (inor 13),
n=880 (kvéten 13), n=871 (fijen 13), n=862 (inor 14)
70% mKvéten 2012 =Rijen 2012  Unor 2013 = Kvéten 2013 = Rijen 2013 = Unor 2014
o -

o 0/,65%
64 /020/0 ! 63%

600/0 T 600 Vd s vr 7 Ve . Vé
32 % domacnosti vyuziva k pripojeni na

internet vic jak 1 pocitac.
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V. 22% 2 40/ 24%
20% 22%
20% -
11%
[+
10% 1 7904 i 8%z
0 o 7% 6%
l 4 /040/0 3%, 20/05 /o l\ . . 2% 3% 2% 2%
00/0 n T
Domacnost nevyuziva 1 pocitac 2 pocitace 3 pocitace 4 a vice pocitaci

soukromy pocitac k

pripojeni z domova
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Pristup na internet

Kde vSude vyuzivate internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet n=2003 (kvéten 12), n=2017 (fijen 12), n=1892 (inor13),
n=1916 (kvéten 13), n=1965 (Fijen 13), n=1869 (Gnor 14)

mKvéten 2012 = Rijen 2012 ' Unor 2013 = Kvéten 2013 mRijen 2013 = Unor 2014

120% -

100% | 96 97 Opét se potvrzuje rostouci trend u pristupu kdekoliv pomoci
° lo3 .94 2695 mobilu, aktualné je to tretina internetovych respondentt 10+.
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3131343133 3133
22,724
20% 7 17 161516 43
55,65 545
44454 4 122712 47343
0% -

Doma na V praci Kdekoli Ve skole U znamych Vv Domana Domana Jinde

soukr. PC pomoci internetové prac. PC  jiném PC 24
prohlizece v kavarné

mobilu
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Pristup na internet

Zarizeni, na kterych pouzivate internet

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet n=2003 (kvéten 12), n=2017 (Fijen 12), n=1892 (unor13),
n=1916 (kvéten 13), n=1965 (Fijen 13), n=1869 (Unor 14)

mKvéten 2012 = Rijen 2012 Unor 2013 = Kvéten 2013  m Rijen 2013 = Unor 2014
120% -

o,
100% { 98% 99% 100% 100 /098°/o

Témeér vsichni respondenti k pristupu na internet
pouzivaji pocitac / notebook. Internet v mobilu ma
nadale mirné rostouci trend, aktualné 29 %. Tablet
pro pripojeni k internetu pouziva 9 % uZivatelQ.

80% -

60% -

40%
0,
279 /029 /o

20% A

)
5% 6% 7% 9%

3% l - 3% 204 296 19% 2% 1%
e

tablet jiné zafizeni

0% -

pocitac/notebook
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Vlastnosti pocCitace — Operacni system

50% -
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25% A

20% -

15% -

10% -

5% ~

0%

Pod jakym operacnim systémem pracuje PC, ktery vyuzivate nejcastéji
k pripojeni na internet?
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet n=2003 (kvéten 12), n=2017 (¥ijen 12), n=1892 ((nor13),
n=1916 (kvéten 13), n=1965 (Fijen 13), n=1869 (Unor 14)

mKvéten 2012 = Rijen 2012 Unor 2013 = Kvéten 2013 mRijen 2013 © Unor 2014

449,
42% - °

39% 340,
V této viné je opét patrny ,vanocni efekt", W8 stoupl o 7 % aktualné
na ukor W7. Windows XP klesaji jen velmi pomalu, Vista je
dlouhodobé stabilni.

kg

15% 149 15%
13% 139

8%
7%
o, 5% 6%
5% 4% 49/ 5% 5%, 304 4% 4%
0% 0% m “ ll L
T T

Windows 8

Windows 7

Windows XP Windows Vista Windows 9x Nevim
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Vlastnosti pocCitace — Internetovy prohlizec

Nejcastéji pouzivany webovy prohlizec doma

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet doma n=1937(kvéten 12), n=1990 (Fijen 12), n=1844 ({nor 13),
n=1890 (kvéten 13), n=1947 (¥ijen 13), n=1864 (l(inor 14)

m Kvéten 2012 = Rijen 2012 Unor 2013 ¥ Kvéten 2013 u Rijen 2013 = Unor 2014

50% 1

45% 1 V aktualni viné se potvrdil nardst u prohlizece Chrome (22 %).
Nejpouzivanéjsim prohlize¢em doma je stale MS Internet

Explorer (aktualné 37 %).
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Explorer Safari,...)
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Prejmenovani — dusledek stale Sirsi pusobnosti SPIR

Nova vina NetMonitoru od ledna 2015
Studie monetizace obsahu

kauza Google
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