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*) pocCet zahrani¢nich RU u centrum.cz v obdobi 10/2011-07/2012 nebyl méfen v souladu s metodikou
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2. Odhad inzertnich vykonu

internetove reklamy

Nova microsite

http://www.inzertnivykony.cz/
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Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

Zhodnocuje celkovy vykon internetove reklamy u nas

Projekt SPIR za ucasti vétsiny ¢lenu — internetovych médii,
agentur, provozovatelu reklamnich siti a mobilnich operatoru

Realizace nezavislou vyzkumnou agenturou ppm factum
RocCni periodicita
Search a obsahové sité nové prezentovany oddelene

Data prebira IAB Europe do studie AdEX
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Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

« Zarok 2013 proinzerovali zadavatelée 13,3 mid. Kc

« Cenikove (gross) ceny, u search, obsahovych siti a
RTB realné (net net) ceny

 19% podil na celkovych investicich, 3. misto v ramci
media splitu (za TV a tiskem)

. +15% odhad meziro¢niho narustu investic v roce
2014 (15,3 mld. K&)
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Podil jednotlivych forem internetove reklamy v roce 2013
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Vykon jednotlivych forem internetove inzerce v mil. Kc
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Mezirocni rust jednotlivych forem internetove
a mobilni inzerce v roce 2013 a 2014*
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Podil jednotlivych mediatypu v roce 2013*

" ceny bez viastni inzerce (selfpromo)

Internet - 19,4 %

13,3 mid. K¢

TV -40,5%
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OOH -6,2 %
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Tisk - 25,4 %

17,5 mid. K&

Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, tinor 2014 22
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Vyvoj podillu jednotlivych mediatypu (absolutné)

v
C
w
oy
|

~ 2009 [ 2010 [ 2011 [ 2012 [ 2013

Miliardy K

3,68
4,00
4,27
2o f
. 1,28
1,12
1,07

TV Tisk Internet OOH Radio

" ceny bez vlastni inzerce (selfpromo) _ o 23
Radio v letech 2010 - 2012 neobsahuje regionéini prodeje Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media, tnor 2014
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3. Agenda SPIR
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Agenda SPIR

. Tendr na NetMonitor

. Konference IAC ::L”J\EEA“TE.E.NG

CONFERENCE - 4
e , 5 CESKA
. Studie Ceska internetova ekonomika E INTERNETOVA

) EKONOMIKA

. Zadani studie monetizace obsahu
. Inzertni vykony -> |IAB AdEX (publikace v léte)

. Verejna konzultace — Sdéleni EK ke sprave internetu (31.3.)

. Zavéry Digitalni Cesko 2.0 (MPO, jednani vlady)
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