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Nova microsite

http://www.inzertnivykony.cz/
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acturm

Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

Zhodnocuje celkovy vykon internetove reklamy u nas

Projekt SPIR za ucasti vétsiny ¢lenu — internetovych médii,
agentur, provozovatelu reklamnich siti a mobilnich operatoru

Realizace nezavislou vyzkumnou agenturou ppm factum
RocCni periodicita
Search a obsahové sité nové prezentovany oddelene

Data prebira IAB Europe do studie AdEX
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Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

« Zarok 2013 proinzerovali zadavatelée 13,3 mid. Kc

« Cenikove (gross) ceny, u search, obsahovych siti a
RTB realné (net net) ceny

 19% podil na celkovych investicich, 3. misto v ramci
media splitu (za TV a tiskem)

. +15% odhad meziro¢niho narustu investic v roce
2014 (15,3 mld. K&)

26
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Podil jednotlivych forem internetove reklamy v roce 2013

Miliardy K¢
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Search* Obsahové sité” Katalogy Videoreklama PR ¢lanky Mobilni reklama
a rfadk. inz.

Zdroj: SPIR, ppm factum, tnor 2014 28
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Vykon jednotlivych forem internetove inzerce v mil. Kc
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Mezirocni rust jednotlivych forem internetove
a mobilni inzerce v roce 2013 a 2014*
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Podil jednotlivych mediatypu v roce 2013*

" ceny bez viastni inzerce (selfpromo)

Internet - 19,4 %

13,3 mid. K¢

TV -40,5%
Radio - 8,5 % 27,8 mid. K¢
5,8 mid. K&
OOH -6,2 %
4,3 mld. K&

Tisk - 25,4 %

17,5 mid. K&

Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, tinor 2014 31
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Vyvoj podillu jednotlivych mediatypu (absolutné)
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (1)
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Vyvoj vydaju do display reklamy — TOP10 provozovatelu
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Provozovatelé podle celkovych reklamnich vykonti — Unor 2014
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, Unor 2014 37
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TOP 10 zadavatelti — Unor 2014
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TOP 10 produktovych segmentti — Unor 2014

0 20 40 60 80 Miliony K¢

Penéini zprostiredkovani 77,9
Siroky sortiment

Motorova vozidla a jejich motory

Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni siti

Cestovni agentury, kancelare

Pojisténi

Mydla a detergenty, Cistici a lestici prostiedky, parfémy a toaletni

pripravky

Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem; ¢innosti souvisejici s
webovymi portaly

Farmaceutické pripravky

Sirokosortimentni prodejny a fetézce s prevahou potravin

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, Unor 2014 39
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Agenda SPIR

. Tendr na NetMonitor

. Konference IAC ::L”J\EEA“TE.E.NG

CONFERENCE - 4
e , 5 CESKA
. Studie Ceska internetova ekonomika E INTERNETOVA

) EKONOMIKA

. Zadani studie monetizace obsahu
. Inzertni vykony -> |IAB AdEX (publikace v léte)

. Verejna konzultace — Sdéleni EK ke sprave internetu (31.3.)

. Zavéry Digitalni Cesko 2.0 (MPO, jednani vlady)
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