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Nova metodika — fuzovany panel

Od ledna ATS a PV za cely Cesky internet
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013, ATO Prosinec 2012 5



IUS

Gem

ET'T
CT'TT
_CT'6
CT'L
- CT'S
 CT'€
CT'T
IT'TT

Maximum

listopad 2012
6,61 mil. RU

~

\utupzead 10197

L

v

f—

mediaresearch

NetMonitor

SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

4

== =Linedrni (internetova populace CR)

—eo—internetova populace CR

Env

~

\u1up?

~

\u1up?

~

\u1up?

ead |\

read |y

read |y

redd U

1197

1197

1197

1197

_IT°6
ITL
_TIT°S
IT°€
IT'T
_OT'TT
~0T°6
0T,
~0T°S
R
- 0T'T
_60°TT
 60°6
60°L
~ 60°S
_ 60°€
60T
~80°TT
 80°6
80°L
~ 80°S
~80°¢
80°'T

14
&)
D
(&)
©
=)
Q
O
o
‘O
>
O
id
(<)
c
—
(<))
)
=
-
n
@)
—
[0
>
)
>
\ >
>

~

N (Y]

Ny Auoijin

3,5

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2008 — Leden 2013



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU H

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

10 000 35:00:00
> > > > > > >
o = = c = c c
= 9000 c c = = = 3 |
S S s o IS 2 = - 30:00:00
N (O (O N ~(O ~(O
S S [ [
g i = = = A - 25:00:00
7000 o = = —J
— - —
6 000 -
- 20:00:00
> 000 a ——PVCR
—— PV/RU * 1076
3000 - prum. pocet snie nutyc 10-00:
stranek na 1 navstévnika ATS CR
2 000 >
— - - 5:00:00
1000 o — o _-— ame
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 0:00:00
~ N~ ~ N (o] o0 o] o0 ()] (2] ()] 2] o o o o i i i -l (V] (o] (V] (o] (49]
-l < ~N (=} -l < N o -l < N o -l < ~N (=} -l < N o -l < N o -l
i i i i i (|

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2007 — Leden 2013 7



5

SDRUZENI

PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

NetMonitor

e (£stGemius

mediaresearch

60%

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

N X
N o A . , vy
LN o8 § N M internetova populace béZna populace
#
( malda penetrace W °
internetu mezi " A
L $imi lidmi o o
starsimi li W i ©
o
\ o\o ™
X ° T ~
o N — o BN
X - N N NN X i | N e
S — N
3 i / N S
o
—
(=}
5%
SN © fr— f— fr— f— fr— fr— ° S =S 7,
S < < < < < + w 2
= g n N A N 0 w | 8¢ | I £ >
N =) LN LN Ln T n, c 9 2 c o)
— i N ) <t =g © 3 o
o
c = £
-_— N
¢ 3 .
N < 7)) >$
(V5]
pohlavi (10+) vék (10+) vzdélani (15+)
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013; CSU 2011 8



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

mediaresearch

o
.
N
+ W
S
+
()}

seznam.cz
novinky.cz
idnes.cz
super.cz

centrum.cz

RU CR

stream.cz ﬁ!
i M RU total

mapy.cz
heureka.cz

firmy.cz

sport.cz

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 9



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

0 1000 2 000 3000 4000 Miliony PV 5000

séznam.cz

idnes.cz

centrum.cz

lide.cz

novinky.cz ﬁ

316 PV CR

aukro.cz

s

M PV total

bazos.cz 25

8

N

Bz i

2

|

super.cz

blesk.cz

csfd.cz

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 10



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

0:00:00 5:00:00 10:00:00 15:00:00 20:00:00 25:00:00

seznam.cz 20:47:54

xteen.cz 7:28:03
powerplaymanager.com 7:03:08

4:41:46
rande.cz 4:38:20

hry.cz 4:33:55 ’
lide.cz ni Y o
| E\ m ATS total
sms.cz 4:07:29 |
_ | 3:59:46
livesport.cz | 4:00:03
centrum.cz 3:22:26

eurofotbal.cz 2:52:09

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 11



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

0 200 400 600 800 TisiceRU 1000

m.seznam.cz

m.novinky.cz |

m.idnes.cz |

m.email.cz |

m.super.cz |

m.mapy.cz |

m.firmy.cz ’ RU CR

m.blesk.cz

105
m.sport.cz 4
71

m.lide.cz

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 12



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

0 10 20 30 40 50 60 70 80
| | | | | | | Miliony PV

m.seznam.cz

m.email.cz |

m.idnes.cz |

m.lide.cz |

m.novinky.cz ’

m.super.cz | PV CR

m.sauto.cz I

m.blesk.cz

m.sport.cz

m.sreality.cz

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 13



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

mediaresearch

0 500 1000 1500 2 000 2 500
| | | . Tisice RU

2 056

stream.cz-stream
novinky.cz-stream

super.cz-stream

ceskatelevize.cz-stream
idnes.cz-stream

sport.cz-stream RU CR

 RU total
prima.cz-stream

mixer.cz-stream

prozeny.cz-stream

ocko.tv-stream j%g

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 14



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

i NetMonitor & iiGemius

mediaresearch

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

stream.cz-stream
novinky.cz-stream
mixer.cz-stream
ceskatelevize.cz-stream
idnes.cz-stream
sport.cz-stream
prima.cz-stream
super.cz-stream
prozeny.cz-stream

ocko.tv-stream

o
[y
o

0 30 40 50 60
| | . Miliony prehrani

15

Za

" Za
m

50

hajend prehran
&sic CR

hajena prehran
8sic total

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 15



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

6 Miliony RU 7

Seznam.cz

Medialni skupina Mafra

i R 1)

Centrum Holdings

Allegro AdMarket
ImpressionMedia 2,79 RU CR

® RU total

Goldbach Audience

CET 21

FTV Prima, spol. sr.o.

Ringier Axel Springer CZ a.s.

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 16



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

i NetMonitor ‘228 Gemius

mediaresearch

0 1000 2000 3 000 4 000 5 000 6 000 7 000
i i i i i Miliony PV
Seznam.cz 5519
Medialni skupina Mafra 7
Cent Holdi | 561 Ztoho:
entrum Holdings 468 70 % na seznam.cz
i 7 % na lide.cz
Allegro AdMarket szg R
i 4 % na super.c
AdActive % NG HEE /
Radim Smicka %
L . | 186 PV CR
Ringier Axel Springer CZ a.s. 4
PV total
ImpressionMedia g
FTV Prima, spol. sr.o. 38
Goldbach Audience ii?»

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 17



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU H

:i:ii NetMonitor

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

mediaresearch

0 1 2 3 4 5 6 7
Miliony RU

HP rozcestnikt
Zpravodajstvi
Databaze a katalogy
Komunikacni sluzby
E-commerce

Tv, radia RU CR

= RU total
Bulvarni magaziny

Magaziny zamérené na zeny a modu

Spolecenské magaziny

IT servery, mobilni a digitalni technologie

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 18



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

i NetMonitor

mediaresearch

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

Komunikacni sluzby
HP rozcestniku
E-commerce

Komunitni a teens servery, fotogalerie

Zpravodajstvi

Databaze a katalogy
Bulvarni magaziny
Zabava a hry

Sport

Tv, radia

2000 1y py2 500

1

PV CR

m PV total

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013




I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU H

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

0:00:00 2:00:00 4:00:00 6:00:00 8:00:00 10:00:00

P Y 5:49:45
T 7:31:06
Komunikacni sluzby —7:265:32
2:39:40
e Y 2:23:58
., 2:32:31
RO O 2:32.30

Komunitni a teens servery, fotogalerie

Zabava a hry ATS CR

m ATS total
Sport
Databaze a katalogy

Bulvarni magaziny

Tv, radia

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2013 20



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU —
REKLAMU T

:i:ii NetMonitor

mediaresearch

6

Miliony RU
(9,

e—SeZNam.Cz

4 =jdnes.cz
====novinky.cz

=centrum.cz

e—=sSuper.cz

—_— . m w=stream.cz
) \—\_\M o —=heureka.cz

w=——=mapy.cz
S —
firmy.cz
1
—==blog.cz
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
| i (] (] (] (] L] i i L] i i (o] (o] (o] (o] (o] (o} (o] (o] (o] (o] (o] (o] (49]
- &N MM 1N O N 0O O O =W AN = &N M S 1B O8N0 0 O = N -
i i L] i i i

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 — Leden 2013 21
*) poc€et zahrani¢nich RU u centrum.cz v obdobi 10/2011-07/2012 nebyl méfen v souladu s metodikou
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*) pocCet zahrani¢nich PV u centrum.cz v obdobi 10/2011-07/2012 nebyl méfen v souladu s metodikou
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acturm

Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

Zhodnocuje celkovy vykon internetove reklamy u nas

Projekt SPIR za ucasti vétsiny ¢lenu — internetovych médii,
agentur, provozovatelu reklamnich siti a mobilnich operatort

Realizace nezavislou vyzkumnou agenturou ppm factum
Noveé RTB a PR c¢lanky

RocCni periodicita

26
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Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

« Zarok 2012 proinzerovali zadavatelé 11,2 mid. K¢

« Cenikove (gross) ceny, u search, reklamnich siti a
RTB realné (net net) ceny

 17% podil na celkovych investicich, 3. misto v ramci
media splitu (za TV a tiskem)

. +16% odhad meziro¢niho narustu investic v roce
2013 (12,9 mld. K¢)

27
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Podil jednotlivych forem internetove reklamy v roce 2012

** redlné ceny (net net)
ostatni v cenikovych
Search a cendch (gross)
reklamni sité **
4,08 mld. K¢

36 %

Mobilni reklama
(bez SMS,MMS)
76 mil. K¢

0,7 %

PR ¢lanky
86 mil. K¢
0,8 %

RTB ** S
9 mil. K& Videoreklama
0,1% 522 mil. K¢ Katalogy a
5% radkova inzerce
902 mil. K¢

8% Zdroj: SPIR, ppm factum, tnor 2013 29
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Vykon jednotlivych forem internetove inzerce v mld. Kc
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Podil jednotlivych forem internetove inzerce (share %)
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Podil jednotlivych mediatypu v roce 2012*

Radio
990 mil. K¢
1,5 %

OOH
4,1 mld. K¢
6 %

Tisk
17,6 mld. K¢
28 %

* ceny bez vlastni
inzerce (selfpromo)
Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, tinor 2013 32
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, Unor 2013 39
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Agenda SPIR

Rozsifeni datovych vystupu NetMonitor, nova metodika
. Vyhlasen tendr na NetMonitor

. Konference IAC

. Vyvoj textu Narizeni o ochrané osobnich dat

. Internet pomaha — charitativni akce

41
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