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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (2)
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Analyzy kampani — AdEffect

Kvalitativni audit reklamni kampanée na internetu

Ugel: porovnani zaméru - naplanovani kampané a reality —
jejiho skutecneho zasahu

odpovida na otazku, jak byla kampan uspesna z hlediska
zasahu moji cilové skupiny

0
O GQ

UzZivatelé ze ktere socio-
demografické skupiny vidéli
moji kampan?”

JKtefri uZivatelé se zajimali o
moje sdéleni?”
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Analyzy kampani — AdEffect

Meérici Panel Informace
kody NetMonitor o profilu
+ __uzivatelu
»tvrda“ data z Profily T

kampané panelist

30



I: SDRUZENI | .
PRO INTERNETOVOU smm= G
REKLAMU ‘2B emIUS

Analyzy kampani - AdEffect

. AdEffect bude dostupny ve 2 verzich, které se liSi rozsahem
poskytovanych informaci: MINI a FULL

. Déelka kampane az 3 mesice

. Vystupy jsou porovnatelne s daty NetMonitoru

. Data lze analyzovat podle domén
a subdomeén az do urovne
jednotlivych umisteni kreativ.
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. Mezinarodni Vyzkumny projekt IAB Europe, SPIR se ucCastni
poprve, celkem 28 evropskych zemi

. Hlavni témata:
. Medialni chovani
. pouzivani internetu, online aktivity

. e-commerce, vztah ke znackam v online prostredi

. vlastnictvi mobilt, smartphont, mobilni aktivity

33



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

5. Samoregulace obsahu (pravidla

prebirani obsahu na internetu)
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Samoregulace obsahu na internetu

Srozumitelny vyklad prebirani obsahu pro tvirce puvodniho
obsahu a jejich prebiratele — definice standardu trhu

Vznikl na zakladé potreby trhu (autorsky zakon, EC)
Doporucené postupy, pri jejichz dodrzeni je mozné cizi obsah
vyuzivat

. Moznost vSech subjektu prihlasit se ke Kodexu na strankach
SPIR (www.samorequlaceobsahu.cz)

. Vznik Komise samoregulatora obsahu SPIR

35
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Agenda SPIR

Nova vina méreni NetMonitor se spole¢nosti Gemius
Analyzy reklamnich kampani

Mobilni méreni

. Probéhla Valna hromada SPIR

. Novy cenik platny od 1.8. 2012

. Vysla vykladova brozura audiovizualniho zakona
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Dekujeme Vam za pozornost
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