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Zakladni udaje

o Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum

Co je N R 2 VA - Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

e Popsat strukturu a chovani internet. uzivateld na internetu.

H |avnI, CI,|e » Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivcl

« Reprezentativni vzorek internetovych domécnosti CR.

Metoda - pOpiS * Velikost vzorku — 10. faze 870 domacnosti tj. 2 077
internetovych uzivatel& 10+ (kvéten-Cerven 2011)

e Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR)
 Realizator - spolecnost Mediaresearch

Internetovou domdcnosti rozumime domdcnost, ve které se
alespon 1 clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou
meésicné odkudkoli k internetu
29
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SEKV: Hlavni trendy v 10. fazi (kvéten-cerven 2011), shrnuti

4 z 5 ¢lenu internetovych domacnosti pfistupuji alespon 1x mésic¢né k internetu
(80% kvéten, 81% unor 2011).

. Ze zarizeni pro pristup k internetu uvadi 98% pouziti poCitace/notebooku, 13%
uvedlo mobilni telefon.

. Windows 7 pokracuji v rastu napfi¢ vdemi vékovymi skupinami, klesa podil Win
XP. Nejvyraznegji se pak projevuje klesajici zastoupeni Windows XP u skupiny 15-
24 let. Procento zastoupeni Win7 u skupiny 15-24 let narostio o 10%.

. Deklarovany po€et minut tydné na internetu je 716 (pfiblizné 102 minut denné).

. Roste zastoupeni uZivatelu, ktefi se u€astni aukci nebo nakupuji na slevovych
serverech (zejména u uzivatell ve véku 15-24 let).

30
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SEKYV: Pristup na internet

Zarizeni, na kterych pouzivate internet

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2146 (Gnor 11), n= 2077 (kvéten 11)

100% - 99%  98%

Otazka tykajici se zarizeni, ze kterych uzivatel pristupuje
na internet, byla pridana v minulé fazi.

90% -

Na tuto otazku odpovédélo 98% dotazovanych uzivatell
internetu starsich 10 let, ze pouziva pocitac/notebook,
jen 13% uvedlo mobilni telefon.

70% A
60% -
50% -

Ostatni zarizeni predstavuji méné nez 1 %.

40% A

30% -
20%

13%
9%

pocitac/notebook mobilni telefon jiné zafizeni neuvedeno

10% A

0% 2% 1% 0%
T

0%
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SEKYV: Pristup na internet

Kde vSude vyuzivate internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2052 (¥ijen 09), n=2167 (tnor 10), n=2021 (kvéten 10),
n=2058 (Fijen 10), n=2146 ((nor 11), n=2077 (kvéten 11)

mRijen 2009 = Unor2010 ' Kvéten2010 = Rijen2010 =Unor2011 = Kvéten 2011
120%

. o . Vyuzivate internet alespon 1x mésicné? (kvéten 11)
Zastavil se rust podilu ZAKLAD: Viichni respondenti, n=2597 (kvéten 11)

zastoupeni pristupu na internet
doma (nardst byl 90% -> 97 %
- 96 %).

100% - 9697
93‘)4 96

80% -

60% -

40% -

20% -

10 9,10599 s
454444 324333 111211 323333

0% -

Doma na V praci Ve skole Kdekoli Uznamych Doma na Vv Doma na Jinde
soukr. PC pomoci prac. PC internetové jinémPC
prohlizece v kavarné 32

mobilu
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SEKYV: Vlastnosti pocéitace

Pod jakym operacnim systémem pracuje PC, ktery vyuzivate nejcastéji
k pripojeni na internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2052 (fijen 09), n=2167 (inor 10), n=2021 (kvéten 10),
n=2058 (Fijen 10), n=2146 (Gnor 11), n=2077 (kvéten 11)

70% - mRijen 2009 = Unor2010 = Kvéten 2010 = Rijen2010 mUnor2011 = Kvéten 2011
, , , . Pod jakym operaégim fystéme:m prac’uje pocitaé, ktery vyuzivate
60% Diky novemu systemu Windows 7 eitastéji pro pipojeni na internet?
600/0 h : Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2146 ((nor 11

58% klesa procento uzivatell systému i
Windows 9x, XP a Vista.
(Win7 dotazovany od unora 2010).

vista i 9x = Wi XP  ®Linux, MacOS, SolarisaJiné  Nevim

Total sw [ % 15%
50% A

do 14 let 1%| 6%

6wl 4w 1]z
s [ ek 2ofl2%

41% 15-24 let

Win7 vyuziva jiz 26 % internetovych
uzivatell starSich 10 let. 2534 1e

40% A

35-44 let 6% 1%] 3%

30% -
26% 45-54 let 8% 1%]| 5%
21°4 55 let a vice L s
20% - 19%
140 50% 60% 70% 80% 90% 100%
0,
go/i','1 A 11% 10%
10% A 7%
6% 5% 5% 3%
o 370 3% 3% 2% 2% 2%
2% 9% 1%
0% - T T T T Ll — 1
Windows XP Windows Vista Windows 7 Windows 9x Nevim Linux, MacOS, 33
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SEKV: Cas vénovany internetu

800 -
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400 -
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Priimérny cas v minutach tydné vénovany internetu

O

mediaresearch

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2052 (fijen 09), n=2167 (Gnor 10), n=2021 (kvéten 10),

= Rijen 2009

716

102
621

563 557 579

481

Celkem

© Unor 2010

n=2058 (Fijen 10), n=2146 (Unor 11), n= 2077 (kvéten 11)

Kvéten 2010 = Rijen 2010 =Unor 2011

 Kvéten 2011

Pocet deklarovanych minut narostl proti minulé fazi o 95
minut tydné (to je 14 minut denné).

514

az?3

420 421
391

410

352 59

357

35
308

1337

V praci / ve skole

Doma

143

SROVNANI : méfena data
projektu NetMonitor

kvéten 2010: primérné
443 minut tydné.

fijen 2010: prmérné

406 minut tydne.

Unor 2011: prdmérné

477 minut tydné

Kvéten 2011: primérné
425 minut tydné

Cervené: priimérny ¢as
v minutach denné

101 98 g; g4 01

13

Jinde
34
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SEKV: Aktivity na internetu 1

Pravidelné aktivity na internetu I.

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2052 (¥Fijen 09), n=2167 ((nor 10), n=2021 (kvéten 10),
n=2058 (Fijen 10), n=2146 (unor 11), n= 2077 (kvéten 11)

®Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten 2010 = Rijen2010 =Unor2011 = Kvéten2011
100% -

90% 87909088 88
% 86 85 86 7w 4 7 7’ 4

85 85 85 Ucast v socialnich sitich ma
80% - dlouhodobé rostouci trend, nicméné v

68 6869 70__68 aktualni fazi pozorujeme mirny pokles.
70% - 6 63 67 65
60
60% - 5857
525
50%
40% -
30%
20% -
10% A
0% - T T
Vyuzivani  E-mailovani  Sledovani Ziskavani Sledovani Nakupy Uéastv Bankovni
sluzeb na zpravodajstvi, informacio videi Ci online socialnich sluzby
vyhledavaci domovskem novina produktech ukazek na sitich
webu Casopisti asluzbach internetu
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SEKV: Aktivity na internetu 2

Pravidelné aktivity na internetu II. Pokles vykazuji komunikacni
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuivajici internet, n=2052 (Fijen 09), n=2167 (anor 10), n=2021 (kvéten 10), CINNOStI Instant messaging a
n=2058 (Fijen 10), n=2146 (anor 11), n= 2077 (kvéten 11) Hlasova komunikace typu
m Rijen 2009 = Unor2010  Kvéten 2010 = Rijen2010 m=mUnor2011 = Kvéten2011 = SKype,
60% - klesa také Cinnost emailovani
mimo web. Kleslo také procento
2549 uzivateld, ktefi zasilaji
50% - 48 47 ) - v o
46 46 a5 fotografie a videa pres internet.
a3 444 o B o 42 43774445
42 41 41 40 39 40
40% - 38
36
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Zabavna Hlasova Zasilani Instant Stahovani Poslech E-mailovani Ziskavani
videa komunikace fotografii, messaging her, hudby, hudby mimo odbornych
typu Skype, videi (ICQ, MSN, ...) filmd, web informaci
telefonovani videi nebo
pres animaci (anor 36

internet 2011)
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SEKV: Aktivity na internetu 3

Pravidelné aktivity na internetu III. Stejné jako komunikace klesa také

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2052 (fijen 09), n=2167 ((nor 10), n=2021 (kvéten 10), Onlm,e pOSlECh radla’ Sledovanl v d
n=2058 (Fijen 10), n=2146 (Gnor 11), n= 2077 (kvéten 11) bulvaru.

= Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten2010 = Rijen2010 =Unor2011 & Kvéten 2011 Rostouci trend vykazuje zastoupeni

uzivateld, ktefi se Ucastni aukci a
40 .7 ’
40% 1 38 sl nakupuji na slevovych serverech.

45% A

Pokracuje pokles podilu respondentd,

37
33 32 Vs .7 Vs ’
. 31 kteri stahuji software a tvori vlastni
30
b 28 2828 28 - W€b, blog.
26 26 2526
24 25
23 2y 23 22
19 19 19
1719 17

3son | 34 24 =
32 32 2

30% -

25% -

20%

15% -

10% -

5% -

0% A ; .

Vzdélavani Sledovani Online Online Stahovani Ucast Online Nakupovani
se pres net bulvaruhrani her (inor 2011¥ledovani software na poslech prostfednictvim
TV aukcich radia slevovych 37

serverl ((nor 2011)
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Agenda SPIR

SPIR pokracCuje v méreni NetMonitor se spole¢nosti Gemius
novela Zakona o0 audiovizualnich dilech a podpore
kinematografie

Finan¢ni vykony mediazastupitelt jsou od zafi k nahlédnuti ve
verejnych vystupech

Deklarace vykonu videoreklamy do AdMonitoringu

Udéleni slev klientum projektu NetMonitor za rok 2011
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Novinky v nové viné NetMonitoru

* Novym realizatorem bude Gemius, MEDIARESEARCH bude
subdodavatelem.

* Rozsifeni vyzkumu o Mobily a Sociodemografii Multimedialniho
obsahu

* Novy a rychlejsi algoritmus pro vypocet dennich RU

« Zkraceni doby pro pripravu mésic¢nich dat

« Mediim bude poskytnuta nova webova analytika gemiusTraffic
2.0.
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