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1. Odhad inzertnich vykonu

internetove reklamy




I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

ey i AdMonitoring ©° FEE T LI

Odhady inzertnich vykonu internetové reklamy v CR

Zhodnocuje celkovy vykon internetove reklamy u nas
. Soucasti je i vykon reklamy PPC

. Projekt SPIR za ucasti vétsiny Clenu — internetovych médii,
agentur a provozovatell PPC systemu

. Realizace nezavislou vyzkumnou agenturou Factum Invenio
. Nadstavba AdMonitoringu

. RocCni periodicita
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Odhady inzertnich vykonu internetové reklamy v CR

« Zarok 2010 proinzerovali zadavatele 7,7 mild. K¢
« Cenikove (gross) ceny, u PPC realneé (net net) ceny

 13% podil na celkovych investicich, 3. misto v ramci
media splitu (za TV a tiskem)

. +24% odhad meziro¢niho narustu investic v roce
2011 (9,58 mld. K¢)
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Vyvoj celkovych investic do internetové inzerce v mld. K¢
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Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 7
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Vykon jednotlivych forem internetové inzerce v mid. K¢
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Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 8
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Podil jednotlivych forem internetoveé inzerce (share %)
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Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 9
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PPC: podil search vs. kontext

Ve vyhledavani
(search)
1,59 mld. K¢*
73%

* redlné ceny (net net)

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 10
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Podil jednotlivych médiatypu v roce 2010*

Kino
0,19 mld. K¢
0,3%
Outdoor

3,17 mld. K¢
5,3%

OOHTV
0,07 mld. K¢
0,1%

Tisk
18,39 mld. K¢
30,5%

Internet
7,72 mld. K¢
12,8%

Indoor-Instore
0,28 mld. K¢
0,5%

* ceny bez nadacni

a vlastni inzerce
Zdroj: SPIR, Factum Invenio, Kantar Media a.s., leden 2011 11
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2. Vysledky AdMonitoring
leden 2011
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (1)
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2009 — leden 2011 13
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (2)
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2008 — prosinec 2010
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Mezirocni zmény vydaju do internetové display reklamy (Y2Y)

1 Celkové vydaje v mil. K¢ (gross) =0=Y2Y (mezirocni tempo riistu)
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2008 — leden 2011 15
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Skupiny médii podle celkovych reklamnich vykonu — leden 2011

0 20 40 60 80 100 Miliony K¢

120

Seznam.cz 113,4
Centrum Holdings
MAFRA

Mlada fronta

Ringier CR

Internet Info

Sanoma Magazines Praha
CET 21

Finance media

Economia

AliaWeb

Business Media

Nezapojena média

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2011 16
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TOP 10 produktovych segmentti — leden 2011

50 ..60
Miliony K¢

Siroky sortiment 48,1
Motorova vozidla a jejich motory

Penéini zprostredkovani

Ostatni financni zprostiredkovani

Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem;
¢innosti souvisejici s webovymi portaly

Cestovni agentury, kancelare

Pojisténi

Software

Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni siti

Komunikaéni zaFizeni

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2011 17
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3. Vysledky NetMonitor
leden 2011
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Vyvoj velikosti internetové populace CR W
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2008 — Leden 2011 19
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Zakladni sociodemografie navstévniku
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5
, , , , . Miliony RU
5,03

seéznam.cz

novinky.cz 3,40

idnes.cz 3,19

centrum.cz 2,96

firmy.cz 2,49

1 RU CR
stream.cz 2,45

i M RU total
2,37

super.cz

mapy.cz 2,32

zbozi.cz 1,89

1,77

blog.cz

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 22



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

seznam.cz
lide.cz
centrum.cz
aukro.cz
idnes.cz
novinky.cz
sauto.cz
zbozi.cz
bazos.cz

super.cz

NetMonitor

O

mediaresearch

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN

259

[y
N

(Y
=

Bs Bs &

PV CR
M PV total

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 23
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| | | | : Miliony RU

Seznam.cz

Medidlni skupina Mafra

ImpressionMedia

Centrum Holdings

CET 21
ARBOinteractive CJRU CR
. B RU total
AdActive 2,25
AdMarket.cz 1,97
| 1,85

Sanoma Magazines

Visibility 174

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 24
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6 000
Miliony PV

Seznam.cz

Centrum Holdings

Aukro Z toho:

64% na seznam.cz
Medialni skupina Mafra 11% na lide.cz

5% na novinky.cz

ImpressionMedia
AdActive
i 1PV CR
- 0
Visibility 1 = PV total

- . 31

Ringier Axel Springer CZ a.s. 5

o 16

Radim Smicka 23

14

CET 21 335

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 25
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6

HP rozcestnikt

Komunikacni sluzby

Databaze a katalogy

Zpravodaijstvi

E-commerce

vy " , RU CR
Servery zamérené na Zeny, déti, zdravi

M RU total

Tv, radia

Komunitni a teens servery, fotogalerie

IT servery, mobilni a digitalni technologie

Bulvarni magaziny 2,90

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 2§
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Komunikacni sluzby

HP rozcestnik

E-commerce

Komunitni a teens servery, fotogalerie
Databaze a katalogy

Zpravodaijstvi

Zabava a hry

Bulvarni magaziny

Servery zamérené na Zeny, déti, zdravi

Auto-moto
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 27/
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Vyvoj poétu RU z CR+zahraniéi u TOP10 serveru
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2009 — Leden 2011 28
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4. Kontinualni vyzkum (SEKV)

Vina rijen — listopad 2010
(8. faze)

Najdete ve podrobné
verzi prezentace ke
stazeni na webu SPIR
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5. Agenda SPIR
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Agenda SPIR

. Vybéroveé fizeni na dalsi vinu NetMonitoru — probiha jednani s 2

uchazeci (comScore, Gemius)
. Vybérové fizeni na nové www stranky projektt SPIR — finiSuje realizace
. Marketingova konference IAC 2011 — duben

. Spusténi druhé viny AdMonitoringu
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