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1. Odhad inzertnich vykonu

internetove reklamy
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Odhady inzertnich vykonu internetové reklamy v CR

Zhodnocuje celkovy vykon internetove reklamy u nas
. Soucasti je i vykon reklamy PPC

. Projekt SPIR za ucasti vétsiny Clenu — internetovych médii,
agentur a provozovatell PPC systemu

. Realizace nezavislou vyzkumnou agenturou Factum Invenio
. Nadstavba AdMonitoringu

. RocCni periodicita
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Odhady inzertnich vykonu internetové reklamy v CR

« Zarok 2010 proinzerovali zadavatele 7,7 mild. K¢
« Cenikove (gross) ceny, u PPC realneé (net net) ceny

 13% podil na celkovych investicich, 3. misto v ramci
media splitu (za TV a tiskem)

. +24% odhad meziro¢niho narustu investic v roce
2011 (9,58 mld. K¢)
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Vyvoj celkovych investic do internetové inzerce v mld. K¢
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* odhad

2009 2010 2011*

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 7
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Vykon jednotlivych forem internetové inzerce v mid. K¢

w 6 * odhad
X ** realné ceny (net net)
> , o
T ostatni v cenikovych
9 ich
§ 5 5,19 cenach (gross)
12009 mW2010 [2011*
4 -
3,64
3
2
1,59
! ‘
0,39 0,51
0 [ [ [
Standardni Nestandardni Katalog PPC**

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 8
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Podil jednotlivych forem internetoveé inzerce (share %)

60% * odhad
%k 4 A
- m2009 W2010 [12011* realné ceny (net net)
o o ostatni v cenikovych
50% e g{ cendach (gross)
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Standardni Nestandardni Katalog PPC**

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 9
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PPC: podil search vs. kontext

Ve vyhledavani
(search)
1,59 mld. K¢*
73%

* redlné ceny (net net)

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011 10
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Podil jednotlivych médiatypu v roce 2010*

Kino
0,19 mld. K¢
0,3%
Outdoor

3,17 mld. K¢
5,3%

OOHTV
0,07 mld. K¢
0,1%

Tisk
18,39 mld. K¢
30,5%

Internet
7,72 mld. K¢
12,8%

Indoor-Instore
0,28 mld. K¢
0,5%

* ceny bez nadacni

a vlastni inzerce
Zdroj: SPIR, Factum Invenio, Kantar Media a.s., leden 2011 11
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2. Vysledky AdMonitoring
leden 2011
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (1)
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2009 — leden 2011 13
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (2)
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2008 — prosinec 2010
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Vyvoj vydaju do internetové display reklamy — skupiny médii

9 250
>
:L:D e=—Seznam.cz
= 200 —Centrum Holdings
== MAFRA
= Nezapojena média
150 ——Mlada fronta
—Ringier CR
——|nternet Info
100 ——Sanoma Magazines Praha
——CET 21
—Finance media
50 ——Economia
——AliaWeb
——Business Media
0 -
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Mezirocni zmény vydaju do internetové display reklamy (Y2Y)

1 Celkové vydaje v mil. K¢ (gross) =0=Y2Y (mezirocni tempo riistu)
70% 600
63%
o,
0% 60% 58% 5
0 - N 500
50%
400
40%
300
30%
200
20%

10% 100
0% = 0
QO O 9O O 9 O O o O O O o O O O 0O O 0 0 0 O 0 o o o
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2008 — leden 2011 16
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Skupiny médii podle celkovych reklamnich vykonu — leden 2011

0 20 40 60 80 100 Miliony K¢

120

Seznam.cz 113,4
Centrum Holdings
MAFRA

Mlada fronta

Ringier CR

Internet Info

Sanoma Magazines Praha
CET 21

Finance media

Economia

AliaWeb

Business Media

Nezapojena média

17

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2011
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TOP 10 zadavatell (vyrobci, vlastnici znacky) — leden 2011

0 1 2 3 4 5 Miliony K¢ 6

Google Czech Republic 5,11
Fio banka

Skoda Auto

Ford Motor Company
Import Volkswagen Group

Telefdénica 02 Czech Republic

Tourismusverband Saalbach Hinterglemm

ASUS computer Czech Republic 1,95

* pouze vyrobci a

Cesky statisticky ufad 81 vlastnici znacky

UniCredit Bank Czech Republic

77 ‘

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2011 18
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TOP 10 produktovych segmentti — leden 2011

50 ..60
Miliony K¢

Siroky sortiment 48,1
Motorova vozidla a jejich motory

Penéini zprostredkovani

Ostatni financni zprostiredkovani

Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem;
¢innosti souvisejici s webovymi portaly

Cestovni agentury, kancelare

Pojisténi

Software

Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni siti

Komunikaéni zaFizeni

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2011 19
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3. Vysledky NetMonitor
leden 2011
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Vyvoj velikosti internetové populace CR W

6,07 mil. RU
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2008 — Leden 2011 21
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2007 — Leden 2011 22
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Zakladni sociodemografie navstévniku
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011; CSU 2008 23
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5
, , , , . Miliony RU
5,03

seéznam.cz

novinky.cz 3,40

idnes.cz 3,19

centrum.cz 2,96

firmy.cz 2,49

1 RU CR
stream.cz 2,45

i M RU total
2,37

super.cz

mapy.cz 2,32

zbozi.cz 1,89

1,77

blog.cz

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 24
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seznam.cz
lide.cz
centrum.cz
aukro.cz
idnes.cz
novinky.cz
sauto.cz
zbozi.cz
bazos.cz

super.cz

NetMonitor

O

mediaresearch
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259
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Bs Bs &

PV CR
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 25
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0:00:00 5:00:00 10:00:00 15:00:00 20:00:00
seznam.cz —
weblogy.cz
geewa.com
hry.cz d
lide.cz d
rande.cz 3:49:30 s éx
| e M ATS total
centrum.cz _ HERE
vseborec.cz 2:47:29
xteen.cz 2:47:06
seznamit.cz _2141352

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011  2({
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| | | | : Miliony RU

Seznam.cz

Medidlni skupina Mafra

ImpressionMedia

Centrum Holdings

CET 21
ARBOinteractive CJRU CR
. B RU total
AdActive 2,25
AdMarket.cz 1,97
| 1,85

Sanoma Magazines

Visibility 174

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 27/
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6 000
Miliony PV

Seznam.cz

Centrum Holdings

Aukro Z toho:

64% na seznam.cz
Medialni skupina Mafra 11% na lide.cz

5% na novinky.cz

ImpressionMedia
AdActive
i 1PV CR
- 0
Visibility 1 = PV total

- . 31

Ringier Axel Springer CZ a.s. 5

o 16

Radim Smicka 23

14

CET 21 335

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 28
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6

HP rozcestnikt

Komunikacni sluzby

Databaze a katalogy

Zpravodaijstvi

E-commerce

vy " , RU CR
Servery zamérené na Zeny, déti, zdravi

M RU total

Tv, radia

Komunitni a teens servery, fotogalerie

IT servery, mobilni a digitalni technologie

Bulvarni magaziny 2,90

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 29
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Komunikacni sluzby

HP rozcestnik

E-commerce

Komunitni a teens servery, fotogalerie
Databaze a katalogy

Zpravodaijstvi

Zabava a hry

Bulvarni magaziny

Servery zamérené na Zeny, déti, zdravi

Auto-moto

0 4c|)o 8c|>o 1 2.00 1600 \rikiony PV
| | | 1517
_ 1283
_ 423
) 315 [PV CR
| M PV total
274

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 30
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HP rozcestniki

Komunikacni sluzby

Komunitni a teens servery, fotogalerie
E-commerce

Zabava a hry

Zpravodajstvi

Databaze a katalogy

Sport

Auto-moto

Servery zamérené na Zeny, déti, zdravi

10:00:00

|

2:56:30
2:29:59

2:38:11
2:26:16

2:18:32
2:19:12

142:28

:39:15

:27:31

51
9

1 ATS CR
B ATS total

9:49:23
9:23:33

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 31
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Vyvoj poétu RU z CR+zahraniéi u TOP10 serveru
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2009 — Leden 2011 32
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Vyvoj poétu PV z CR+zahraniéi u TOP10 servert
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EEEEEN L D THINKING BEYOND BORDERS

Vyvoj denni navstévnosti podle poctu RU - leden 2011

Maximum
S 4,5 L 31. ledna
z .
> 3,96 mil. RU
s 4
3,5
2,5
2
=o—RU total
1,5
RU CR
1
0,5
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2011 34
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S 9
< I RU total leden 2009
S8 7,68
0 !
E 7,05 [1RU total leden 2010
7
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6 5,77
4,96
5
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2009, 2010, 2011 35



By 3
PRO INTERNETOVOU e
REKLAMU KONTINUALNI

VYZKUM

mediaresearch

4. Kontinualni vyzkum (SEKV)

Vina rijen — listopad 2010
(8. faze)

Najdete ve podrobné
verzi prezentace ke
stazeni na webu SPIR




o
i

I SDRUZENI ‘ v
I PRO INTERNETOVOU - e
REKLAMU KONTINUALNI
VYZKUM

mediaresearch

Zakladni udaje

o Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum

Co je N2 YR QYA - Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

e Popsat strukturu a chovani internet. uzivateld na internetu.

H Iavm’ Cllle » Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivcd

» Reprezentativni vzorek internetovych domécnosti CR.

M EtOda - pOpiS * Velikost vzorku — 8. faze 875 domacnosti tj. 2 058
internetovych uzivatell 10+ (fijen-listopad 2010)

e Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR)
» Realizator - spolecnost Mediaresearch

Internetovou domdcnosti rozumime domdcnost, ve které se
alespon 1 clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou
meésicné odkudkoli k internetu
37
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SEKV: Hlavni trendy v Sesté fazi (fijen-listopad 2010), shrnuti

Treti faze roku 2010 poukazuje na narust pouzivani PC a pokles u jednotlivych
cinnosti (osloveni respondenti jsou méne zkuseni)

Zastavil se rostouci trend v zastoupeni domacnosti vyuzivajicich k pripojeni na
internet jeden pogéitac

83 % respondentu z internetovych domacnosti pfistupuje alespon 1x mésiéné k
internetu (v kvétnu 78%). Tito respondenti predstavuji 6 070 598 internetovych
uzivatell starsich 10 let v CR (reach 64 % populace 10+).

Poprvé od konce roku 2008 se zastavil pokles procenta uzivateld s ADSL
pfipojenim, také pfipojeni pomoci kabelové TV zaznamenalo v posledni fazi
narust. SEKV i KV ATO potvrzuji, Ze nejCastéji je vyuzivano WiFi pfipojeni.
Zpomalil se narust procenta soukromych pocéitacli vyuzivanych doma Kk
pfipojeni na internet, priblizujeme se k urovni nasyceni.

Diky novému systému Windows 7 klesa procento uzivateli systému Windows 9x,
XP a Vista. Posileni pozice Windows 7 je prevazné nartistem jeho uzivatell ve
véku 15-24, ktefi jim nahradili Windows XP.

Respondenti deklaruji, Zze prumérné vénuji internetu 481 minut tydné, coz
odpovida 69 minutam denné (pokles proti minulé fazi o 100 minut).

Zastavil se rast podilu uzivatelud, ktefi deklaruji uCast v komunitnich sitich 38
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SEKV: Pocitace v domacnosti

Pocet pocitact pouzivanych v domacnosti k pripojeni na internet

ZAKLAD: VSechny domacnosti, n=866 (tnor 09), n=891 (kvéten 09), n=889 (Fijen 09), n=892 (anor 10),
n=883 (kvéten 10), n= 875 (Fijen 10)

mUnor 2009 = Kvéten 2009 Rijen2009 = Unor2010 = Kvéten2010 © Rijen 2010
90% 1

Faze vyzkumu z fijna 2010
naznacuje zastaveni rostouciho
trendu v zastoupeni domacnosti
vyuzivajicich k pripojeni na

60% - 60%4 internet jeden pocitac (60
%—>65 %267 %270 %—>77
%272 %).

80% H 77%

70% -

50% -

Tento narlst je pravdépodobné
zplsoben poklesem poctu

4%, pocitacll pfinesenych z prace.
(]

40% A

30% A

199
18% 18%

14%

20% -

10% - 6% % 8% 4%
49/, 5% 4% 4% "0 4% 5,
oo I B2 D20l 0% 0% 0%
0 T T 1
Domacnost 1 pocitac 2 pocitace 3 pocitace 4 a vice pocitaci Neuvedeno
nevyuziva pocitac
k pFipojeni z 39

domu
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SEKYV: Znalosti prace s pocitacem

a4 14 r 14 - - r 4 rd ) 4 b v?
PouZivani PC v 8. fazi vzrostlo na 83%, nepotvrdil se tak mirny Pouzivate pocitacs

p0kles Z manIé féze. ZAKLAD: Viichni respondenti,

n=2679 (unor 09), n=2782 (kvéten 09), n=2748 (fijen 09),
n=2697 (dnor 10), n=2690 (kvéten 10), n=2662 (Fijen 10)

Ve treti fazi roku 2010 obecné pozorujeme oproti druhé fazi roku

2010 mirny pokles konkrétnich ¢innosti prace s PC. " Unor 2009 * Kvéten 2009 Rijen 2009
= Unor 2010 m Kvéten 2010 © Rijen 2010
Znalosti prace s pocitacem I. 83%

gove 8% 80% 80w
ZAKLAD: Respondenti pouzivajici potitaé, n=2184 (tnor 09), n=2278 (kvéten 09), n=2066 (Fijen 09), °

n=2200 (unor 10),n=2019 (kvéten 10), n=2088 (Fijen 10)
mUnor 2009 = Kvéten 2009 Rijen2009 =Unor2010 = Kvéten2010 & Rijen2010

100% 1

959493 94

9 93 90 89
90% - 85 g 88 g
83 80 80 81
80% - 70w T
70% -
58 58
60% - 56 56 56
5 4
50% - 4948, .47 4649 Zéi
40% A 38
30% -
20% -
10% -
0% -
PFijmu a odeslu Vyhleddm  Pracujis textem Vytvafima Pracujis Upravuji Nastavuji v Vytvarim
e-mail informace na ukladam tabulkami obrazky, video, tabulkach prezentace 40

www soubory hudbu
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SEKYV: Znalosti prace s pocitacem

Znalosti prace s pocitacem II. ,
] Hodnota kontrolniho
ZAKLAD: Respondenti pouzivajici pocitac, n=2184 (anor 09), n=2278 (kvéten 09), n=2066 (Fijen 09), 2 2
n=2200 (Gnor 10),n=2019 (kvéten 10), n=2088 (Fijen 10) Enaku vstar?mpcs:e fa:;nlo
, - . « Z n Z
EUnor 2009 © Kvéten 2009 Rijen2009 = Unor 2010 =Kvéten2010  Rijen2010 < pevcz,,o,s . U? ala
Na Vvyssi urovnl nez v
350/0 7 s A4 ’ -
prvni vine 2010. Vyvoj
rop | 30 30 an této proménné vykazuje
° 29 m>s 27 vliv sezonnosti.
26 28 27
26 26 V' 7 vwv/s
250% { 2> 2525, 248 % 1323 Ztv‘istavaovys5|vp rocento
S ' 2 2 uZivatel@, ktefi si sami
21 A4 r
20% 200 = meni software a
I ' 17 6 hardware a software.
. 7 O
15% | | 15[ 14 EPREY 55, Pqtvrdlll se tak narust
13 13 13 4, 12 minulé faze.
11
10% - A 9 10 Opét kleslo o 3%
zastoupeni uzivatel,
5% - ktefi si propojuji PC do
bezdratové sité nebo sité
0% - : , LAN.
Staramse samo Ménim sam Mam pod Ménim sam Mam Upravuji VytvaFim Na svém
bezpecnost PC software kontrolou chod hardware nainstalovany nastaveni OS, webové stranky  pocitaci si
PC plug in pro sam jej instaluji konfiguruji
prehravani a aktualizuji firewall (od

animaci unora 2009) 41
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SEKV: Pristup na internet (1)

Kde vsude vyuzivate internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (Fijen 09),
n=2167 (Unor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (Fijen 10)

mUnor2009 = Kvéten 2009 ' Rijen2009 =Unor2010 = Kvéten2010 * Rijen 2010
VyuZivate internet alespoil 1x mési¢né&?

120% 1
ZAKLAD: Viichni respondenti,
n=2679 (unor 09), n=2783 (kvéten 09), n=2748 (¥ijen 09),
n=2697 (unor 10), n=2690 (kvéten 10), n=2662 (fijen 10)
100% - 495 9 4959696 = Onor 2009 & Kviten 2009 Rijen 2009
9 = Unor 2010 =m Kvéten 2010 [ ﬁijen 2010
78%, 79% 79% 79% 78% 82%
80% A
60% - '
oL V v
V prubehu casu roste
0% - 33 podil zastoupeni
345 2 pristupu na internet
doma (92% - 96 %).
20 20
20% -
9 109 7108
54544 343343 34,53 2;5,2, 3°3233
0% -

Doma na V praci Veskole Uznamych Doma na Vv Kdekoli Doma na Jinde
soukr. PC prac. PC internetové pomoci jinémPC
kavarné prohlizecev 42

mobilu
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SEKV: Pristup na internet (2)

Frekvence pouzivani internetu

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2153 ((nor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (Fijen 09),
n=2167 (Unor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (Fijen 10)

= Unor 2009 = Kvéten 2009 Rijen 2009 = Unor 2010 m Kvéten 2010  Rijen 2010
70% -

60% -

Podle SEKV pokles| podil zastoupeni
kazdodennich uzivatell (63% - 59 %),
a narostl podil ,,pracovnédennich"
uzivateld (18% - 21 %).

50%

40% -
30% -

20% A

16%
14% " '14% 15%

10% A

4% 40/, 5%

4%
3%

2% 104 30/01 0/01 %

1%00/01% 1% 10/

0% -
6-7x tydné 3-5x tydné 1-2x tydné 2-3x mésicné 1x mésicné Min nez jednou

mésicné 43
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SEKV: Pristup na internet (3)

Zastavil se pokles procenta
uZzivatell pouzivajicich pripojeni
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (¥ijen 09), pomocf ADSL, klesalo od roku 2008

n=2167 (Gnor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (Fijen 10)
. y ] . (26 % 2 25% 2 23 % > 21 %
mU 2009 Kvéten 2009 Rijen 2009 =U 2010 mKvéten2010 © Rijen 2010
nor £ Rveten 1jen nor veten 1jen 9 20 0/0 9 22 0/0).

Nejcastéji pouzivané pripojeni na internet doma

45% A
Pokracuje rostouci trend roku 2010
pripojeni pomoci kabelové TV,
narlst posledni faze 2 %

(19 % = 22 % > 24 %).

41% o
40% 38% 38309 Yo
37% 37%

35% -

30% A

25% -

23% 22% R
2056 | 21% 20% SROVNANI: SEKV i
KV ATO potvrzuiji, ze
15% 1 nejcastéji je
vyuzivano WiFi
100/0 T Va - s
pripojeni (39% vs.
5% - 36 396 3% 31%; KV ATO roste v
() o 20/2% v Vep geV .
case a priblizuje se
0% ] o . ] o hodnotam SEKV).
WiFi Kabelova TV ADSL - Vytacene Pripojeni Nevim Nepouzivam
bezdratové vysokorychl. pripojeni pomoci doma zadné

pFipojeni pomoci pevné  mobilniho
linky telefonu
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SEKYV: Vlastnosti pocitace (1)

Odkud je pocitac v domacnosti vyuzivany k pripojeni na internet?

mediaresearch

Zaklad: Pocitac¢e v domacnosti s pripojenim na internet, n=1286 (Unor 09), n=1214 (kvéten 09),
n=1159 (fijen 09), n=1129 (Gnor 10), n=1118 (kvéten 10), n=1113 (¥ijen 10)

m Unor 2009 = Kvéten 2009 Rijen2009 = Unor2010 = Kvéten2010 = Rijen2010

100% 1

0 o
91% 93% 94%

89%

% -
90% 85%

Od zacatku roku 2009 vyznamnéji roste procento
soukromych pocitact vyuzivanych doma

k pFipojeni na internet

(79 % = 85 % = 89 % = 91 % = 93 % > 94 %).

Zastavil se pokles v zastoupeni pocitact z prace (17
% >13% 2>9% > 8% 2> 5% > 6 %).

80% -

70% A

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10%
4%

2% 2% g0, 2% qop
=

0% -

Soukromy Z prace Odjinud 45
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SEKYV: Vlastnosti pocCitace (2)

Pod jakym operacnim systémem pracuje pocitac, ktery vyuzivate
nejcastéji pro pripojeni na internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (Fijen 09),
n=2167 (anor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (Fijen 1

80% - m Unor2009 = Kvéten 2009 = Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten 2010 ' Rijen 2010

70% 699
° le6% " °

Od Unora 2010 sledujeme zastoupeni
uzivatell, ktefi vyuzivaji operacni systém
Windows 7 nejcastéji k pripojeni na
internet. Dle vysledk{ posledni faze tento
systém vyuziva 14 % internetovych
uzivateld. Diky novému systému Windows
7 klesa procento uzivatell systému
Windows 9x, XP a Vista.

60%

50%

40%

30%

20%

11% o, 11%
92 11% 10%
10% 7% 0
= ° 3% 30 3%,
3% 2°/q2° ° ° 0% 2% 2% 10/
0% T
Windows XP Windows Vista Windows 7 Windows 9x Nevim Linux, MacOS,

Solarisa Jiné
46
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SEKYV: Vlastnosti pocitace (3)

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Operacni software - Fijen 2010

Zastoupeni deklarovaného pouziti
prohlizecli ve srovnani s mérenymi daty
63% NetMonitoru ukazuje vyssi zastoupeni
WindowsXP a Windows?7 podle mérenych
54% hodnot. V méFenych datech jsou méné
zastoupena Windows Vista

W procentozcookies M procentozpageview & SEKV Rijen 2010

Windows XP Windows 7 Windows Vista Jiné Windows (2000, Linux, MacOS, Solaris
98...) aliné

* zdroj Gemius SA

47
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SEKV: Vlastnosti pocitace (4)

Nejcastéji pouzivany webovy prohlize¢ doma

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet doma, n=2086 ((nor 09), 2169 (kvéten 09),
n=1976 (fijen 09), n=2077 (Gnor 10), n=1983 (kvéten 10), n=2014 (Fijen 10)

= Unor 2009 » Kvéten 2009 Rijen 2009 = Unor 2010 = Kvéten 2010 ~ Rijen 2010
70% A , ~ o .
Webové prohlizece - fijen 2010
61% 60% W procentozcookies M procentozpageview i SEKV Rijen 2010
60% - 60%
53%
50%
50% -
40%
40% A
36% 30%
20%
30%
10%
20% -
0%
MS Internet Explorer Mozilla Firefox Opera Chrome (od tinora 2009)
10% 1 o o 70/060/0 * zdroj Gemius SA
5% 6% 5% 4% 4% 39% 39
o 0 3%
0% 1% . 3% 2% 3% 020/010/ 29/, 2%
0% 1 T T

MS Internet Mozilla Firefox Opera Chrome Jiny (Netscape, Nevim
Explorer (od Unora 2009) Safari,...) 48
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SEKV: Cas vénovany internetu

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzZivajici internet, n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (Fijen 09),
n=2167 (inor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (Fijen 10)

mUnor 2009 = Kvéten 2009 ' Rijen 2009 =Unor2010 = Kvéten2010 = Rijen 2010

700 Pocet deklarovanych minut pokles| proti minulé fazi | SROVNANI : méfend
619 g0 0 100 minut a vice se priblizil ,,tvrdym" datlm. data projektu NetMonitor
600 1 563 g5y Tydenni konzumace internetu podle vyzkumu SEKV | cerven 2009: prlimérné
je 0 16% nizSi nez v predchozi fazi, podle vysledkd 475 minut tydne
c00 NetMonitoru o 8%. fijen 2009: primeérné
434439, 446 minut tydne
unor 2010: prlimérné
400 1 363 4, 476 minut tydne
kvéten 2010: prémérné
300 - 443 minut tydne
rijen 2010: primérné
200 406 minut tydné.
143
113
100 - \ i 101 98 87
JIE'R 'R R R R

Celkem Doma V praci / ve skole Jinde
Cervené: priimérny ¢as v minutach denné

49
POZNAMKA: Primérny ¢as v minutach
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SEKV: Cas vénovany internetu

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu (fijen 2010)

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2058 (Fijen 10)

m Celkem = Doma V praci / ve skole
900 -
800 -
700 -

600 -

Muzi travi na internetu pouze o 10
minut denné vice ¢asu nez zZeny.

Déti do 14 let travi ve Skole na
internetu v prdméru 20 minut
denné a doma dalSich 45 minut,
coz je o 5 minut denné méné nez
podle minulé faze.

UZivatel@im ve véku 25-34 poklesl
deklarovany ¢as z domu o hodinu
tydné, Cas v praci/skole pak poklesl
oproti minulé fazi o 3 hodiny tydné.

517
500 | 481
441 439
400 - 373 375 378
357 340
316
300 - 280 282 272273
239

200 -
100

0 -

284
230239

Total Pohlavi Vék

Rijen2010 | Muz Zena | dol4let | 15-24let | 25-34let ‘ 35-44 let ‘ 45-54 let ‘55 let a vice

POZNAMKA: Primérny ¢as v minutach 50
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Pravidelné aktivity na internetu 1.

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2153 (Unor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (¥ijen 09),
n=2167 (Gnor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (¥ijen 10)

mUnor2009 = Kvéten 2009 = Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten2010 = Rijen 2010

100% 1

91 90 90 89,

i 88
90% 85 85 86 85 86
80% - /ﬁ\
72 71
70
70% 68 68 67
63
6259 60
60% -
52
51 5351
50% - 4447 4645
43
40% A
30% -
20%
10%
0% T T
Vyuzivani sluzeb E-mailovani na Sledovani Ziskavani Sledovani videi Nakupy online Ucastv
vyhledavacii domovskem  zpravodajstvi, informaci o Ci ukazek na komunitnich
webu novin a éasopisti produktech a internetu sitich (od

sluzbach kvétna 2009)

Rostouci trend vykazuji Gcast na
sledovani videi ¢i ukazek, nakupy
online, instant messaging, zabavna
videa, stahovani/ hrani her.

Zastavil se rlst podilu uzivateld,
ktefi deklaruji Ucast v
komunitnich sitich

Potvrdil se nartst podilu ¢innosti
ziskavani informaci o produktech a
sluzbach.

43 4444

Zabavna videa

51
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SEKV: Aktivity na internetu (2)

Pravidelné aktivity na internetu II.

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2153 ((nor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (Fijen 09),
n=2167 (inor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (Fijen 10)

m Unor 2009 = Kvéten 2009 ' Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten2010 * Rijen 2010

60%
50% -
46
45
44
42 124 a2 3 a1
40% - 3 38
30%
20% A
10% -
0% T T T T
Instant Hlasova Bankovni sluzby Zasilani E-mailovani Stahovani  Stahovani/hrani Sledovani
messaging (ICQ, komunikace fotografii, videi mimo web hudby, film{, her bulvaru
AOL, ...) typu Skype, videi nebo 52
telefonovani animaci

pfes internet
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SEKV: Aktivity na internetu (3)

Pravidelné aktivity na internetu III.

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (Fijen 09), POk_raque rOSFOE'ICI tren,d o
n=2167 (anor 10), n=2021 (kvéten 10), n=2058 (Fijen 10) online sledovani TV (narust

=Unor2009 =Kvéten2009 ' Rijen2009 =Unor2010 = Kvéten2010 - Rijen2010 | O 3%), ale hodnot prvni
faze 2010 jeste

nedosahuije. Klesa

45% -

40% { 3g 38 3 w 0 * * poslechovost radia online o
36 37 2% i poslech hudby o 2%.
359 35347 3 33
5 /0 T 33 - 7 r v
S3) 33 32 a1 Pozorujeme rostouci U¢ast
30% - 30 28 na aukcich
25% 1 23__23 24 -
22 21 22
19
20% - 19
/o 18 17
1515
15% -
10% -
5% -
0% -
Vzdélavani se pfes  Poslech hudby Ziskavani Stahovani Online sledovani  Online poslech  U&astna aukcich
net odbornych software TV radia 53

informaci
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Agenda SPIR

. Vybéroveé fizeni na dalsi vinu NetMonitoru — probiha jednani s 2

uchazeci (comScore, Gemius)
. Vybérové fizeni na nové www stranky projektt SPIR — finiSuje realizace
. Marketingova konference IAC 2011 — duben

. Spusténi druhé viny AdMonitoringu

95
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