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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (1)
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Meziro€ni zmény vydaju do internetové display reklamy (Y2Y)
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Seznam.cz 173,5
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TOP 10 produktovych segmentu - rijen 2010

0 20 40 60 Miliony K¢

Penézni zprostfedkovani 61,7
Motorova vozidla a jejich motory

Siroky sortiment

Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni siti

Pojisténi

Ostatni finan¢ni zprostredkovani

Cinnosti souvisejici se zprac. dat, hostingem a s web. portaly

Ostatni organizace sdruZujici osoby za ucelem prosazovani spol. zajma

Developerska ¢innost

Pocitace a periferni zafizeni

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, fijen 2010 9
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Zmeny v noveé vine AdMonitoringu

® 15. kalendarni den — ke stazeni obohacena data Admosphere

* Eticky kodex oSetfujici spravnost a uplnost deklaraci (zejména spravné
nakupni modely, ceniky v€etné jejich pravidelné aktualizace, dusledné
deklarace)

* Standardni formaty — v Cenikovém centru dle standardt SPIR, zobrazeni v
OLA dle Cetnosti — nejCastéji detekovaného rozméru

* Export Cenikového centra do MS Excel
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Zmeény v noveé viné AdMonitoringu

Funkcionality:

* Davkova dodavka kreativy - prostrednictvim webove sluzby do MySQL
databaze pomoci aplikace DataExportClient (dale samoobsluha Admosphere
od 1.1.2011, manualni dodavka kreativ ze strany Realizatora, zakaz stahovani
kreativy v OLA)

* Imprese jako povinna metrika — vétsi transparentnost a vyjadreni sily kampané
* Aktualizace cenikového centra — zobrazeni pouze odsouhlasenych polozek

* Sjednoceni nazvu kampani dle metodiky Admosphere (motiv) pro nezapojené
subjekty

* Rotace hesel v OLA — zména hesel ve stanoveném obdobi z divodu
zamezeni pfistupu neopravnénych osob (osoby, které nemaiji pristup ke svému
puvodnimu e-mailu)

12
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TOP 10 serveru podle poétu navstévniku (RU) - fijen
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5,07

seznam.cz
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- RUCR
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stream.cz

super.cz ® RU total

firmy.cz 246

mapy.cz

sport.cz

zbozi.cz

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Rijen 2010 17
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TOP 10 provozovatelu podle pocétu navstévniku (RU) — Fijen
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TOP 10 kategorii podle poc¢tu navstévniku (RU) — Fijen

0 1 2 3 4 5 6 7
Miliony RU

HP rozcestniku

Komunikaéni sluzby 4,58

Databaze a katalogy

Zpravodajstvi
Tv, radia 22
| T3 [JRU CR
E-commerce m RU total

Komunitni a teens servery, fotogalerie 3,20

Servery zamérené na zZeny, déti, zdravi 3,12

Bulvarni magaziny 2,98

IT servery, mobilni a digitalni technologie 2,73

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Rijen 2010 21
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TOP 10 kategorii podle po¢tu shlédnutych stranek (PV) - fijen
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Komunikacni sluzby 1255
HP rozcestnikd 1159
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E-commerce 742
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(7. faze)




o
i

I SDRUZENI ‘
I PRO INTERNETOVOU N e
REKLAMU KONTINUALNI
VYZKUM

mediaresearch

Zakladni udaje

o Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum

Co je N2 AV - Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

e Popsat strukturu a chovani internet. uzivatell na internetu.

Hlavni cile » Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivcd

« Reprezentativni vzorek internetovych domécnosti CR.

MEtOda = pOpiS » Velikost vzorku — 7. faze 883 domacnosti tj. 2 021
internetovych uzivatell 10+ (kvéten-cerven 2010)

e Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR)
 Realizator - spolecnost Mediaresearch

Internetovou domdcnosti rozumime domdcnost, ve které se
alespon 1 clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou
mésicné odkudkoli k internetu
25
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SEKV: Hlavni trendy v Sesté fazi (kvéten-cerven 2010), shrnuti

. Ve druhé fazi roku 2010 obecné pozorujeme narust znalosti prace s
PC

. Od zacatku roku 2009 vyznamnéji roste procento soukromych
pocitacu vyuzivanych doma k pfipojeni na internet

. roste podil zastoupeni pristupu na internet doma a podil

zastoupeni kazdodennich uzivatelti, naproti tomu klesa podil
,pracovnédennich® uzivatelu

. Procento respondentu pristupujicich k internetu v praci/lve skole
mezi fazemi 0 4% kleslo a potvrzuje se dlouhodoby klesajici trend

. Roste zastoupeni operac¢niho syst. Windows 7 a roste prohlizeCe
Chrome. Slabe klesa Internet Explorer.

. Pravidelné aktivity na internetu v posledni fazi obecne narostly.

Rostouci trend vykazuji nakupy online, instant messaging, zabavna
videa, sledovani bulvaru a uCast na aukcich. Nejvyraznéji roste podil
uzivatell, ktefi deklaruji uéast v komunitnich sitich

26
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SEKV: Pocitace v domacnosti

Pocet pocitacti pouzivanych v domacnosti k pripojeni na internet

ZAKLAD: Viechny domacnosti, n=2603 (Fijen 08), n=866 (Ginor 09), n=891 (kvéten 09), n=889 (Fijen 09), n=892
(anor 10), n=883 (kvéten 10)

® Rijen 2008 = Unor 2009 Kvéten2009 = Rijen2009 mUnor2010 = Kvéten 2010
90%

80% Od roku 2009 pozorujeme

rostouci trend v zastoupeni
domacnosti vyuzivaijicich k

pripojeni na internet jeden
pocitac (60 % > 65 % > 67
%2> 70 %> 77 %).

70% -~

60% A

50% -

Tento narlst je zplsoben
poklesem poctu pocitacl
prinesenych z prace.

40% -

30%

20%

10% - 7%
30/0 40/0

2% 22°0 106 g 1%
— 0% —

0% -

Domacnost 1 pocitac 2 pocitace 3 pocitace 4 a vice pocitact Neuvedeno
nevyuziva pocitac
k pripojeni z 27
domu
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SEKYV: Znalosti prace s pocitacem

Znalosti prace s pocitacem II.

ZAKLAD: Respondenti pouzivajici poéitaé, n=6685 (Fijen 08), n=2184 ((nor 09), n=2278 (kvéten 09), n=2066
(Fijen 09), n=2200 (Gnor 10),=2019 (kvéten 10)

®Rijen2008 = Unor2009 = Kvéten2009 =Rijen2009 =mUnor2010 = Kvéten 2010

350/0 7 . 7 V4 4
Pozorujeme 4% nardst u kontrolniho znaku staram

se sam o bezpecnost PC (26 % > 30 %), ktery se
i\i dostal zpét na uroven lofiského kvétna. Narlst 4%
2726 vykazuje rovnéZ procento uZivatell, ktefi si sami

30
30% - 29

27

W ¥

o 25 :

5 v ’ 14 WV

25% 1 24 2 24 2 ﬁ? méni software a hardware a narlist 3% uzivateld,
i I E I 22, ’ ktefi maji pod kontrolou chod PC.

20

20% - ll 1

16

15% -
10% -

5% A

0% -

Staram se samo Ménim sam Mam pod Ménim sam Mam Napsal jsem VytvoFim VytvaFim
bezpecnost PC software kontrolou chod hardware nainstalovany makro pocitacovy  webové stranky
PC plug in pro program
prehravani 28

animaci
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SEKV: Pristup na internet (1)

Kde vSude vyuzivate internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6594 (fijen 08), n=2153 ((nor 09), n=2237 (kvéten 09),
n=2052 (Fijen 09), n=2167 (Unor 10), n=2021 (kvéten 10)

m Rijen 2008 = Unor2009 ' Kvéten 2009 = Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten 2010
120% - Vyuzivate internet alespon 1x mésicné? (kvéten 2010)

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=2690 (kvéten 10)

96
100% - 95 95
9294 94

80% -

60% -

V pribéhu ¢asu roste
podil zastoupeni
pristupu na internet
doma (92% - 96 %).

40% -

20%

10 o109 10
7

9

7

121112 234212

0% -

Doma na V praci Veskole Uznamych Doma na Vv Jinde Doma na Kdekoli
soukr. PC prac. PC internetové jiném PC pomoci
kavarné prohlizece v 29

mobilu
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SEKV: Pristup na internet (2)

Frekvence pouzivani internetu

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=6594 (¥ijen 08), n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09),
n=2052 (Fijen 09), n=2167 (Gnor 10), n=2021 (kvéten 10)

= Rijen 2008 = Unor 2009 Kvéten 2009 = Rijen 2009 = Unor 2010 = Kvéten 2010
70% -

Podle SEKV roste podil zastoupeni
kazdodennich uzivatell (54% - 63 %),
a klesa podil ,,pracovnédennich" uzivatel(
(23% - 18 %).

60% -

50% -

40% -

30% H

23%022%
219
20% A

10% A
5%
3%

2% 2% 19/ 1% 00/010/000/ 1% 1%

0% 1

6-7x tydné 3-5x tydné 1-2x tydné 2-3x m&sicné 1x mésiéné  Mifi nez jednou -

meésicné
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SEKV: Pristup na internet (3)

O
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KONTINUALNI
VYZKUM

Pristup k internetu doma a v praci/ve skole

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6594 (fijen 08), n=2153 (Gnor 09), n=2237
n=2052 (fijen 09), n=2167 (Gnor 10), n=2021 (kvéten 10)

= Rijen 2008

100%

= Unor 2009

95% 97% 97% 979,

Kvéten 2009

96% 989/,

® Rijen 2009

= Unor 2010

90%
80%
70%
60%
50% 54%
40% 50% _52%
30%
20%
10%

0% 4+

v praci / ve skole

(kvéten 09),

m Kvéten 2010

Procento respondentd
pristupujicich k internetu v
praci/ve Skole mezi fazemi o 4%
kleslo a potvrzuje se dlouhodoby
klesajici trend (54 % - 48 %),
ktery byl v minulé fazi mirné
porusen.

Castéiji zde pristupuji mladsi
uzivatelé do 14 let (74 %) a

uzivatelé ve véku 15-24 let
(66%).
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SEKYV: Vlastnosti pocCitace (1)

Pod jakym operacnim systémem pracuje pocitac, ktery vyuzivate
nejcastéji pro pripojeni na internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=6594 (¥ijen 08), n=2153 (tnor 09), n=2237 (kvéten 09), n=2052 (Fijen 09),
n=2167 (anor 10), n=2021 (kvéten 10)

80% 1 mRijen 2008 =Unor2009 = Kvéten2009 =Rijen2009 mUnor2010 = Kvéten 2010

70% A

Od Unora 2010 sledujeme zastoupeni
uzivatelQ, ktefi vyuzivaji operacni systém
Windows 7 nejcastéji k pripojeni na
internet. Dle vysledk{ posledni faze tento
systém vyuziva 11 % internetovych
uzivatell. Diky novému systému Windows
7 klesa procento uzivateld systému
Windows 9x, XP a Vista.

1;°/o 11% 11°/o*

60% -

50% A

40% A

30% -

20% 1

o
10% - 9%

0% -

Windows XP Windows Vista Windows 7 Windows 9x Nevim Linux, MacOS,

Solarisa Jiné 32
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SEKYV: Vlastnosti pocCitacCe (2)

Nejcastéji pouzivany webovy prohlize¢ doma

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet doma, n=6255 (Fijen 08), n=2086 ((nor 09), 2169 (kvéten 09),
n=1976 (fijen 09), n=2077 (Unor 10), n=1983 (kvéten 10)

= Rijen 2008 = Unor 2009 Kvéten 2009 = Rijen 2009 m Unor 2010 = Kvéten 2010

70% A Webové prohlizece - kvéten 2010

M procentozcookies M procentozpageview M SEKV Kvéten 2010
60%

56%
60%

50%

50% 40%

30%

40%

20%

o
30% 10%

0%
20%

MS Internet Explorer Mozilla Firefox Opera Chrome (od Ginora 2009)

* zdroj Gemius SA A

Dol

10%
4% 4% 3o
2% 3% 3% 2%
1% 1% 20/019
% 0%
0% | 0% 0 -. :
MS Internet Mozilla Firefox Opera Chrome (od Unora Jiny (Netscape, Nevim

Explorer 2009) Safari,...) 33
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SEKV: Cas vénovany internetu

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu (kvéten 2010)

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2021 (kvéten 10)

m Celkem ® Doma V praci / ve skole

717 712

644
538

510
483

436

406

377 356

344

377

O

mediaresearch

Muzi travi na internetu o 20 minut
denné vice Casu nez Zeny.

Déti do 14 let travi ve skole na
internetu v prméru 20 minut
denné a doma dalSich 50 minut
denné.

Generace 25 az 54 letych (pokud
ma pristup k internetu v praci) travi
vice ¢asu na internetu v praci nez
doma.
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POZNAMKA: Primérny ¢as v minutach
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SEKV: Aktivity na internetu (1)
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Pravidelné aktivity na internetu 1.

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6594 (fijen 08), n=2153 (iinor 09), n=2237 (kvéten 09),
n=2052 (fijen 09), n=2167 (uUnor 10), n=2021 (kvéten 10)

m Rijen 2008 = Unor2009 = Kvéten 2009 = Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten 2010
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Vyuzivani sluzeb E-mailovani na Sledovani Ziskavani Nakupy online Sledovani videi E-mailovani Hlasova
vyhledavaci domovskem zpravodajstvi, informaci o ¢i ukazek na mimo web komunikace
webu novin a ¢asopisti produktech a internetu typu Skype,
sluzbach telefonovani

pFes internet
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SEKV: Aktivity na internetu (2)

Pravidelné aktivity na internetu II.

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6594 (¥ijen 08), n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09),
n=2052 (Fijen 09), n=2167 (Gnor 10), n=2021 (kvéten 10)

m Rijen 2008 = Unor 2009 = Kvéten 2009 = Rijen 2009 = Unor2010 = Kvéten 2010
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Ucastv Bankovni sluzby Instant Zabavna videa Zasilani Stahovani Sledovani Stahovani/hrani
komunitnich messaging (ICQ, fotografii, videi hudby, filmd, bulvaru her
sitich (od AOL, ...) videi nebo 36

kvétna 2009) animaci
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SEKV: Aktivity na internetu (3)

Pravidelné aktivity na internetu III.

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6594 (fijen 08), n=2153 (Gnor 09), n=2237 (kvéten 09),
n=2052 (Fijen 09), n=2167 (anor 10), n=2021 (kvéten 10)

m Rijen 2008 = Unor2009 © Kvéten2009 = Rijen2009 mUnor2010 = Kvéten 2010
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Poslech hudby Ziskavani Vzdélavani se pres Stahovani Online sledovani Online poslech Uéast na aukcich
odbornych net software v radia 37
informaci
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5. Agenda SPIR
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Agenda SPIR

REKLAMU

. Vybérove fizeni na dalsi vinu NetMonitoru — probiha hodnoceni nabidek
4 zajemcu (comScore, Data Collect, Gemius a TNS Aisa )

. Vybérové fizeni na nové www stranky projektu SPIR — uzavérka podani
nabidek 30. listopadu 2010

. Nova vina projektu AdMonitoring
. Spoluprace s MPO na tvorbé tzv. ZEK
. Spoluprace s RRTV na vykladech pojmu AVMS zakona
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