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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (1)
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy (2)
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Meziro€ni zmény vydaju do internetové display reklamy (Y2Y)
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Skupiny médii podle celkovych reklamnich vykonu — duben 2010
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TOP 10 produktovych segmentu — duben 2010
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3. Netmonitor Consumer

Doplinkovy marketingovy
vyzkum k projektu NetMonitor

2. Vvina
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Zakladni informace o NetMonitor Consumer

Téma vyzkumu: Internetovi uzivatelé v CR a jejich zvyky
- chovani, zvyky a postoje uzivatelu ve vztahu k pouzivani médii, k e-komerci,

internetové reklamé a placenému obsahu na internetu.

- 2x roéné na mensi skupiné respondentu z projektu NetMonitor

- reprezentativni vzorek 1 700 respondentl ve véku 15 a vice let, ktefi se
po cely unor 2010 ucastnili projektu NetMonitor a ktefi navstivili nektery z
internetovych serveru zapojenych do projektu NetMonitor v obdobi 2.—11.dubna
- propojeni s daty z projektu NetMonitor (sociodemografie, navstévnost

serveru)
23
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Internet i jako zabavni médium (1)

Q4. Jak jsou podle Vas vhodna jednotliva média pro vyuziti v oblasti zabava?
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95% uzivatelt vnima internet
Internet . 7 7 pa—
jako zabavni médium
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Internet i jako zabavni médium (2)

Q8 9(1).Jaké informace a sluzby na internetu vyhledavate a jak ¢asto?

VétsSina uzivatell
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Vnimani mnozstvi reklamy v jednotlivych médiich

Q11. Uvedte prosim, jak vnimate mnoZstvireklamy v jednotlivych médiich
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Postoj k reklamé na internetu

Q12. Pokud jde reklamu na internetovych strankach, které z nasledujicich
tvrzeni nejvice vystihuje Vas vztah k ni?

Tézko fici
Internetovou reklamu 39
blokuji
5o

Internetovou reklamu
vnimam a zaujme-li mé,
kliknu na ni

22%

66% uzivatell uvadi, ze
vhima reklamu

Internetovou reklamu

nevnimam, snazim se ji
ignorovat
30%

Internetovou reklamu
vnimam, ale klikam na ni jen
wyjimectné
40%
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Agenda SPIR

. Valna hromada SPIR, 8.¢ervna 2010

. Vybérove fizeni na dalSi vinu NetMonitoru — v priprave
. Vybéroveé fizeni na validator reklamnich formatu — jiz bézi
. Finalizace vystupu streamovaného videa — internetové jednotky

. Reseni metodiky AdMonitoringu v rdmci dalsi viny
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