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1. Odhad inzertnich vykonu

internetove reklamy
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Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

Zhodnocuje celkovy vykon internetoveé reklamy u nas
Letos nové i PPC

Projekt SPIR za uéasti vétsSiny ¢lenu — internetovych médii,
agentur a provozovatelli PPC systémli

Realizace nezavislou vyzkumnou agenturou Factum Invenio
Nadstavba AdMonitoringu

Roc€ni periodicita
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Odhady inzertnich vykont internetové reklamy v CR

« Zarok 2009 proinzerovali zadavatelé 6,4 mid. K¢

« Cenikove (gross) ceny, u PPC realné (net net) ceny
 10% podil na celkovych investicich

« 3. misto (za TV a tiskem)

« +17,7% odhad meziro¢niho narustu investic v roce
2010



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU

REKLAMU

AdMonitoring ==L T LT

Podil jednotlivych forem internetoveé inzerce v mid. K¢
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Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2010 7
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Podil jednotlivych forem internetové inzerce (share %)
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PPC: podil search vs. kontext

Ve
vyhledavani
(search)
1,14 mld. K¢*
72%

* realné ceny (net net)

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2010 9
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Podil jednotlivych médiatypt v roce 2009*

Radio
3,94 mld. K¢
6%

Kino
0,12 mld. K¢
0,2%
Outdoor
3,06 mld. K¢
4,6%

OOHTV
0,07 mld. K¢
0,1%

Tisk
23,69 mld. K¢
35,9%

Internet
6,4 mld. K¢
9,7%

Indoor-Instore
0,32 mld. K¢
0,5%

* ceny véetné nadacni

a vlastni inzerce

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, TNS Media Intelligence a.s., leden 2010 10
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2008 — prosinec 2009 12
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové display reklamy
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Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, leden 2009 — dnor 2010 13
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Meziro€ni zmény vydaju do internetové display reklamy (Y2Y)

=-Y2Y (meziro€ni tempo ristu)

70%
’ 65% 63%

60%
0% M 0, /
50% 7% 44fy
51% ?
41%
40% - 46% 36% \/\
30% - 36% \/\ / \ 35%
31% \\’_1 \4% 22% o~y
20% 26% 5o, 24% 25%
\13%
10% 15%

[s)
o 10% \2%
0% T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T

F PP & e & & o°’ 4.& $

S L9

o S L N I S S L & D & S &
FCE T FTL I T TSP
< N\ Q) O 2N < < ) N (2 A 2 Q) 2 < < < 3 > @ N\
N & & @ ‘g@‘A e \\f.’," Q*O" N o ¥ & «@ "(96 ° \\é}' Q*O"’
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Skupiny médii podle celkovych reklamnich vykonu — anor 2010

Seznam.cz

Centrum Holdings
MAFRA

Ringier CR

Milada fronta

CET 21

Economia

Sanoma Magazines Praha
Finance media

Internet Info

AliaWeb

Nezapojena média

0 20 40 60 80 Miliony K¢ 100

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, tnor 2010 16
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TOP 10 zadavatelu (vyrobci,vlastnici znac¢ky) — unor 2010

T-Mobile Czech Republic 10,90
Vodafone

Import Volkswagen Group
Kia Motors Czech

Aukro

Vekra

Ceskomoravska stavebni
sporitelna

Komercni banka

Ford Motor Company
* pouze vyrobci a vlastnici znacky

Cesky olympijsky vybor 2,92

0 2 4 6 8 . 12
Miliony K¢

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, tnor 2010 17
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TOP 10 produktovych segmentu — unor 2010

Motorova vozidla a jejich motory 34,8

Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem;
cinnosti souvisejici s webovymi portaly

Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni siti
Penézni zprostiedkovani

Ostatni financni zprostiedkovani
Pojisténi

Siroky sortiment

Cestovni agentury, kancelare

Stavebni prvky

Sportovni a rekreacni ¢innosti

0 10 20 30 MilionyK¢é 40

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/Mediaresearch, tnor 2010 18
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3. Vysledky NetMonitor
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Vyvoj ukazatelll navstévnosti ceského internetu
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2007 — Leden 2010 21
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seznam.cz M 5,08
centrum.cz _ 307 3,51
idnes.cz _ 2.96 3,40
novinky.cz _ 312 3,35
super.cz _ 241 2,55
firmy.cz _ 5 40 2,53
§ ’ M RU total
mapy.cz 2,18 231 JRU CR
blog.cz 168 2,16
estranky.cz | 172 2,15
stream.cz | | 176 1|'88
0 1 2 3 4 5 6
Miliony RU

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010 23
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sssss

seznam.cz
lide.cz
aukro.cz
centrum.cz
idnes.cz
novinky.cz
libimseti.cz
super.cz
stesti.cz

superhry.cz

2993

M PV total
o PV CR

o

500 1000 1500 2000 2500 3000

3500

Miliony PV

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010
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18:24:47
seznam.cz _ 19:15:44
) 8:03:54
stesti.cz _ 8:09:36

i 4:57:38
lide.cz e 00:43
1 1:46:05
onlajny.cz Py
i 4:00:31
impuls.cz 353.48
livesport.cz I 3:51:47
| - B ATS total
3:48:51
rande.cz . o

3:30:13
warforum.cz _3:32:22
. 3:20:11
akcie.cz _3:18:40
3:05:58
vseborec.cz _3:06:29

0:00:00 5:00:00 10:00:00 15:00:00 20:00:00

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010 25
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5,54
Seznam.cz 4,91

. 3,60
Centrum Holdings 3,14

Medialni skupina Mafra - 3,48

. . 3,37
ImpressionMedia 2,85

. . 3,20
ARBOinteractive 2,68

2,92 M RU total
CET 21 2,36

227 CJRUCR

Sanoma Magazines 1,83

Visibility 1,91

Aukro 1,73

Internetinfo

o
[y
N

3 4 5 6
Miliony RU
Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010 26
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Seznam.cz

Aukro

Centrum Holdings
Medialni skupina Mafra
ARBOinteractive
ImpressionMedia

CET 21

Visibility

Libimseti.cz, a.s.

Zasobovani a.s.

4737

Ztoho:
61% na seznam.cz
17% na lide.cz

- 5%na novinky.cz

M PV total
PV CR
E 153
10
!3 152
189
54 145
140
0 1000 2 000 3 000 4 000 5 000 6 000
Miliony PV

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010 27/
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HP rozcestnikt >/41
. ey even | 5,29
Stusby - mapy, -mail, jzdni 7oy /I
. . i~ 4,06
Hry, zabava, hudba, film, kultura, déti =
. . . . ev s 3,92
Zpravodajstvi (domaci+zahranicni) IS
3,86
IT servery, web, SW, HW o
Komunitni servery, chaty, seznamky 313 3,81 M RU total
- g _— - CIRUCR
Bulvarni zpravodajstvi, spolecenské magaziny =7 3,43
Vyhledavace a katalogy = 3,43
Obchod, prodej, inzerce A 3,20
vv s v . 3,20
Servery zamérené na Zeny a zdravi T
0 1 2 3 4 5 6
Miliony RU

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010 28



SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU
REKLAMU

5

: NetMonitor

O

mediaresearch

NNNNNNNNNNNNNN

EEEEEEE

Sluzby - mapy, e-mail, jizdni rady

Komunitni servery, chaty, seznamky

HP rozcestniku

Obchod, prodej, inzerce

Hry, zabava, hudba, film, kultura, déti
Bulvarni zpravodajstvi, spolecenské magaziny
Zpravodajstvi (domaci+zahranicni)

Servery zamérené na zeny a zdravi
Auto-moto servery

Sport

_ 1604
1532
# 1306
1233
# 1199
1158
863
830
— 438
358
. 271 M PV total
281 «
262 [PV CR
165
154
160
146
152
137
0 500 1000 1500
Miliony PV

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010
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:02:58

HP rozcestniku 59:42

. TP 5:08:16
Sluzby - mapy, e-mail, jizdni rady ——‘ 5:40:19
L. 3:59:10

Komunitni servery, chaty, seznamky
4:33:55
. 2:30:44

. ) . 1:51:23
Hry, zabava, hudba, film, kultura, déti 5 15031
1:37:37
Sport 5 1:37:47 M ATS total
., P ev s 1:32:45 -
Zpravodajstvi (domaci+zahranicni) 5 130:43 [JATS CR
. . . . . 1:20:55
Mobilni komunikace, digi, foto, video 5 19413
Bulvarni zpravodajstvi, spolecenské 5 1:09:49
magaziny | 1:11:12
. 4. P 0:56:00
Média - tv, radia 5 0:57-44
0:00:00 5:00:00 10:00:00 15:00:00 20:00:00

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010  3()
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Vyvoj poétu PV z CR u TOP10 servert
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2009 — Leden 2010 32
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Miliony RU

Vyvoj denni navstévnosti podle poc¢tu RU — [eden 2010

S

Maximum
25. ledna

w
0

3 71 mil. RU

2,5 -

PR,

%

=6-RU total RU CR
Nestandardni pribéh w U tota U

Novy rok
1. ledna

1 2 3 45 6 7 8 910111213 14151617 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2010 33
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Miliony RU

8
M RU total leden 2010
7 -
601 [ RU total leden 2009
6 - ’ 5,77
[0 RU total leden 2008
4,96
5 - 4,75
4 3,55
3,30
2,92
3 2,90 >4 , 2,78
2,36
2,10
2 _ I
1 _ I
0 T | | | | 1
mésic primérny tyden primérny primérny pracovni primérny
den den vikendovy den

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2008, 2009, 201034
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4. Kontinualni vyzkum (SEKV)

Vina Rijen — Listopad 2009
(5. faze)
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Zakladni udaje

Co je SPIR SEKV ...

Hlavni cile

Metoda - popis

o Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum

« Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

e Popsat strukturu a chovani internet. uzivateld na internetu.

¢ Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivct

« Reprezentativni vzorek internetovych domécnosti CR.

e Velikost vzorku — 5. faze 889 domacnosti tj. 2 052
internetovych uzivatell 10+ (fijen — listopad 2009)

e Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR)
e Realizator - spolecnost Mediaresearch (spolu s GEMIUS, S. A.)

Internetovou domdcnosti rozumime domadcnost, ve které se
alespon 1 clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou

meésicné odkudkoli k internetu
38
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SEKV: Hlavni trendy v paté fazi (rijen-listopad 2009)

Opét dochazi k poklesu v tydenni konzumaci internetu (prumérné o
46 minut tydné).

Roste podil pokrocilych uzivateli pocitade, ktefi napf. nastavuiji
parametry v BIOSu, napsali makro, vytvori poCitaCovy program...

Uzivatelé stale vice propojuji PC do bezdratove sité a do sité LAN.
Vyznamné roste obliba v u€asti v komunitnich sitich.

PokraCuje dlouhodobé rostouci trend v online sledovani TV
a v online nakupech.

Rostouci trend v podilu uzivatell, ktefi se pfipojuji z domu pres
kabelovou TV, klesa procento uzivatelll s ADSL pripojenim.

39
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SEKV: Cas vénovany internetu

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6536 (Kvéten 2008), n=6594 (Rijen 2008),
n=2153 (Unor 2009), 2237 (Kvéten 2009), n=2052 (Rijen 2009)

m Kvéten 2008 = Rijen 2008 Unor2009 = Kvéten 2009 = Rijen 2009
700 -
619 oo Srovnani: mérena data
600 - 563 projektu NetMonitor —
525 534
00 | unor 2009: prlimérné
a3a 439 ?32 minut tydng. .
420 cerven 2009: prumerne
400 - 374 370 363 475 minut deé
351 V7 [o] v v
rijen 2009: prumerne
200 | 446 minut tydne.
200 -
143
100 -
o -

Celkem Doma V praci / ve skole Jinde

POZNAMKA: Primérny ¢as v minutach 40
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30% -

25%

20%

15%

10%

5%

0%

30%

Staramse
samo
bezpecnost
PC

m Kvéten 2008

24%

229
219% 21%

Upravuji
nastaveni OS

Znalosti prace s pocitacem

ZAKLAD: Respondenti pouzivajici pocitaé, n=6683 (Kvéten 2008), n=6685 (Rijen 2008),
n=2184 (Unor 2009), n=2278 (Kvéten 2009), n=2066 (Rijen 2009)

*

19%

17¢

149
13%

Rijen 2008 Unor 2009 = Kvéten 2009 = Rijen 2009

14% 14%,
0
13% 12% 120}0-3 /o 12

‘. 2%, 11% Y]_o o
l 100 10% 1

13%

Propojuji PC Napsaljsem VytvoFim Propojuji PC Nastavuji

do
bezdratové
sité

makro pocitacovy dosité LAN parametry
program BIOSu

12%

Roste zastoupeni pokrocilych uzivatelt
pocitace, ktefi nastavuji parametry v BIOSu
(10 % -> 12 %), napsali makro

(12 % > 14 %), umi vytvorit pocitacovy
program (12 % - 10 % > 14 %) a
upravuiji nastaveni OS (22 % = 24 %).

Pozorujeme slabé rostouci trend v
zastoupeni uzivateld, ktefi si instaluji
aplikace na blokovani reklamy

(6 % > 9 %).

9%
7% 8%

6%

Aplikace na
blokovani
reklamy
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SEKV: Aktivity na internetu |

Pravidelné aktivity na internetu I.

ZAKLAD: Respondenti pouzivajici poditac, n=6683 (Kvéten 2008), n=6685 (Rijen 2008),
n=2184 (Unor 2009), n=2278 (Kvéten 2009), n=2066 (Rijen 2009)

B Kvéten 2008 = Rijen 2008 Unor 2009 = Kvéten 2009 ® Rijen 2009
100% -
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80% - online (38 % > 44 % > 47 %).
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internetu 45 % internetovych uZivateld.
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50% - 47% 469:37% 0,
42% 44°% 419 F ik
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20% -
ol 19 JE
10% - . oK) » ‘ ; ‘
Nl - | N | N
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produktech Skype 42
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SEKV: Aktivity na internetu Il

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0% -

Pravidelné aktivity na internetu II.

ZAKLAD: Respondenti pouzivajici pocita¢, n=6683 (Kvéten 2008), n=6685 (Rijen 2008),
n=2184 (Unor 2009), n=2278 (Kvéten 2009), n=2066 (Rijen 2009)

B Kvéten 2008  ® Rijen 2008 Unor 2009 = Kvéten 2009 m Rijen 2009
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messaging sledovani film{i odbornych pres net her

informaci 43
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SEKV: Aktivity na internetu Il

Pravidelné aktivity na internetu III.

ZAKLAD: Respondenti pouzivajici pocitac, n=6683 (Kvéten 2008), n=6685 (Rijen 2008),

n=2184 (Unor 2009), n=2278 (Kvéten 2009), n=2066 (Rijen 2009)

m Kvéten 2008 = Rijen 2008 Unor 2009 = Kvéten 2009 ® Rijen 2009

40% -
37% _ . . ,
350 Pozorujeme rovnez dlouhodobe rostouci trend
. 340/ - 7 7
5% o 22000200 v online sledovani TV (13 % - 24 %).
31% , . . iy . -
30% 289 9% Vyznamne roste obliba v ucasti v komunitnich
sitich, kterou nové sledujeme od minulé faze
o) o)
250/ 24% (28 % > 34 %).
219
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° 160/18°’ 17%
15% 159 o
159 139 13% 14%
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SEKYV: Pristup na internet

Nejcastéji pouzivané pripojeni na internet doma

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6536 (Kvéten 2008), n=6594 (Rijen 2008),
n=2153 (Unor 2009), n=2237 (Kv&ten 2009), n=2052 (Rijen 2009)

459 m Kvéten 2008 = Rijen 2008 Unor2009 = Kvéten 2009 = Rijen 2009
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pripojeni pevné linky telefonu
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SEKYV: Pristup na internet

PFistup k internetu z domu a z prace / ze skoly (Rijen 2009)

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2052 (Rijen 2009)

Pristup k internetu doma

|
|

Total
do 14 let 96%
15-24 let | 97%
25-34 let | 97%
0‘;/0 50I°/o 10(;°/o

Pristup k internetu v praci/ve skole

Total 50%
worsrec | -
15-24 let | 70%
saetet [N e
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45 let a vice 38%

0% 50% 100%
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Agenda SPIR

. Vybéroveé fizeni na dalsi vinu NetMonitoru
. Probéhne konference IAC 2010 27.4. Slovansky dum
. Finalizace vystupu streamovaného videa — internetové jednotky

. Reseni metodiky AdMonitoringu v rdmci dalsi viny
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