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Cenikové centrum

. Nové otevreno pro verejnost

. Cenikové ceny standardnich reklamnich formatu a pozic jednotlivych
internetovych médii

. Koncentrace cenikli s moznosti vybéru a zobrazeni nakupnich
podminek napri¢ médii vCetné historie, prehledna forma

. Aktualné slouzi Cenikoveé centrum jako kontrolni nastroj pfi auditech
provadénych medialnimi agenturami

. Do budoucna Centrum umozni sjednoceni pojmenovani pozic dle
pfijatych standardu SPIR

. Vytvorena databaze se bude moci stat aktivnim Clankem pfi vytvareni

mediaplant kampani. -
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http://admonitoring.mediaresearch.cz/PricelistViewer/
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.EEEE Ad MOnitoring meoiaresearch
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X Zsi
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Ceniky maji pouze informacni charakter, Méktaré nastandardni Formy inzerce zde nermusi byt uvedary,
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Zakladni udaje

Co je SPIR SEKV ...

Hlavni cile

Metoda - popis

o Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum

« Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

e Popsat strukturu a chovani internet. uzivateld na internetu.

¢ Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivct

« Reprezentativni vzorek internetovych domécnosti CR.

o \elikost vzorku — 4. faze 891 domacnosti tj. 2 783
internetovych uzivatell 10+ (kvéten — ¢erven 2009)

e Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR)
e Realizator - spolecnost Mediaresearch (spolu s GEMIUS, S. A.)

Internetovou domdcnosti rozumime domadcnost, ve které se
alespon 1 clen starsi 10let (dale 10+) pfipojuje alespon jednou

meésicné odkudkoli k internetu
34
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SEKV: Hlavni trendy ve ¢tvrté fazi

. Mirny pokles v konzumaci internetu pramérné o 10 min na 609 min

tydné (zpusobeno obdobim prazdnin). Pokles potvrzuji rovhéz mérena
data projektu NetMonitor a data z KV ATO.

. Roste podil uzivatelu, ktefi se pravidelné vénuji multimedialnim
aktivitam na internetu.

. Rostouci trend v zastoupeni pokroéilejSich uzivatell, ktefi se sami
staraji o bezpecnost PC a maji pod kontrolou chod PC.

. Nadale roste obliba ve vyuzivani prohlizeCe Mozilla Firefox.

. Zastoupeni uzivatell systému Windows Vista ma dle ocekavani

rostouci trend. NejCastéji je vyuzivan systém Windows XP.
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SEKV: Cas vénovany internetu

700

600

500

400

300

200

100

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet,
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)

mfazel mfaze2 mfaze3 mfazed Srovnani: mérena data
projektu NetMonitor —

listopad 2008: primérné
456 minut tydné.

unor 2009: prlimérné
532 minut tydné.
cerven 2009: primérné
475 minut tydné.

Celkem Doma V praci / ve skole Jinde

36
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SEKV: Aktivity na internetu

Pravidelné aktivity na internetu I

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet,
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)

100% - mfazel mfaze2 mfaze3 mfaze4d
90% -
80% A
70% A
50% 46%
° ? 43% 44%
0 42%
42% 36%
% - 38%
40% - 34%
319%
30%
20%
0%
E-mailovani na Vyuzivanisluzeb  Sledovani Ziskavani Stahovani/ Hlasova Nakupy online Zasilani
domovském vyhledavacli  zpravodajstvi, informaci o poslech hudby komunikace fotografii, videi
webu novin a ¢asopisi produktech a typu Skype

sluzbach 37
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SEKV: Aktivity na internetu

Pravidelné aktivity na internetu II

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet,
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)

50% - 48% mfazel mfaze2 = faze3 m=faze4

45% A
a20%  43% B 410/

41%
40% A
37%

35% A 33¢

30% A /
25% -~
20% -
15% A
10% A

5% -

0% -

Instant Stahovani/ E-mailovani Zabavna videa Bankovni sluzby Sledovani Vzdélavani se Stahovani/
messaging (ICQ, sledovani filmi mimo web bulvaru pies net hrani her 38
AOL, ...)
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SEKV: Aktivity na internetu - noveé otazky od 4. faze

Pravidelné aktivity na internetu (nové proménné od faze 4)

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2237 (faze 4)
u Total Edo 14 let m15-24 let m25-34 let H35-44 let H45-54 let m 55 let avice
60% A

53%

50% -
40% - f

30%
20%

10%

0%

Ucast v komunitnich sitich Komentare k élankiim, videim a Ucast v diskusnich férech Online sazeni
blogiim
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Nejcastéji pouzivany webovy prohlizec doma (od faze 2)

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet doma, n=6255 (faze 2), n=2086 (faze 3), n=2237 (faze 4)

mfaze2 mfaze3 mfaze4d

70% - , ~ v ”
649% Webové prohlizece - kvéten 2009
(1] V4 V4 Vé
61% Srovnanl: ZaStOUpenl B % cookies M % pageviews M SEKV faze 4
60% - webovych prohlizecd =
mérené na internetu v co% s9% s9%
50% kvetnu 2009 o |
40%
40% - 34% 34%
30% |
)
30% - 20% 1
10% - % s 6%
2%
20% o5 | 1% oy 1% 1% 1%
MSIE Firefox Opera Chrome ostatni
* zdroj Gemius SA
0, -
10% 6%
29/ 0 0, 3%
0% 0% 0% ° 2% 4o 3% 2%
00/0 n T T
MS Internet Explorer Mozilla Firefox Opera Chrome (od faze 3) Jiny (Netscape, Nevim
Safari,...)
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SEKYV: Vlastnosti pocitace

Pod jakym operacnim systémem pracuje pocitac, ktery vyuzivate
nejcastéji pro pripojeni na internet?

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet,

80% - n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4)

mfazel mfaze2 mfaze3 mfazes
70% A
60% -
50% -
40%
30% A

20% A

10% A
1% 2% 204 1%

0% -

Windows XP Windows vista Windows 9x Linux, MacOS, Solaris a Nevim
Jiné
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SEKYV: Znalosti prace s pocitacem

Kategorizace pocitacovych uzivatelli na zakladé shlukové analyzy

ZAKLAD: Respondenti pouzivajici poéitaé, n=6683 (faze 1), n=6685 (faze 2), n=2184 (faze 3), n=2278 (faze 4)

mfazel mfaze2 mfaze3 mfaze4d

45% 1 Vyznamny nardst v téchto kategoriich
uZzivatell souvisi s rostoucim zastoupenim
40% - 38% uzivatell, ktefi na pocitaci pracuji s obrazky,
videem a hudbou a maji pod kontrolou chod
35% A pocitace.

30% -

25% A

20% A
17% 17%

15%
15% -

10% A

5% A

0% -

Internetové zaméreni UzZivatelé se zakladnimi Medialni uZivatelé pocitace  Pokrocilejsi uzivatelé Profesionalni uzivatelé
uzivatelé pocitacovymi znalostmi pocitace 42
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SEKYV: Pristup na internet

Srovnani: Podle vysledkl 4. faze i

~ s V'd 7 = ’ o V. o
Frekvence pouzivani internetu vysledku KV ATO pristupuje 94 %
] uzivatelu alespon jednou tydne na
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, internet.
n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3), n=2237 (faze 4) >
70% - mfazel mfaze2 mfaze3 ufazed
Frekvence pFistupu na internet z KV ATO
ZAKLAD: denti 10+ s pFi nainternet
0, - e 3 o
60 /O 560/ 580/0 = zaFi-listopad 2008,n=2780  =leden-biezen 2009,n=3126 = duben-erven 2009,n=3193
54% 70%
63% 6204
50% - e A
50%
40%
40% -
30%
20%
30% -
10% 79 8%
22% 23% 220/ 0% 3% 3% 3% 2% 1% 2% 2% 2% 2%
200/0 | Den:eé.;::‘ééméi Nékolikratzatyden Asijednoutydné Nékolikratzamésic Asi j:‘grsnit::u za Mén;“ea n't;ié js?gnou
10% A
2% 1% 0% 1% 0%
00/0 n T — 1
6-7x tydné 3-5x tydné 1-2x tydné 2-3x mésicné 1x mésicné Min neZ jednou

mésicné 43
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SEKYV: Pristup na internet

120%

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Pristup k internetu z domu a z prace / ze skoly (faze 4)
ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuzivajici internet, n=2153 (faze 4)

m Pristup k internetu doma m Pristup k internetu v praci / ve skole

| 0 98% 98% 98% 99%
97% 94%

Total Internetové zaméreni UzZivatelé se Medialni uzivatelé  Pokrocilejsi uzivatelé Profesionalni uzivatelé
uzivatelé zakladnimi pocitace pocitace
pocitacovymi 44

znalostmi
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SEKV: Zaver 4. faze

. Vysledky 4. faze poskytuji velmi Siroky aktualizovany pfehled o strukture
internetovych domacnosti a uzivatelu internetu starSich 10 let. Srovnani
vysledku s minulymi fazemi vyzkumu opét umozfiuje sledovat kontinualné
vyvoj charakteristik internetovych uzivatelu v Case.

. Posuny pozorovatelné v porovnani 4. faze s predchozimi fazemi odpovidaji
realnému trendu v oblasti vyuzivani internetu. U kontinualné sledovanych
charakteristik nedochazi k zadnym dramatickym posuntm.

. Kromé popisu chovani internetovych uzivatell na internetu ziskavame také
kvalitni datovy zdroj pro analyzu faktort ovliviujicich navstévnost internetu.
Vysledky ze tfi fazi realizovanych v roce 2009 budou analyzovany CH.A.I.D.
analyzou po skonceni 5. faze SEKV.

. Data jsou vyuzivana pro kontrolu reprezentativity panelu internetovych
jednotlivcu. V soucasnosti je pfipravovana dalSi zprava o aktualizaci norem.



I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU a

B . NetMonitOI' meoiaresearch

5. Prechod na novou metodiku

NetMonitoru, streaming, mobilni
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Co prinasi nova metodika?

Nové podplrné Novy zp(sob Nova uzivatelska
vyzkumy konstrukce panelu rozhrani

= nové online rozhrani (OLA)

» Zména podkladové studie pro = nové rozhrani gemiusTraffic
stanoveni univerza a struktury = novy odlehéeny format
mvternetovych u2|va’FeIu VR » Kombinace softwarového a pop- mesicnich vysledku

= Pfechod na populaci 10+ up panelu

= Nova sledovana a kontrolovana
hlediska pro jeho zpravu

= \/ySSi reprezentativita panelu

= Mediaprojekt = Kontinualni
vyzkum TV metrového projektu
realizovany pro ATO

= Strukturalni kontinualni vyzkum
realizovany pro SPIR

Technické parametry

= Cekani na cookies 15 dni
= Doménovy filtr

4 4 4

Presnéjsi stanoveni univerza a struktury. Prechod na populaci 10+
znamend ndrtst RU (pFiblizné 4 %). Vyssi pfesnost odhadii
sociodemogradfie na internetu. Vyssi komfort pro uZivatele.

a7
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Hlavni dopady zmeén na kvalitu vyzkumu

Nova metodika zkvalitnuje dosavadni projekt méreni v téchto oblastech:

. Noveé konstruovany reprezentativni a stabilnéjsi panel

. Kvalitnéjsi odhady sociodemografického profilu uZivatell internetovych
server(

. NavysSeni poctu Realnych uzivatell o vékovou skupinu 10+, namisto

pUvodni skupiny 12-79 let

. Diky hlidané reprezentativité a nové spraveé panelu mérime sociodemografii
na kvalitnéjsim panelu internetovych uzivatell

. Aplikaci kontinudlnich vyzkumi mame mozZnost kvalitné podchytit vyvoj
struktury a velikosti internetové populace

. Nova uzivatelska rozhrani a odlehéeny format mésiénich vysledkd

zvysuji uzivatelsky komfort
48
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Meéreni streamovaného videa

. SPIR: ,Vysledky Vyzkumu — streamované video jsou vysledky ziskané
realizatorem a obsahujici informace o aktivitach uzivatelt sledujicich v
ramci jednotlivych Médii streamovany obsah.”

. Méreny obsah: Video on Demand, Live streaming, Linearni
streamovany obsah, hry; v budoucnu planujeme meérit reklamu a
audio-obsah

. Zapojena média:

iDnes.cz, Stream.cz, Novinky.cz, Ceska Televize, Geewa.cz

. Planuji se zapojit: Nova.cz, Centrum.cz

49
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Meéreni streamovaného videa aktualni stav

. Vysledky méreni reportovany SPIR a aktualné zapojenym subjektim,
ktefi maji jednotlive pfistup | do online rozhrani gemiusStream
(analogie gemiusTraffic pro mereni streamovaného videa).

. Podoba prvniho verejného reportu zalozeného na cookies byla
predstavena MK SPIR.

. V prvni fazi neni mérena videoreklama.

. Je pripravovana kategorizace streamovaného obsahu.

. Jsou pfipravovany testovaci vysledky za realné wuzivatele

streamovaného obsahu. Metodika pro vypocCet RU byla navrzena a
nékolik dalSich mésicu bude testovana.
. Probiha zkuSebni testovani ukazateld typu Rating, GRP, ATS,

ATSrelativ, ..., které by meély umoznit srovnatelnost s televiznimi
vysledky.
. Snaha a zajiSténi srovnatelnosti ukazatell a reportu mezi vysledky

streamingu a televiznimi vysledky.
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Méreni navstevnosti z mobilnich zarizeni:

Sbér dat probiha dvéma zpusoby:

1. Bézné stranky jsou méreny sbérnymi skripty NetMonitoru
2. Stranky pro mobilni zafizeni jsou méfeny odlehCenym skriptem na bazi blank
pixelu. Timto skriptem mérfime i sluzbu VIERA Cast, kam dodava obsah CET21

« Zvlast je reportovana navstévnost mobilnich médii a pfistupy mobili na bézné
stranky.

 Diky spolupraci s mobilnimi operatory ziskame snadnéjsi a spolehlivéjSi nastroj pro
identifikaci uzivatele — napr. MSISDN.

- Podminkou je reportovat navstévnost z mobild souhrnné (tedy nejen ze stranek
ur¢enych pro mobilni zarizeni).

« S operatory se dojednava ramec spoluprace (realné nasazeni predavani
identifikace snad v prubéhu ledna).

» Testuji se moznosti rozSifeni skriptu NetMonitoru, aby |épe pfedchazel problémim
S mefenim mobilnich zafizeni (napf. neschopnost interpretovat JavaScript).
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6. Agenda SPIR
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Agenda SPIR

. Kooptace Petra NeSpurka do Vykonného vyboru RPR

. Dovolba 1 mista do metokomise — P. Krbec (CET 21)

. Kategorizacni komise ukoncila Cinnost, volba nové v prosinci
. Nova pravidla pro kategorizaci médii od 1.1.2010
. Pfiprava inzertnich odhadu celkového vykonu internetové reklamy

(display, katalog, search, PPC)

. Nastup projekt manazera Pavla Severy
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