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Co je SPIR SEKV ...

Hlavni cile

Metoda - popis

Zadavatel -
realizator

KONTINUALNI
VYZKUM

¥ o

mediaresearch

e Strukturalni exkluzivni kontinualni vyzkum

e Kvantitativni vyzkum metodou osobniho dotazovani se
standardizovanym dotaznikem.

® Popsat strukturu a chovani internetovych uzivatell na
internetu.

® Poskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu
internetovych jednotlivc(

e Reprezentativni vzorek internetovych domdcnosti CR.

e Velikost vzorku — 2. faze 2603 domacnosti tj. 6594
internetovych uZivateld 10+

e SdruzZeni pro internetovou reklamu (SPIR)

e Realizator - spole¢nost Mediaresearch (spolu s GEMIUS,
S.A)
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SEKV: Hlavni trendy ve treti fazi

Vyrazny narust v tydenni konzumaci internetu (pramérné o 88 minut tydné).

Vysledek potvrzuji také mérena data projektu NetMonitor (zde je narust o 76

minut tydné) a data z KV ATO.

Rostouci trend v aktivité uzivatell na internetu u vétSiny aktivit na internetu.
Internetovi uZivatelé dle oclekavani nejvice vyuzivaji sluzeb vyhledavacu

(91%) a e-mailovani na domovskéeém webu (86 %).
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SEKV: Hlavni trendy ve treti fazi

Primérny cas v minutach tydné vénovany internetu

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=6536 (faze 1), n=6594 (faze 2), n=2153 (faze 3)

mfazel mfaze2 mfaze 3
700 - Srovnani: mérena data
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600 - L
534 srpen 2008: prumerne
525 , T v
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500 - listopad 2008: prlimérné
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400 unor 2009: prlimérné

532 minut tydné.
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200 +

100
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SEKV: Hlavni trendy ve treti fazi
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Priimérny cas v minutach tydné vénovany internetu (skupiny uziv.)

ZAKLAD: Respondenti 10+ vyuZivajici internet, n=2153 (faze 3) Vy'/razné vice &asu na internetu

u Total m Medialné zaméfeni uZivatelé travi odborni uzivatelé (1095
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1200 - E Konzumni uZivatelé m Odborni uzivatelé uZivatelé internetu (855 minut
1095 tyd ne)'

Ve 3. fazi dochazi k nejvétSimu

1000 - nardstu ¢asu straveného na
855 internetu u uzivateld ve véku
25-34 let (602 > 754) a 35-44
800 -

let (465 > 621).
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SEKV: Hlavni trendy ve treti fazi
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820/85%85%
Nejvyznamnéji roste podil uzivatelQ, ktefi sleduji
zpravodajstvi, noviny a Casopisy (62 % -> 68 %)

68% a sleduji zabavna videa (36 % > 41 %).
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SEKV: Hlavni trendy ve treti fazi

Stale roste pocCet domacnosti vyuzivajicich k pripojeni vice pocitacu. Dva a

vice pocitacu k pfistupu na internet vyuziva 36% domacnosti.
V domacnostech se i nadale zvySuje podil pocitacu z prace. Pocitacu

prinesenych z prace je 17% ze vSech pocitacl, vyuzivanych v domacnostech

k pfistupu na internet.

Je patrny rostouci trend poctu pocitacu vyuzivanych k pfipojeni k internetu.
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SEKV: Hlavni trendy ve treti fazi

Pocet pocitact pouzivanych v domacnosti k pripojeni na internet

ZAKLAD: V$echny domacnosti, n=2554 (faze 1), n=2603 (faze 2), n=866 (faze 3)

mfazel mfaze 2 m faze 3
70%
63%
60% . , . , Ni s g
60% - Nadale roste zastoupeni domacnosti vyuZivajicich
k pfipojeni na internet vice pocitacd (29 % = 32
% > 36 %) a klesa procento domacnosti bez
0, . Ve . ’
20% ptipojeni.
40%
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10% - 8% 7% 8% 8%
10/0 10/0 oo/o
0% - T F—
Domacnost nevyuziva 1 pocitac 2 pocitace 3 pocitace 4 a vice pocitaci Neuvedeno

pocitac k pripojeni z
domu 31
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SEKV: Hlavni trendy ve treti fazi

Odkud je pocitac v domacnosti vyuzivany k pripojeni na internet?
Zaklad: Pocitace v domacnosti s pfipojenim na internet, n=3408 (faze 1), n=3645 (faze 2), n=1286 (faze 3)

m fazel m faze 2 m faze3
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SEKV: Zaveér

Zpracovanim 3. faze kontinualniho vyzkumu aktualizujeme velmi Siroky
prehled o struktufe internetovych domacnosti a uzivatell internetu starSich 10
let, ktery nam dava vyzkum SEKV. Srovnani vysledku s 1. a 2. fazi tohoto
vyzkumu zachycuje vyvoj charakteristik internetovych uzivatelu v Case.

Pri porovnani fazi nebyly zjistéeny zadné dramatické posuny v zastoupeni
jednotlivych skupin, které by neodpovidaly realnému trendu v oblasti vyuzivani
internetu.

Kromé popisu chovani internetovych uzivatell na internetu ziskavame také
kvalitni datovy zdroj pro analyzu faktort ovliviujicich navstévnost internetu.
Vysledky ze tfi fazi realizovanych v roce 2009 budou analyzovany CH.A.I.D.
analyzou po skoncCeni 5. faze SEKV.

Data budou vyuzita pro kontrolu reprezentativity panelu internetovych
jednotlivcu. V soucasnosti je pfipravovana zprava o aktualizaci norem.
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4. Stav nove metodiky NetMonitoru
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Prechod na novou metodiku Netmonitoru

Zatim probiha paralelni zpracovani mérenych medii novou a starou
metodikou (Online aplikace vs. mésicni data)

Navrzeno méreni Welcome stranky ICQ na zakladé rozsifujici metodiky
zpracovane Mediaresearch

Zhodnoceni dat 07/2009 MK a nasledné rozhodnuti
o prechodu na novou metodiku pro data za 08/2009 (15.9.2009)




I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU a

B . NetMonitOI' meoiaresearch

Meéreni streamovaného videa:

Do testovani aktivné zapojeno 5 subjekt: Novinky.cz, Ceska televize,
IDnes.cz, stream.cz, Geewa. Vstup do mereni pripravuji CET21
(Nova), super.cz, sport.cz.

Aktualné probiha zavereCna faze testovani a ovérovani spravnosti
mereni se zapojenymi subjekty, jejiz ukoncCeni je planovano na konec
srpna.

Vysledky mérfeni reportovany SPIR a aktualné zapojenym subjektum,
ktefi maji jednotlivé pristup i do rozhrani gemiusStream (analogie
gemiusTraffic pro mereni streamovaného videa).

Prvni testovaci vysledky na bazi Realnych uzivatell za obdobi srpna
2009 jsou oCekavany béhem rijna 2009.
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Meéreni navstevnosti Mobilnich meédii:

SPIR reportovany statistiky navstévnosti ,standardnich® stranek
navstivenych uzivateli prostrednictvim mobilnich zafizeni

Aktualné pripraveny vysledky mereni pomoci specialnich mobilnich

skriptu instalovanych na doposud zapojenych mobilnich médiich.

Probiha verifikace statistik sesbiranych mobilnimi skripty s internimi
systémy dalSich subjektu.

V ramci Mobilni pracovni skupiny (MPS), ktera se sklada ze zastupcu
operatoru a médii, doSlo ke shodé na upravené definici Mobilniho
media.
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Agenda SPIR

Novy prfedseda SPIR Jan Simkani¢
Kooptace Michala Heisiga, Seznam.cz

Zvoleni ¢lent samoregulacni komise
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