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Ve snaze zlepsit Uroven a prehlednost online reklamy, definuje SPIR standardy pouzivanych a podporovanych reklamnich
formatd. Tyto standardy davaji zadavatelGm a autorim reklamy i provozovatelim strdnek moZnost vytvaret kreativni koncepty dle
specifikaci nebo kombinaci prvkl vytvaret nové. Dlvodem je jednotnost nazvoslovi, standard( a reklamnich prvk( pfi vzajemné
komunikaci mezi zadavateli, kreativci a realizatory internetovych reklam. Cilem je tedy zefektivnéni medidlniho ndkupu a vyroby
podkladd pro inzerci.
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Standardy zakladnich reklamnich formatd

I. Doporucené reklamni formaty

Oficialni nazev Rozméry v pixelech (SxV) Velikosf(ésdcilgl::acf:;: f‘;é:tta“'éﬂ:::')'fdia typé-
Leaderboard 728x90 40 KB
Square 250x250 30 KB
Skyscraper 120x600 40 KB
Medium Rectangle 300x250 40 KB
Full Banner 468x60 20 KB

I1. VSechny reklamni formaty

Velikost souboru

Oficialni nazev Alternativni nazev Rozméry v pixelech (SxV) (véetné& richmedia typd- Poznamka a doporuceni
kod+grafika + data, flash)*
Ikona Micro Bar, Micro Button 88x31 5 KB
Button 1 120x60 10 KB
Button Button 2 120%90 10 KB
Square Button Square Banner 125x125 12 KB
Full Banner Prouzek 468x60 20 KB
Half Banner 234x60 10 KB
Banner Leaderboard Ahead, Megabanner, Screen 700x100, ;?gzlgo%,ggss);ll%% 750x100, 40 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Megabanner Leaderboard, Screen, 728x120, 728x180, 728x200, 745x200, 40 KB * rozmeér p_a,doygz provozovatele obsahu
Megaboard 750x200 ** dvojita vySka Leaderboard typu
Square Square Banner 250x250, 300x300 30 KB
Rectangle Overlayer Interstitial 640x480, 800x600 40 KB
Rectangle 120x150, 120x300, 180x150 20 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Rectangle 300x250, 480x300, 500x300 40 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Skyscraper Mrakodrap 120x600 40 KB
Wide Skyscraper Skyscraper 160x600 40 KB
Vertical Half Page Ad 300x500, 300x600 40 KB
Rectangle Medium Rectangle 300x250 40 KB
Vertical Rectangle 240x400 40 KB
Vertical Banner 120x240 30 KB

* velikost je chapana jako data prenesena pfi zobrazeni. Je-li tedy kodem fizend kaskada zobrazeni (typicky test pluginu a teprve potom vybér richmedia obsahu nebo rastrového
obrazku), pocita se velikost za jeden prvek, ktery se pfenese do prohlizece (kod a timto kédem vybrana a pouzita kreativa).

Poznamky:
1. Datova velikost je pfi iniciaci zobrazeni a je poé&itdna u richmedia typd véetné scriptll, knihoven, formuldfovych dat a pomocné grafiky, nutnych pro konkrétni kreativu (ne
obecnych a spole¢nych prvkl reklamniho systému) atd.
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2. Spusténi zvuku na pokyn uzivatele (on/off ovladaci prvek, prejeti mysi, ...)

3. Rychlost plynulé animace maximalné 25 snimk{/vtefinu (max. rozlideni jednotlivych snimk{ lidskym okem). U animace tvorené stiidanim obrézkl (napiiklad anim. GIF
slideshow) nizsi podle kodexu reklamy (rusiva reklama)

4, V zékladnim nasazeni forméatu jako grafickd obdélnikovéd reklama v obsahu stranky je zakazdno automatické voldni a spousténi scriptd, ovladani ostatnich objektl stranky,
manipulace se strdnkou a interakce mimo rozmér vyjma otevieni stranky po kliknuti mysi na reklamu. Roz&ifeni viz popis typd.

5. Jednotlivi poskytovatelé online obsahu nebo reklamnich systém& mohou mit rozéifené specifikace nad tento standard (jind max. datové velikost, povinny prvek,...)

6. Doporucené grafické formaty rastrové: GIF, animovany GIF, JPG, PNG (v pripadé IE u verze 7 a vyssi)

7. Doporucené grafické formaty pro Adobe Flash: verze 6. Scriptovaci jazyk AS2. Vyssi verze a jazyk AS3 mohou byt akceptovatelné.

8. soucasti dodanych podkladl richmedia typl vyZzadujici spusténi doplfiku v prohlizedi je alternativni rastrovy soubor stejného typu

III. Typy reklamnich formatl

Doporucené
O'f‘g:;ael‘:u Altt'e‘?zaet‘:vm rk?-::::?x Poznamka Technicka poznamka
(typu)
nové oteviené okno prohlizede Technické omezeni: otevirani
Pop-up 250x250 square | iniciované pti nacteni stranky a Omezeni frekvenci: Kazdému uZivateli by do nového okna (_blank nebo
nastavené jako aktivni (na popredi) méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up | nevyhrazené jméno okna)
. . . (nebo pop-down) reklama béhem jeho Prekazka pouzitelnosti:
Popup - nove otevrene okno prohlizece navétévy na strankach (session). Obsahové | mnoho prohlize¢d ma
Vyskakovaci iniciovane pfi nacteni stranky a omezeni: Lista okna musi byt zietelné automatické otevirani novych
okno Pop-under nastavene jako pasivni (na pozadi oznadena jménem provozovatele a oken zakazéno v defaultnim
nactene stranky, kde byla reklama inzerentem nastaveni z bezpe¢nostnich
umisténa) d8vodd
*E; http:/ /'www.weather.com - From weather.com - Hydroderm - Internet Browser - |EI|£|
ze zakladniho prvku po najeti mysi Kreativa se sklada ze dvou
libovolna (intellakci nad plochou zék_ladnillc_) ] ] L grafickych pvrykﬁ pro zéklvadnol’va
kombinace ze rozvmer’u) a/nebo aytomat:s:ky pri 9r31ezep| frg!(venC| .V rgzba’ﬂene casti i ro,zbal_enou ca_st.,VollteIne, muze
Expandable | Rollout - Ilgyer, . zakladniho nactenllstrapky ,vaJe,de‘f, Prldavna V|d|te’lne tla,cutko pro zavreni. Zvar‘|’1elzen| byt u |nteravl_<t|yn|_ho, formatlf
layer i-layer Hisplash, Hi- rozmaru rek'Iamnl graﬁvkva prekryvajici ob’sah nahov’:lngho rozbaleni - §p9zdevn| (vaash) pouzit J’edlnx pro qbe
splash (468x60 — stranky - r,oz§iruje tak reklamni plochu. rozbaleni az po lsec.’ §str\fan| mysSi nad | casti zobrazeni s ,prllsltlenymi
468x300,..) Do maximalné 15 s’ekunod se ) zakladni casti funkcvem,i pro ovladani
" automaticky schova a zustane viditelna obsluzného javascriptu (viz
jen zakladni Cast. podklady)
Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
e o3 vrstva s reklamou prekryvajici ¢astecné | (nebo pop-down) reklama béhem jeho
Pre:(g;:]m Overlayer %%%))(:é%%, obsah, po ukondeni se odstrani z navstévy na strankach (session). Obsahové

(viditelného) okna omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
ovladaci prvek pro zavieni (odstranéni)
reklamy
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Oficialni

Alternativni
nazev

Doporucéené
rozmeéry
(=141

Poznamka

Technicka poznamka

(typu)

Reklama zobrazena pfed pozadovanou
obsahovou strankou a zcela

Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
(nebo pop-down) reklama béhem jeho
navstévy na strankach (session). Obsahové

Interstitial In-page 640x480, zakryvajici obsah. Casové omezeni: | omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
Advertising 800x600 Do max. 15 vtefin automatické ovladaci prvek pro zavreni (odstranéni)
odstranéni a zobrazeni pozadované | reklamy. Reklama nebo reklamni plocha musi
stranky. obsahovat viditelny odkazovany text
,Preskodit" pro okamzity prechod na
pozadované stranky
Reklama zobrazena pfi nacteni stranky
o pres obsah, vypliuje celé okno.
) Folie, Bent, pina Ve“kO.St. Interakci uzivatele (typicky tazeni mysi , ,
Sildeover okna (relativni - , ; Omezeni frekvenci.
Peelover o prvkem) s viditelnym prvkem v (hornim)
rozmer) p v
rohu se reklama schova a ve zmensené
podobé zlstane.
Reklama je pozicovana vi¢i okrajlim
okna a ne dokumentu, pfi posunu Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
) Cosmic Pilot, . L ur dokumentu se pohybuje i reklama. Mdze | tlacitko, nastava-li ¢astecné prekryvani
Sticky Ad Floating Ad libovolna tfida zadit plynulym pfechodem do cilového obsahu (typicky umisténi na horni nebo
mista (napf. ,pad" do pozice u spodniho | spodni listé)
okraje
libovolna tiida Reklama se pohybuje po definované
Out of the ) v draze (diagonala,...) v ramci okna Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
Sticky Ad mensich P Yo
Box v o prohlizeCe, do max. 15 sekund sama tlacitko.
rozméru -
zmizi
reklama je umisténa u Sipky mysi.
Cursor Cosmic u Kombinovana zpravidla s jinou formou Typ reklamy, na ktery nelze
trida button " N P . .
Banner Cursor ve statické pozici (zakladni zobrazeni v kliknout
obsahu,...)
Modifikujici Reklama je nastavena jako zobrazeni na Typ reklamy, na ktery nelze
stranku Vodoznak | Watermark pozadi téla dokumentu - textu kliknout
text, 100x80 Reklama oznacuje slova v textu .
Intext logo, 250x250, | podtrzenim. Po najeti mysi nad slovo se | Casové omezené zobrazeni, zaviraci tladitko.

video

zobrazi ve vrstvé reklama v okoli slova
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Doporucéené
Oficialni | Alternativni rozmeéry
nazev nazev kreativy
(typu)

Poznamka Technicka poznamka

Graficky styl stranek je uzplsoben
sponzorovi/klientovi — barva pisma,
Skinning | Moding nahrada konkretnich pismen symboly,
podkladt a pozadi prvkd, obrazkd na
pozadi

Typ reklamy, na ktery nelze
kliknout

banner tfidy rollout umistény do levého
nebo pravého horniho rohu. Vizualné

Nékteré | Page Peel navozujici odchlipnuty roh. Po najeti

obchodni mysi se do boku a dolu rozbali reklama

nazvy

krea_tl_v a banner s prihlednym pozadim v pravém

modifikaci Corner t¥ida button, nebo levém hornim rohu. Vizualné jako
Banner rectangle diagonalni prouzek pres roh obsahu

stranky
Poznamky:

1. Reklamy prekryvajici obsah patii mezi agresivni formy. Pouziti vzdy s néjakym omezenim zobrazeni na uzivatele a ¢as (frekvence)
2. Reklamy prekryvajici obsah patfi mezi agresivni formy. Reklama prekryvajici obsah musi obsahovat zaviraci/odstrafiovaci tlacitko
3. Jsou-li reklamy tvoreny kreativou obsahujici scriptovaci jazyk, musi byt veSkeré zmény vzhledu ve strance (vybaleni, schovani, prejeti mysi, ...) komunikovany z kreativy
volanim - javascriptovou funkci nebo udalosti do pluginu, je-li to podle technickych specifikaci podporované.
e mysS nad zakladnim rozmérem: promenna_starterIn(), mys opoustéjici zakladni rozmér: promenna_starterOut(),
e mys nad rozbalenym rozmérem: promenna_layerIn(), mys opoustéjici rozbaleny rozmér: promenna_layerOut(),
e tlacitko pro zavreni layerové Casti banneru: promenna_close()
e Podrobné s priklady v pfislusnych navodech (slovo ,promenna" je nahrazena pridélenym fetézcem nebo dynamickou hodnotou pfi nacteni banneru)
4. Jiné typy zobrazeni zde nepopsané vznikaji kombinaci stavajicich — kombinaci na Urovni scriptu u kreativy nebo logikou vybéru reklamniho systému (soucasné zobrazeni 2
uréitych bannerd, napfiklad banner v obsahu a cosmic cursor)
5. Pro bezproblémovou komunikaci mezi vyrobcem kreativy, zadavatelem/agenturou a poskytovatelem obsahu pouZivejte nazvy ze sloupce ,oficidlni ndazev" a naslednym odkazem
na jiné typy upresnujte chovani.
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IV. Standardy textové reklamy

Kategorie ‘

Textova reklama

\EYZ\Y

Text Tip

Velikost

35 nebo 45 znakd

Doporuceni

pocet znakl, véetn& mezer

Textova reklama

Hypertext, intextova
bublina

75, 100 nebo 300, znakd

pocet znakl, véetn& mezer

Textova reklama s

Hypertext + logem,

Logo - 60x40 , 60x60, 120x60

pocet znakl, véetn& mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

grafikou intextové bublina s logem | Text - 75 nebo 100 znakd
Logo 60x60
PR Articles Nadpis 60 znakd max. pocet znakl, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG, oznadeni
&lank Perex 200 znakd max. Ze se jedna o reklamu (komercni sdéleni, PR ¢lanek, reklama,...)
PR clanky Text &lanku 1800 znakd max.
Perex Perex 200 znakd oznaceni ze sev:,Jedna o,reklamu (,komercm sdele,m, PR c!apek, reklama,...).
Odkaz vede pfimo na cilovou stranku a ne do Clanku média.
Sponzoring . Logo 60x60 nebo 120x60 y o v . ) .
newsletteru Newsletter Sponsorship Text 100 nebo 250 znakd max. pocet znaku, vCetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

Poznamka: U textovych reklam neni specifikovan zplsob umisténi do stranky, zobrazeni a format (rozmér).

V. Standardy video reklamy

Standard

Doporuceni

Mozné umisténi reklamy (dle specifikaci provozovatele):
- Pre roll = pred zhlédnuti vyzadaného obsahu

- Mid Roll = béhem zhlédnuti vyzadaného obsahu

- Post Roll = po zhlédnuti vyZzadaného obsahu
Vyzadany obsah mlZe obsahovat streaming video, animace a hry nebo jiné interaktivni prvky

Velikost panelu

Doporuc¢ené minimum je 300x225

Pomér stran

4:3 (napf. 400x300) nebo 16:9 (napf. 720x480)

Bit Rate

Doporucené minimum je 200Kbps, zvuk mono 48kbit

Délka spotu

Pre&Mid Roll = doporucena délka 10sec
Post Roll = limit neni stanoven

Omezeni zobrazeni

Stanovuje provozovatel

Pomeér délky zobrazeni

reklamy vs. obsah

Stanovuje provozovatel

Interaktivita reklamy

Povolena dle specifikace provozovatele

ovladani

Povinné ovladani:
- Start/Stop

- hlasitost zvuku On/Off
Rychlé pretaceni béhem spotu neni povoleno
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Definice:

Pro jednoduchou orientaci vdech z(&astné&nych subjektl (provozovatell médii, zadavateld) SPIR doporuluje pouzivat jednotné
nazvoslovi - ,Video reklama" (angl. Broadband Video Commercial®). Ostatni ndzvy, jako video-stream reklama, in-stream

reklama, in-video reklama, streamovana reklama atd. jsou matouci, a proto se nedoporucuje jejich pouzivani. Videoreklama
O v 7 v 7 7 7 . o] 7 7 . 7 v Ve O v. 7 . v .
muze byt soucasti obsahovych videoplayeru ve strankach (viz umisteni vuci obsahovému videu) a samostatne jako obsah
o v . .7 . . v v Ve .
banneru (trida rectangle). Standardy video reklamy nezahrnuji streaming audio reklamy a standardy mereni video reklamy.

Umisténi:

Video reklama se mizZe zobrazit pfed, b&hem a po zhlédnuti vyzadaného obsahu, ale neni limitovana v ramci prostiedi online her,
. . 7 . .7 Ve v 7 v O v . Vo 7 . 7

video a audio obsahu v ramci specialnich prehravacu. Standardy se vztahuji jak k zivéemu, tak archivovanému obsahu.

Videoreklama je umisténd v existujicim prehravacdi anebo jako obsah banneru s vlastnim prehravacem a nacitdnim videa az na

interakci (prejeti mysi, spusténi ovladaciho prvku na bannerovém prehravaci)

Velikost panelu:

Doporucena velikost obrazového panelu je 300x225, coz umozni umisténi video reklamy do podporovaného univerzalniho
reklamniho formatu 300x250 (v&etn& prostoru 300x25 pixell pro ovladaci panel). Videoreklama mdZe byt pouZita a spusténa
(iniciovan prehravac s reklamou) v libovolném rozméru banneru v libovolné tridé (doporucena trida rectangle)

Interaktivita Video reklamy:

Kazdy provozovatel online média m{ze stanovit vlastni omezeni interaktivity reklamy. Tato volitelnost se tyka:
e Moznosti prokliku
e Video Hot Spot - video reklama muZe obsahovat kurzor, ktery se mize zménit na ,ruku® pfi pohybu mys$i nad oknem video
reklamy v mistech, které obsahuji interaktivni prvky.
Video reklama muZe odkazovat na vice zadavatell / informaci o produktech. Videoreklama jako samostatny obsah v banneru
musi mit defaultné vypnuty zvuk — zvuk off — zvuk mdzZe byt spustén na pokyn uZivatele a interakci (prejeti mys$i nad bannerem)
a vypnuti viditelnym tlacitkem nebo odjetim mysi z plochy

VI. Obecna pravidla pro umisténi reklam ve strance

1.

Reklama musi byt viditelné oznacena:
a. slovnim oznacenim ,reklama" pobliz reklamni pozice nebo bloku reklamnich pozic (blok textovych reklam)
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b. grafickym oddélenim od obsahu, Ize-li predpokladat zaménu s obsahem - ¢ernym ordmovanim reklamni plochy u stranek s
bilym podkladem nebo jinym grafickym prvkem.
2. Reklama zasahujici do obsahu nebo jinak znemoznujici bézné ¢teni a manipulaci s obsahem (tzv. Agresivni forma reklamy) musi
viditeIné obsahovat tlacitkovy prvek pro odstranéni, nevyplyva-li z formatu jina specifikace (napriklad cursor banner)
3. poskytovatelé obsahu maji pravo rozsirit limity nad ramec specifikace (typicky maximalni datova velikost) nebo naopak snizit
limity. Zadavatelé reklamy mohou takové zménéné proprietarni limity pouzit s védomim, ze kreativa nebude akceptovana jinym
provozovatelem obsahu



