Prezije televize internet?
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ONDREJ AUST - Sdruzeni pro internetovou reklamu

Program soucasnych televizi prestava divakiim vyhovovat, a pfedevs§im mladsi lidé nachdzeji
zajimav¢ejsi obsah na internetu. Jaké ma vyhlidky televize, zatim nejmasovéjsi médium
dneska?

PRAHA “Vrcholovi politikové v devadesati procentech védi, Ze globalni... nikoli oteplovani,
ale poruchy klimatu jsou vazné vazny problém. To je piece jasné. VSichni to potvrdili a
jedinou vyjimku piedstavuje Véaclav Klaus. Polozte prosim dalsi otdzku,” zah4jil nedavno
debatu na CT 24 socialni ekolog Ivan Rynda. Usmévné interview s ovinénym védcem dnes v
internetovém archivu Ceské televize nenajdete, vzapéti se ale objevilo na videoserveru
YouTube. Tam si miliony lidi denné ptehravaji pravé zajimavé utrzky vysilani klasickych
televizi, hudebni klipy i vlastni videa, ktera tam lze také nahravat. “Internetova televize”
YouTube umoziuje kazdému vybrat si, co ho zajima, a kdy a jak dlouho to chce sledovat.

A je zaroven diikazem toho, proc¢ lidé davaji internetu prednost pred televizi. Téch, kdo se
diky vysokorychlostnimu pfipojeni mohou videem bavit podle svého, ptibyva, v Cesku ma
rychly internet uz polovina obyvatel. A specialista IBM na medialni trhy Martin Junek s
odkazem na zahrani¢ni studie podotyka, zZe zajem uzivateli budou brzy nasledovat i penize
zadavatel reklamy.

V loniském prizkumu spolec¢nosti Forrester Research uvedly ¢tyfi pétiny inzerentli v USA, Ze
televize pro n¢ byla mén¢ efektivni reklamnim prostiedkem nez pied dvéma lety. “Zatimco
pozornost spotiebitell se presunuje, zdroje zisku zlstavaji u tradicnich forem. Vznika tak tlak
na zménu zdroju zisku,” podotkl Martin Junek na diskusnim setkédni Broadband Monday.
Zadavatelé proto ¢im dal vic preferuji internetovou reklamu, hlavné na vyhledavacich a v
online videu. A televize by mély rychle vymyslet, jak lidi zaujmout, a kviili tomu vzit na
védomi internet. Ladislav Trpak z agentury pro nova média Advertures mini, ze média obecné
budou vice vyuzivat obsah dodavany uzivateli a redakce uz nebudou jedinym zdrojem
internet ¢i stale oblibenéj$i prenosna komunikacéni zafizeni, nebude zalezet. Jifi Vitek z
agentury MindShare souhlasi. “Internet je nosi¢ novych zpiisobt, jimiz ,stard* média dokazi
komunikovat,” podotkl v debaté SdruZeni pro internetovou reklamu. Vit Smékal z medialni
agentury OMD zaroven podotkl, Ze za stagnujicim z4jmem divakul nestoji jen internet.
“Internet neni diivod, pro€ klesa sledovanost televizi,” mysli si Smékal, “souvisi to spis se
zménou zZivotniho stylu a také s tim, Ze televize v soucasné forme prestava urcité skupiné lidi
vyhovovat.”

Do aktivniho vyuzivani volného ¢asu spada prave hledani vyhovujiciho obsahu na internetu.
“Aktivita uzivatell a s tim souvisejici Casovy rozmér, tim se internet 1i8i od televize,” shrnuje
Petr Bednat ze spolecnosti Global Inspiration, ktera provozuje ¢esky server Stream, podobny
pravé celosvétoveé oblibenému YouTube. Bednai pritom upozornuje, ze u internetu stejné jako
u televize sedi lidé nejvic vecer, a mini: “Rodinny kruh kolem televize se bude rozpadat a
komunity budou vznikat spise ve virtualnim svéte.”

Sdilet zazitek
Podle analytika TV Nova Vaclava Prejzka vSak televizi uchrani to, co z ni v minulosti udélalo
nejoblibenéj$i médium: “Dilezity rozmér je sledovani poradu ,ted’*, a moznost promluvit si o



tom zitra v praci s ostatnimi. Na star¢ filmy se lidé v televizi budou divat znovu ne proto, Ze je
jesté nevidéli, ale proto, Ze chtéji divacky zazitek sdilet.”

“Existuje uz spousta lidi, kteti sleduji televizi a zaroveii jsou na internetu, tteba diskutuji o
pravé vysilanych poradech,” viima si symbidzy obchodni feditel Novy Jan Rehak. Surfovani
na internetu s pusténou televizi za zady tak mize byt prekvapivym, ryze “analogovym”
propojenim dvou brzy zcela digitalnich technologii. Alespon dokud se pohyblivy obraz a
moznost chatovat nesejdou na jednom monitoru.



