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Tiskova zprava
PRAHA, 27/8/2012 — Lidé jsou on-line p¥i sledovani televize i poslechu radia

Nejvyuzivangj§im medialnim kanalem v CR je televize, néasledovand rozhlasem
a internetem. Nejvice Casu lidé stravi poslechem radia, pfiblizn€ 2,5 hodiny denné. Pfes dvé hodiny
denné¢ stravi také u televize a internetu, bézn¢ vsak sleduji vice medialnich kanalti soucasné. Pouzivani
internetu prestava byt specifickou medialni aktivitou, lidé jsou on-line i béhem sledovani televize nebo
poslechu radia. To jsou prvni informace z mezinarodniho prizkumu Mediascope, realizovaného
SdruZenim pro internetovou reklamu ve spolupraci s IAB Europe na jate letoSniho roku.

Nejéastdji sledovanym médiem v Cesku je televize, bdhem tydne ji b&zné sleduje
naprosta vétSina ¢eské populace star$i 16 let (93 %). I dalsi média jsou konzumovana vétSinove, za
televizi nasleduje poslech radia (83 %), vyuzivani internetu (71 %) a ¢teni magazint (69 %) a novin
(65 %). Zatimco u televize, rozhlasu, internetu a novin je vyuzivanost mezi obéma pohlavimi podobna,
magaziny Ctou Castéji Zzeny nez muzi. Také u vékovych skupin se projevuji rozdily, a to zejména
V pouzivani internetu. Mezi mlad$imi ro¢niky do 35 let je na internetu béhem bézného tydne aktivnich
ptes Ctyfi pétiny lidi, v generaci 55+ neceld polovina.

Graf &.1: Tydenni vyuZivanost médii v CR
znéni otdzky: Uved'te prosim, kterym z ndsledujicich aktivit se vénujete béhem obvyklého tydne (7 dni)
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Zdroj: Mediascope Europe, IAB Europe, SPIR, ¢erven 2012

Pokud jde o ¢as vénovany jednotlivym mediatyptim, nejvice lidé poslouchaji radio.
Poslechem radia stravi pramérné 18 hodin tydné, tedy cca 2,5 hodiny denné. Televizi sleduji lidé
prumérné 16 hodin za tyden a na internetu stravi 15,3 hodiny tydné, pies dvé hodiny denné. Tisténym
médiim lidé vénuji kolem 4 hodin svého Casu tydné, tedy pfiblizn€ pil hodiny za den. V porovnani
s celkem ostatnich evropskych zemi vénuji Cesi vyrazné vice ¢asu radiim (18 hodin za tyden oproti
12,7). V konzumaci dal$ich mediatypu se fadi k pruméru.
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Graf ¢.2: Prumérny straveny ¢as S médii — priumérny pocet hodin tydné
Zneni otazky: Kolik casu venujete ndsledujicim aktivitam behem obvyklého vsedniho dne?
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Zdroj: Mediascope Europe, IAB Europe, SPIR, ¢erven 2012

Prizkum se vénoval také vyuziti vice médii soucasné. Lidé pomérné Casto pouZzivaji
internet béhem sledovani televize, at’ uz na pocitaci nebo Vv posledni dob¢ i pies mobilni telefon ¢i
tablet. V Cesku jde o 44 %, tietina lidi pak pouZiva internet béhem poslechu radia. V nékterych
evropskych zemich je vSak soucasnd konzumace médii jest¢ bezné&jsi. ,, Pouzivani internetu prestava
byt samostatnou a izolovanou medialni aktivitou. Lidé stdle vice vyuzivaji riznych zarizeni k pristupu
na internet i béhem jinych cinnosti. Internet se tak stava soucdsti bézného Zivota, ndstrojem
vwuzivanym soucasné pii jinych aktivitdch* komentuje vysledky Pavel Severa ze SdruZeni pro
internetovou reklamu, které na vyzkumu spolupracuje. Vyplyva z né¢j mimo jiné, Ze roste pocet lidi,
jejichz on-line aktivita je pfi sledovani televize néjak spojena s pofadem, na ktery se pravé divaji. Pro
inzerenty to muZe znamenat piileZitost k osloveni uzivateld na vice platformach.
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Poznamka k metodice: Vyzkum je realizovan reprezentativnim telefonickym a on-line
dotazovanim ve 28 evropskych zemich. V mensi mife probihal od roku 2003, Ceska republika se do ngj
zaradila letos poprvé spolu se 14 dalSimi zemémi pfevazné ze stiedni a vychodni Evropy. Velikost
dotazovaného vzorku v CR byla 500 v CATI a 1000 v on-line ¢asti, celkem bylo dotazano 51.700 lidi
napfi¢ Evropou. Vysledky se nemusi shodovat s auditovanymi méfenimi konzumace médii v CR. Napf-
Cas straveny sledovanim televize vychazi v oficidlnim TV metrovém vyzkumu pies 3 hodiny denné.
Také u radia je oficialni tdaj o straveném c¢ase o cca 2 hodiny denn¢ vys$$i. Ambici prizkumu
Mediascope vSak neni dodavat data srovnatelna s auditovanymi méfenimi médii, jeho hlavnim cilem je

prinést informace o cross-medialnim chovani a ptidanou hodnotou je hlavné mezinarodni srovnani.

Mediascope je celoevropsky pruzkum medialniho chovani s dirazem na on-line aktivity. Jeho
cilem je zmapovat ménici se zplusoby vyuzivani médii a popsat trendy v internetovém chovani.
Prizkum koordinuje digitalni asociace IAB Europe, v CR ho realizuje Sdruzeni pro internetovou
reklamu.

SPIR je profesni sdruzeni piisobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. V soucasné
dob¢ tvofi cClenskd zakladna sdruzeni celkem 60 Cclenti. Kromé provozovani jednotného, Siroce
respektovaného vyzkumu néavStévnosti a sociodemografického profilu navstévnikli internetu
NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, odbornou konferenci o
internetovém marketingu IAC, poskytuje expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nas a je
samoregulatorem audiovizualniho obsahu. Nejnovéjsim projektem SPIR je AdAudit, nastroj na analyzu
zasahu on-line reklamnich kampani, ktery startuje v zafi.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Pavel Severa

Koordinator vyzkumnych projektt SPIR
Tel: 224 251 250

e-mail: pavel.severa@spir.cz
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