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Vyvoj vydaji do internetové reklamy

Objem internetové inzerce dosahl v lofiském roce 14,6 miliard korun. Oproti roku
2013, kdy byla celkovd inzertni ¢astka 13,3 mld. K&, jde o desetiprocentni narlst,
ktery je zplsoben ptedev&im zvy$enymi investicemi do reklamy ve vyhledavani,
bannerové display inzerce a videoreklamy. Nejvy$si, dvojndsobny narlst
zaznamenaly programatické formy nakupu a RTB! . Ocekavani na dalsSi rok jsou
optimistickd, ucastnici vyzkumu predpokladaji, ze online reklama poroste v pristim
roce o dalSich 13 % na 16,5 mld. KC. V celkovych reklamnich vydajich pfipada na
online reklamu pétinovy podil. Udaje pochazeji z prizkumu inzertniho vykonu
internetu, ktery pro SPIR realizuje agentura ppm factum.

Graf C. 1:

Vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce

v roce 2008 az 2014 a 2015* v mld. K¢

:: SDRUZENI Zdroj: SPIR, ppm factum, Gnor 2015
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Nejvétsi ¢ast inzertnich vydajl pfipadd na celoplodnou (display) reklamu, a to 7,1
mld. korun v cenikovych cenach?. Ve srovnani s lonskym objemem 6,8 mld. jde o
mirny nardst, ktery je pravd&podobné zapFi¢inén rostouci popularitou nestandardnich
modernich formatd reklamy. Kontinudlni projekt na méfeni online display inzerce
AdMonitoring avizoval za lofisky rok stagnaci na Urovni 6,5 mild. K¢. Rozdil oproti
¢astce z tohoto vyzkumu je zplsoben pravé inzerci v neevidovanych interaktivnich
nebo rich media formatech.

1 Real Time Bidding — vysvétleni v poznamce k terminologii na http://www.inzertnivykony.cz/
2 Cena reklamniho prostoru podle ceniku vydavatele, nemusi odpovidat realné cené.
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Reklama ve vyhledavani (Google AdWords, Seznam Sklik) pokraduje v narustu
investic, za lonsky rok dosahla odhadovaného objemu 3,4 mld. K¢ v realnych cenach,
o témér 500 mil. vice nez v roce predchozim. Objem reklamy prodavané v
obsahovych sitich predstavuje 1,6 mld. K¢ v realnych cenach. Vice nez miliarda korun
(1,3 mid. K¢&) pripada na katalogovou a radkovou inzerci. Stéle vice penéz zadavatelé
sméruji do video a mobilni reklamy na internetu. V poslednich 4 letech (od roku 2011)
vzrostl vykon videoreklamy trojndsobné na 907 mil. K& a mobilni reklama
¢tyrnasobné na 153 mil. K¢ (cenikové ceny).

Graf ¢. 2:

Podil jednotlivych forem internetové reklamy

v roce 2014

; * realné ceny (net net)
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Na grafu €. 2 jsou kromé vySe zminénych forem online reklamy jesté placena inzerce
v obsahu a PR ¢lanky (150 mil. K&), mobilni reklama a programaticky prodej reklamy
cilené na publikum (RTB). PR ¢lanky zaznamenaly ve vyzkumu mirny pokles investic
(ze 178 na 150 mil. K&), ktery ale nemusi odrazet realitu presné, vzhledem k tomu,
Ze nékteré redakcni Clanky obsahujici reklamu nejsou jako inzerce evidovany.

Objem mobilni reklamy pochazi od zucastnénych médii a vypovida o velikosti inzerce
na strankach navstévovanych z mobilnich zarizeni a v mobilnich aplikacich. Agentury
odhaduji, Ze podil z celkovych inzertnich naklad( ve vyhleddvani a obsahovych sitich
cileny na mobilni zafizeni, dosahuje 6 %, coZ odpovidd dal§im cca 300 miliondm
korun v realnych cendch. Ty jsou vSak zahrnuty do kategorii Search a Obsahové sité.

Ze vsech sledovanych forem reklamy zaznamenal nejvyssi, dvojnasobny nardst
objem reklamy prodané modelem RTB. Udaj 90 mil. KC v redlnych cenach pro lonsky
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rok vychazi z odhadu médii, tedy strany nabidky reklamniho prostoru. Agentury
zastupujici zadavatelskou stranu odhaduji vysi inzertniho spendu v této oblasti na
110 mil. K& Z ddvodu kontinuity s pfedchozimi vinami vyzkumu pouZit prvni tdaj.

Graf €. 3:

Mezirocni rast jednotlivych forem internetové a mobilni

inzerce v roce 2014 a 2015*
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Grafy & 4 a & 5 ukazuji vyvoj investic do rlznych forem internetové reklamy
v absolutnich c¢astkach a relativnich podilech. Kromé internetové reklamy byla
tradi¢né dotazovana i inzerce v SMS a MMS zpravach v operatorskych sitich, ktera
dosahla v loriském roce 108 mil. K¢.
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Graf €. 4:

Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2010-2014 a 2015* v mil. K¢

:: SDRUZENi ) Zdroj: SPIR, ppm factum, tnor 2015
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Graf €. 5:
Podil jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2010-2014 a 2015* v %
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Udaje v grafu nejsou z dlvodu pouziti rGznych medidlnich cen zcela srovnatelné (u
kontextové reklamy, reklamy ve vyhledavani a RTB jsou uvadény realné ceny, u
ostatnich kategorii cenikové ceny3. Porovnani odhadu realnych cen bude k dispozici
v celoevropském vyzkumu inzertnich vydajd AdEx benchmark, do kterého SPIR se
svymi daty prispiva, v lété 2015.

Tabulka €. 1: Vyvoj podill jednotlivych forem internetové inzerce od roku 2009

v tis. K&

v tis. K& 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 (odhad)
Display * 4031074 4549033 5001054 5478276 6761689 7087 029 7 612 919
mt_a,,'fgy a Fadk. 786 111 985445 919806 901784 1200788 1256 196 1294 461
Videoreklama * - - 313583 522325 689 336 906 812 1 398 789
Search** 1141194 1593704 1871320 2871428 2901804 3360 886 3872 372
Obsahové sit& ** 444619 588272 794707 1207173 1428441 1580 086 1 820 556
RTB ** - - - 8 541 45 070 90 290 134 882
PR &lanky * - - - 85 579 177 807 150 434 168 689
Mobilni reklama * - - 38 945 76 291 102 501 152 728 168 493
SMS, MMS * - - 114 027 99 537 93 264 107 870 129 395
gfd"s'(;ngez 6402998 7716454 8939415 11 151397 13307436 14584461 16 471 161

* cenikové ceny (gross) v tis. K¢

Zdroj: SPIR, ppm factum, unor 2015

** redlné ceny (net net) v tis. KC, proskrtnuté hodnoty nejsou dostupné

Vykony a podily jednotlivych forem vykonnostni reklamy (Search a Obsahové sitée)
ukazuji grafy €. 6 a €. 7. V lonském roce reklama ve vyhledavani (Search) dosahla
68% podilu a reklama v obsahu (kontext) 32% podilu. Pomér search vs. obsahové
sité je dlouhodobé vyrovnany.

3 Vysvétleni cenikovych a redlnych cen je v pozndmce k terminologii
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Graf €. 6:
Rozdéleni inzertnich vydaji vykonnostni reklamy na obsah
a vyhledavaniv mil. K¢* (absolutné)
E: SPRUZEN oy Zdroj: SPIR, ppm factum, tunor 2015
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Graf €. 7:
Rozdéleni inzertnich vydaji vykonnostni reklamy na obsah
a vyhledavaniv % (relativné)
:: SDRUZENT Zdroj: SPIR, ppm factum, tnor 2015
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Srovnani velikosti inzerce v celych jednotlivych mediatypech ukazuje graf ¢. 8. Pro
porovnani byly pouzity Udaje z monitoringu reklamnich investic Admosphere.
Televize se po mirném propadu v roce 2013 vratila k rdstu a s 31,2 mld. K& si udrzuje
dominantni postaveni na reklamnim trhu (42 %). Tiskova inzerce dosahla v loriském
roce 17,5 mld. K& a ma Ctvrtinovy podil (24 %) na reklamnich rozpoctech. Na online
reklamu pripada pétinovy podil (14,6 mld. K¢&). Reklama v radiu dosahla vyse 6,1
mld. K¢ (8% podil) a reklama mimo domov (OOH) utrzila v lonském roce 4,5 mld. K¢
(6 %).

Graf €. 8:

Podil jednotlivych mediatypti v roce 2014*

I SDRUZENI )
I PRO INTERNETOVY

ROZVO)J

Radio
6,1 mld. Ké
8%
OOH
6% 17,5 mld. K&
24%
* ceny bez vlastni
inzerce (selfpromo) Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Unor 2015

V poslednich nékolika letech je pfi ¢asovém srovnani patrny trend rapidniho rlstu
inzertnich vydajd do internetové reklamy, pozvolného navy$ovani investic do TV,
radiové a OOH reklamy a naopak mirny pokles u tiskové inzerce, ktery se na zakladé
Udaju poslednich 2 let stabilizoval. Vyvoj celych mediatypl v &ase v absolutnych
vykonech a relativnich podilech ukazuji grafy ¢. 9 a ¢. 10.
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Graf €. 9:

Vyvoj podilli jednotlivych mediatypu (absolutné)

i . o
:: EE‘EE’EEE“NETOW Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media, Gnor 2015
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Graf ¢. 10:;

:: §Eo“ﬁ'§$§r'mmw Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media,tnor 2015
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Tabulka ¢&. 2 a 3: Vyvoj podild inzertnich vykon{ jednotlivych mediatypl v tis. K¢&
absolutné 2009 2010 2011 2012 2013 | 2014 |
TV 28 369 155 25 587 562 29 162 723 30 118 949 27 802 137 31178 306
Tisk 17 911 403 21 553 641 19 500 741 17 654 511 18 039 126 17 497 932
Internet 6 402 998 7 716 454 8 900 469 11 151 399 13 307 435 14 584 460
OOH 3547 993 3 285 289 3676 360 4001 669 4 528 262 4 482 220
Radio 3932 158 1284 310 1122994 1068 142 5 844 355 6 063 021
CELKEM 60163 707 59 427256 62363287 | 63994670 69 521315 73 805 939
relativné
TV 47,2% 43,1% 46,8% 47,1% 40,0% 42,2%
Tisk 29,8% 36,3% 31,3% 27,6% 25,9% 23,7%
Internet 10,6% 13,0% 14,3% 17,4% 19,1% 19,8%
OOH 5,9% 5,5% 5,9% 6,3% 6,5% 6,1%
Radio 6,5% 2,2% 1,8% 1,7% 8,4% 8,2%
CELKEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Pozn.: Ceny v tis. KC, bez vilastni inzerce (selfpromo), ve vykonech rozhlasu (2010 az 2012) nejsou zapocitany regionaini
prodeje
Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere,Kantar Media, Gnor 2015

Metodiky za aktudlni i minulé ro&niky prizkumu inzertnich odhadi véetné tiskovych
zprav naleznete nové na microsite http://www.inzertnivykony.cz/

Vyvoj celkového inzertniho vykonu podle AdMonitoringu

Celkovy soucet vydaJu do internetové
Ad Monltorlng dlsplay reklamy dle méreni AdMonitoring za
rok 2014 je za vSechna média 6,5 miliardy
K¢ v cenikovych cenach, coz je stejné jako v roce 2013. Celkovy rocni vysledek za
rok 2014 z AdMonitoringu se blizi sumé& za display inzerci v ro¢nim prizkumu
inzertnich vykontd SPIR (6,5 vs. 7,1 mld. K¢&), coZ potvrzuje jeho spravnost.

V grafu ¢&.11 je znadzornén vyvoj celkovych vydajd do internetové reklamy
v cenikovych cenach. Inzertnim vrcholem v roce 2014 byl tradi¢né listopad s ¢astkou
731 mil. K&. Jsou jasné patrné sezénni vlivy — pokles v obdobi letnich prazdnin, po
nich nardst aZ do obdobi pred Vanocemi, kdy reklamni kampané vrcholi, poté ke
konci prosince a v lednu opét pokles.
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Celkové vydaje do internetové display reklamy

:: RO TERNEToVY Zdroj: AdMonitoring, 01/2013 - 02/2015
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Graf ¢.11, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2013-2/2015

V grafu €.11 je znazornén vyvoj meziroéniho tempa rdstu Y2Y (procentudini zména
proti stejnému mésici pred rokem). Nejvétsi meziroéni rist byl zaznamendan v lednu
2014 (+24 %). Z dlouhodobého pohledu se meziro&ni tempo rustu investic do display
reklamy v roce 2014 zastavilo po zpomaleni v roce 2013.

Vyvoj mezirocnich zmén Y2Y celkovych vydaji do
internetové reklamy

| el zdroj: AdMonitoring, 01/2013 - 02/2015
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Graf ¢.11, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2013-2/2015

V grafu €.12 je zndzorné&n vyvoj mezimési¢niho tempa rlstu M2M (procentudlni
zména proti predchozimu mésici). Jsou zde patrné opét sezénni vlivy. K nejvétsSim
s O o Y4 . v . v Vé Vé 7 . . v, v7s
narustum dochazi na jare a na podzim po skonceni letnich prazdnin. K nejvetsim
. v _rv 7 o s 7 7, v 7 é

mezimesicnim poklesum dochazi v lete a po Vanocich.
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Vyvoj mezimésicnich zmén M2M celkovych vydaji do

internetoveé reklamy

E:| o Zdroj: AdMonitoring, 01/2013 - 02/2015
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Graf ¢.12, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2013-2/2015

Videoreklama

Display reklama monitorovana AdMonitoringem zahrnuje i videoreklamu, kde se
v deklaracich kampani zacala objevovat vyznamnéji od roku 2012. Jeji podil na
celkovych vydajich do display reklamy za&al prudce rust od pocatku lofiského roku
2014. Aktualné v unoru 2014 tvori videoreklama témer 15% podil na display reklamé.
Vyvoj velikosti videoreklamy v cenikovych cenach a jeji podil na celkovych investicich
do display reklamy ukazuje graf ¢. 13.

Vyvoj celkovych vydaji do VIDEO reklamy

| Fe Zdroj: AdMonitoring, 01/2013 - 02/2015
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Vyvoj poctu mérenych médi

V grafu ¢.14 je znazornén vyvoj poctu mérenych internetovych médii s vykazanym
nenulovym vykonem. Primérny mésiéni pocet monitorovanych médii (zapojenych i
nezapojenych) od pocatku roku 2013 je 212 médii. Z toho primérny mésiéni pocet
nezapojenych médii za stejné obdobi je 29. Nezapojené médium je takové médium,
které aktivné nedeklaruje Udaje o svych reklamnich kampanich, ale je monitorovano
robotem ze strany AdMonitoringu.

Pocet mérenych meédii

SDRUZENT . .. . .
:::g(;‘:,rgjsmamw Zdroj: AdMonitoring, 01/2013 - 02/2015
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Graf ¢.14, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2013-2/2015

Produktova segmentace

V tabulce ¢.4 je TOP 30 kategorii produktové segmentace za rok 2014 se soucty
inzertnich vydaji v téchto kategoriich v letech 2013 a 2014. Nejinzerovanéjsi
kategorii produktové segmentace (3. Uroven produktového stromu) je Siroky
sortiment s 22,3% podilem (rok 2014), kterd zaznamenala meziro¢ni rlst o 2 %. Na
druhém misté je kategorie Pené€zni zprostiedkovani s 11,5% podilem a na tfetim
misté je kategorie Motorova vozidla a jejich motory s 9,7% podilem. Pod Siroky
sortiment patfi Sport, Odévy a Elektronika. Pofadi prvnich tfech kategorii se proti
roku 2013 nezmeénilo.

TOP30 produktovych segmenti T2013 T2014 T2015 Y2Y Y2Y 15(1-2) Podil

2014 [K&] [K&  (1-2) [K&] 14/13 /14(1-2) T2014

1. |Z.100.3. §irok\'/ sortiment 1373147981 | 1406 821 552 172 620 045 2% 13% 22,3%

2. | M.64.1. Penéini zprostiedkovani 601 536 127 727 340 238 78 179 930 21% -41% 11,5%
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TOP30 produktovych segmenti T2014 T2015 Y2Y | Y2Y 15(1-2)
2014 [KE] (1-2) [KE] 14/13 /14(1-2)

3. | E.29.1. Motorova vozidla a jejich motory 565 337 985 613 773 581 80518 842 9% -10% 9,7%

4. | P.79.1. Cestovni agentury, kancelare 339236716 336 662 589 51599 831 -1% -4% 5,3%

5 I;:lll Cinnosti souvisejici s telekomunika¢ni 313358700 | 257 983 074 29321 287 18% 21% 41%

6. | M.65.1. Pojisténi 196 385 141 239 035 304 28 119 459 22% -25% 3,8%

7, | E:204.Mydlaa detergenty, Cistici a leStici 165245245 | 178383122 15353 097 8% 26% 2,8%
prostiedky, parfémy a toaletni pfipravky

g, | Z100.1.Sirokosortimentniprodejny a fetézce | g7 196555 | 173 756 030 25129850 7% 53% 2,8%
s pfevahou potravin

9. | E.23.3. Stavebni prvky 131362 736 138 598 402 7 881922 6% -17% 2,2%
L.63.1. Cinnosti souvisejici se zpracovanim

10. | dat a hostingem; Cinnosti souvisejici s 221522548 136 594 006 17918 348 -38% -8% 2,2%
webovymi portaly

11. | E.27.5. Spotrebice prevazné pro domacnost 110 457 622 125 787 545 12 418 397 14% -23% 2,0%

12. | D.14.1. Odévy 106 157 953 114 676 339 24 307 489 8% 88% 1,8%

13. | C.11.0. Napoje 88174 034 100 302 301 6352 136 14% -15% 1,6%

14. | M.64.9. Ostatni finanéni zprostredkovani 61810439 91 325636 5 846 965 48% -18% 1,4%

15. | E.21.2. Farmaceutické pfipravky 117 152 132 86 755 030 20568 724 -26% 7% 1,4%

16. | L.58.2. Software 104 911 229 82138454 12 576 935 -22% 25% 1,3%

17. | E.31.0. Nabytek 67 648 776 76 702 204 11568 309 13% 5% 1,2%

18. | H.41.1. Developerska ¢innost 66 667 414 70 165 681 4106271 5% 44% 1,1%

19. :i'r?:i'ﬁo statni rezervacnia souvisejicl 69887343 65557036 8221102 -6% -36% 1,0%

20, | P78:1. Cinnosti agentur zprostredkujicich 55106365 | 59956625 13749116 9% 151% 1,0%
zaméstnani

21. | J.51.1. Letecka doprava 66 787 567 59 049 530 6 650 394 -12% -30% 0,9%

22. | C.10.8. Ostatni potravinafské vyrobky 42973 512 55594 499 9337946 29% 63% 0,9%

23, | U;94.9. Ostatni organizace sdruzujici osoby 2a | 1,554 406 | 51518800 815784 -53% -11% 0,8%
ucelem prosazovani spolecnych zajma

24. | T.93.2. Ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti 64 793 784 50 234 997 799 750 -22% -88% 0,8%

25. | E.26.2. Pocitace a periferni zafizeni 73418533 46 411 741 4698 927 -37% 15% 0,7%

26. | E.26.3. Komunikac¢ni zafizeni 64 610 309 45 316 585 7 216 894 -30% 9% 0,7%

27. | T.90.0. Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti 46 823 999 41991 342 5925742 -10% -13% 0,7%

28. | T.93.1. Sportovni a rekreacni ¢innosti 30314 337 37927 699 3875414 25% -25% 0,6%

29, | E:32:9- Ostatni vyrobky zpracovatelského 33667712 33552709 2205672 0% -43% 0,5%
primyslu

30. | Z.100.4. Hobby, potfeby pro kutily 17 631 067 30411 267 5363051 72% -8% 0,5%

* Vystupy jsou vysledkem produktové segmentace, ktera byla prejata od spolecnosti Admosphere (kompletni produktovou
segmentaci naleznete zde). Hodnoty jsou souctem kategorie 3 a jejich podurovni.

Tabulka ¢.4, zdroj: AdMonitoring - SPIR - Mediaresearch, 1/2013-2/2015

V grafu €.15 je zndzorné&n vyvoj podild TOP5 sekci produktové segmentace (nejvy3ssi
uroven stromu produktové segmentace). Produktovych sekci je celkem 22, z toho 5
sekci je dominantnich a dohromady zaujimaji pfes 80% podil. Podily sekci jsou v ase
proménlivé, v lofiském roce je patrny mirny rdst sekce Prifezové kategorie. Do sekce
Dalsi zpracovatelsky pridmysl spadaji zejména objemné podsekce Motorova vozidla
(kromé motocykl(), pfivésy a navésy, dale Pocitace, elektronické a optické pfistroje
a zafizeni a Chemické latky a pfipravky. Do sekce Prirezové kategorie spada zejména
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podsekce Siroky sortiment. V téchto TOP5 sekcich se celkové proinzeruje 85 % véech
vydajl (Gnor 2015), které AdMonitoring eviduje.

Vyvoj podili TOP5 (za rok 2014) sekci produktové segmentace
::Eﬁﬁ?émow Zdroj: AdMonitoring, 01/2013 - 02/2015
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Graf ¢.15, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2013-2/2015
V 4
Zadavatele

V tabulce &.5 je TOP 30 zadavateld za rok 2014. V roce 2014 do internetové display
reklamy nejvice utratila v cenikovych cenach firma Internet Mall s 288 mil., na
druhém misté nasleduje Czc.cz se 189 mil. a Alza.cz s 193 mil. KC. Castky evidované
v AdMonitoringu obsahuiji i bartery. Pofadi zadavatell tedy nemusi odpovidat pofadi
podle skutedné vynalozenych prostfedkd, tabulka spiSe vypovida o vyuzité reklamni
plose.

T2013 T2014 T2015(1-2) Y2Y
[KE] [KE] [KE] 14/13

Y2Y 15(1-2)/
15(1-2)

TOP30 zadavatell

1. | Internet Mall 395349175 K¢ | 288 084 617 K¢ 19 099 570 K¢ -27% -42%

2. | Czc.cz 66 245 197 K¢ | 189 438 555 K¢ 35549 990 K¢ 186% 91%

3. | Alza.cz 192919 210 K¢ | 122 944 001 K¢ 27 050 337 K¢ -36% 40%

4. | Porsche Ceska republika 63 767 050 K¢ | 117 635 336 K& 18 347 328 K¢ 84% -5%

5. | Naspers OCS Czech Republic - 100 591 567 K¢ 12 718 816 K¢

6. | Lidl Ceska republika 116 563 211 K¢ 98 670 500 K¢ 15540 132 K¢ -15% 4%

7. | Skrz.cz 49 445 609 K¢ 96 672 012 K¢ 15 955 298 K¢ 96% 64%

8. | Student Agency 184 184 693 K¢ 94 212 039 K¢ 14 249 380 K¢ -49% 14%

9. | Vodafone 97 179 638 K¢ 92 589 514 K¢ 19 208 673 K¢ -5% -7%

10. | Ford Motor Company 57 616 532 K¢ 92 237 072 K¢ 11122 732 K¢ 60% 14%

11. | Invia.cz 54427 917 K¢ 90 290 579 K¢ 5080 125 K¢ 66% -72%
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TOP30 zadavatell

T2013

T2014

T2015(1-2)

Y2Y
14/13

Y2Y 15(1-2)/

12. | HP Tronic Zlin 18408 678 K¢ | 90 196 098 K¢ 15063 433 K¢ 390% 181%
13. | Air Bank 74 066 452 K¢ 84 726 010 K¢ 7 033 565 K¢ 14% -59%
14. | Datart International 66 640 252 K& | 82270737 K¢ 8061 409 K¢ 23% -31%
15. | Procter & Gamble 64 344 354 K¢ 77 391 787 K¢ 11981 889 K¢ 20% 22%
16. | Hyundai Motor CZ 16 021 157 K¢ 64 367 646 K¢ 12 601 453 K¢ 302% 76%
17. | T-Mobile Czech Republic 70131542 K¢ | 63409 131 K¢ 3786 657 K¢ -10% -32%
18. | Eset software 55228 492 K¢ 63 157 476 K¢ 4269 304 K¢ 14% -49%
19. | UPC Cesk4 republika 47219040KE | 62245 383 K¢ 9243297 K¢ 32% -39%
20. | Ceskoslovenskd obchodni banka 49 404 544 K¢ | 60743 037 K¢ 5569 313 K¢ 23% 36%
21. | Garuma 6100 785 K¢ | 60 119 395 K¢ 25 659 K¢ 885% -98%
22. | LMC 55 416 640 K¢ 59 878 278 K¢ 13 748 294 K¢ 8% 154%
23. | Bregosan plus 8833 841K¢ 59 493 364 K¢ 3206312 K¢ 573% 351%
24. | Fio banka 33338 706 K¢ 59 367 393 K¢ 2 240 808 K¢ 78% -91%
25. | ING Bank 55331 222 K¢ 57 451 963 K¢ 6078 424 K¢ 4% -64%
26. | Allianz pojistovna 46 751 849 K¢ 56 526 442 K¢ 15 151 906 K¢ 21% 25%
27. | Raiffeisenbank 26 575 871 K¢ 53 656 128 K¢ 5448 728 K¢ 102% -22%
28. | Ceska spotitelna 40 498 702 K¢ 53216 485 K¢ 6723 632 K¢ 31% -11%
29. | Beiersdorf 33775 101 K¢ 49 768 109 K¢ 2 440 049 K¢ 47% -27%
30. | Exchange 61 195 402 K¢ 49 556 606 K¢ 8071653 K¢ -19% -20%
Tabulka C.5, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2013-2/2015
Provozovatelé

V roce 2014 za internetovou reklamu deklaroval v cenikovych cenach nejvice

Seznam.cz, témér 2,5 miliardy K&, coz byla témér stejna (-3 %) castka jako v roce
2013. Na druhém misté je MAFRA s 0,9 mld. (meziro¢né +14 %) a na tretim misté
spole¢nost Economia s 803 mil., coz znamena 524% rlst proti roku 2013. Takto velky
rist byl zplsoben zejména akvizici s Centrum Holdings. Provozovatele (v&etné
mediazastupitell) sefazené podle vyse piijmd z internetové reklamy v cenikovych
cenach za rok 2014 najdete v tabulce ¢.6. U nezapojenych médii AdMonitoring
zaznamenal v roce 2014 v sou¢tu vykon 290 mil. K& Ceny jsou v&etné barterd.

TOP10 provozovatelli | T2013 [K&] T2014 [KE] Tzo;‘:é;'_z) Y2Y 14/13 Y2\;:(51(_12-)2)/
1. | Seznam.cz 2478321580 K¢ | 2415 550 863 K& 223 220 664 K& 3% 51%
2. | MAFRA 790125137 K& | 904 042 195 K& 118 551 009 K& 14% -25%
3. | Economia 128680 123 K& | 803 286 752 K& 104 319 066 K& 524% -35%
4. | Mladé fronta 313512809 K& | 348 788 633 K¢ 59 655 203 K& 11% -15%
5. | Nezapojena média 367055119 K& | 290 219 666 K& 51775 671 K¢ -21% -30%
6. | Allegro AdMarket * 279877564 K¢| 291571514 K& 44 963 135 K¢ 4% -33%
7. | FTV Prima 60527577 K& | 295 161 799 K& 33247 084 K& 388% -36%
8. | CZECH NEWS CENTER 198041272 KE| 266 523 914 K& 28 438 809 K& 35% -55%
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TOP10 provozovatelé | T2013 [K&]  T2014 [KE] T2°[1:é]1'2) Y2Y 14/13 Yz‘; :(51(_12')2)/

9. |CET21 165 265 888 K¢ 256 829 538 K¢ 29 056 727 K¢ 55% -45%

10. | Finance media 63 350 579 K¢ 117 890 777 K¢ 21942 857 K¢ 86% -6%

e mediazastupitelstvi
Tabulka ¢.6, zdroj: AdMonitoring - SPIR - Mediaresearch, 1/2013-2/2015

O projektu AdMonitoring

AdMonitoring je projekt sledujici vydaje do celoploSné internetové reklamy.
Vzhledem k povaze internetu jako mediatypu nabizejicimu Siroké spektrum inzertnich
moznosti je AdMonitoring zalozen na kombinaci postupl - pfimych deklaracich
spolupracujicich médii, monitorovacim robotovi a zpétné kontrole ve spolupraci s
medialnimi agenturami. Vystupy prinaseji informace o vysi reklamnich investic a
prob&hlych a aktudalnich kampanich aZ do Urovné jednotlivych vizudl( (kreativ), které
se ukladaji do databaze. Mezi hlavni formy sledované reklamy patfi obrazkova,
flashova, video, textova a kombinovana reklama.

Data jsou publikovdana na mési¢ni bazi prostrednictvim on-line aplikace
a vystupd pro uzivatelské aplikace. Soucasti projektu je i centraini Cenikové centrum,
které shromazduje informace o nakupnich podminkach reklamni plochy
na jednotlivych serverech a jejich sekcich.

Monitoring vydajt do internetové reklamy v projektu AdMonitoring stoji na 3 pilifich:
e Deklarativni databdze a databaze cenikd shromaZduji informace o reklamé
od Spolupracujicich médii.
e Scanovaci robot Nettrack identifikuje potencialni reklamu na vSech
monitorovanych Médiich.
e Interni kontrola sebranych dat a audit vystupt provadény zejména medialnimi
agenturami.

Tyto moduly jsou mezi sebou Uzce funkéné spjaty a tvori jednotny kompaktni
systém. Umoznuji prijimat deklarace kampani a jejich vykonu jak od aktivné
spolupracujicich médii, tak odhad reklamniho vykonu na nespolupracujicich médiich.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovou reklamu).
Realizatorem projektu je spole¢nost MEDIARESEARCH, a. s.

SPIR je profesni sdruZzeni pusobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000.
V soulasné dobé& tvofi ¢lenskd zakladna sdruZeni celkem 57 ¢&lend. Kromé
provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a
sociodemografického profilu navstévnikd internetu NetMonitor, realizuje projekt
monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy zasahu reklamnich kampani
AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC. Ve svych aktivitach
nezohlednuje jen reklamni a marketingové sluzby, ale ve stale vétsi mire zasahuje
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do dalSich, neinzertnich oblasti, jako jsou pravni aspekty internetového podnikani,
komunikace se statni spravou atd. Poskytuje také expertni analyzy vyvoje
internetového trhu u nds a je samoreguldatorem audiovizualniho a autorsky
chranéného obsahu na internetu. Je také garantem samoregulacniho ramce pro
online behavioralni reklamu (OBA) v CR.

Petr Kolar, analytik SPIR, petr.kolar@spir.cz, 2.4.2015
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