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Trendy v navstévnosti internetu

Na internetu je 71 % ceské populace 10+ (alespon jednou v mésici navstivilo
meéreny server), coz je o dva procentni body vice nez pred rokem. V poslednich
dvou letech roste pocet lidi vyuzivajici internet prdmé&rnym tempem 4 % za rok. U
mladych lidi ve véku 10-24 let je mira penetrace internetu 92 %, internetova
populace v této vékové skupiné jiz nema kam rlst. S pfibyvajicim v&kem procento
lidi vyuzivajici internet klesa. Penetrace internetu u lidi starSich 55 let je 37,2 %,
coz je o 2,3 procentniho bodu vice nez pred rokem. Zde je velky
potencial a nejvétsi rlst je a bude pokracovat pravé v této vékové skuping, i kdyz
jiz v mensi mife nez v minulych letech (loni to bylo mezirocné +4 %). Na internetu
je vice muzd neZ Zen, s ptibyvajicim vékem podil muzd roste a podil Zen klesa.
Zatimco mezi uzivateli do 25 let je témér 60 % Zen, u starSich 55ti let je to pouze
necelych 30 %. Tento rozdil v pohlavi se bude s rlstem internetové populace
zmen&ovat. MuZi jsou na internetu v priméru mirné aktivn&jsi nez Zeny co do poctu
shlédnutych strdnek nebo prdmérného straveného ¢asu (ATS). Primérny cesky
internetovy uZivatel je mlads$i a vzdé&lan&jsi nez prdmérny obcan CR. Vétina
internetovych uZivateld ma stfedodkolské vzdé&lani s maturitou. UZivatele nejvice
zasahuji kategorie médii Titulni stranky rozcestnik( a Databaze a katalogy. Nejvice
Casu travi navstévnici internetu v kategoriich Titulni strdnky rozcestnik(
a Komunikaéni sluzby. RuUst potu uzivateld socidlnich siti (zahrani¢nich) se
zpomaluje, ale i tak Facebook dosahl za posledni rok cca 10% narlstu poctu
uzivatell. Obliba slevovych serverl, které do Ceska prisly pred &tyfmi lety, je stéle
vysoka. Polet slevovych serverl se stabilizoval, jejich obrat neustdle roste.
Podobna neupadajici obliba patfi i aukénim serverim. Internetovi uZivatelé berou
tyto sluzby jako béznou soucast jejich online aktivit. To co Ize v dnesni dobé nazvat
jako fenomén, tak je jistd& rdst pfistupd k internetovym sluzbam prostfednictvim
mobilnich telefonl a tabletd. Poet Eeskych mobilnich internetovych uZivatell se za
posledni rok témér zdvojnasobil.

Internetova versus realna populace

V unoru 2014 velikost internetové populace 10+ dosahla hodnoty 6,71
milionQ lidi. V porovnani s celou b&Znou (redlnou) &eskou populaci (10,5 mil.) jde o
64 % vsSech obyvatel. Porovnavame-li s béznou populaci taktéz 10+ (9,4 mil.),
jedna se 71% podil, ktery tvoFi internetovi uzivatelé.

V grafech ¢.1 a (.2 je znazornéno porovnani veékové struktury realné
a internetové populace v absolutnich poctech a v procentualnim podilu (share). Ve
vékové kategorii 10-24 let je na internetu 92 % lidi. S rostoucim vékem podil lidi na
internetu klesa. Pouze 37,2 % lidi starSich 55 let vyuziva internet. V realné ceské
populaci ma nejvétsi zastoupeni (34 %) vékova skupina 55+, v internetové
populaci ma tato vékova skupina pouze 18% podil.

http://www.spir.cz



http://www.spir.cz/

I SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU 3

REKLAMU
Vékova strukturaredlné a internetové populace Vékova struktura realné a internetové populace (share)
::;ggﬁ;g,'m,mu Zdroj: NetMonitor, Gnor 2014; CSU prosinec 2012 :: sonuzemt Zdroj: NetMonitor, Gnor 2014; CSU prosinec 2012
REKLAMU REKLAMU
8 3500 A40%
E ® internetova populace 10+ redina populace 10+ M internetova populace 10+ realna populace 10+

3000 35%

3234
l

34%

2500 — 0%

25% —

2000

1500

H:
<

T T 1 T T T |
VEk=[10-14] VEk=[15-24] VEk=[25-34] VEk=[35-44] VEk=[45-54] VEk=[55+] VEk=[10-14] vék=[15-24] VEk=[25-34] vék=[35-44] vak=[45-54] VEk=[55+]

Graf &1 a &2, zdroj: NetMonitor — SPIR — Mediaresearch & Gemius, 2/2014; CSU 12/2012

V grafech ¢€.3 a ¢.4 je znazornéno slozeni jednotlivych vékovych skupin realné
a internetové populace podle pohlavi. Podil pohlavi redlné populace je vyrovnany,
teprve v nejstarsi skupiné vyrazné prevladaji zeny, protoze se statisticky dozivaji
vysSiho véku. U internetové populace je zavislost naprosto opacna. S pribyvajicim
vékem podil muzd roste, podil Zen klesa. Je to déno vétdim technickym nadSenim
udit se pouZivat nové technologie u seniorl - muzd neZ u Zen. S postupem ¢asu se
tento jev bude vytracet, protoze lidé, ktefi internet jiz pouzivaji, tak se starnutim
ho pouzivat neprestanou - napr. pred 2 roky (anor 2012) byl pomér pohlavi u 55+
22 % zeny, 78 % muzi.

Podil pohlavirealné populace (share)

Byt zdroj: CSU prosinec 2012 [y s8tcnes Zdroj: NetMonitor, tnor 2014
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Graf &3 a &.4, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 2/2014; CSU 12/2012

V grafu ¢.5 je zndzornéno srovnani Ceské redlné a internetové populace
z hlediska nejvyssiho dokonceného vzdélani. Internetova populace ma patrné vyssi
vzdélani neZ redlna. Vétsina (63 %) internetovych uzivateld 15+ ma stfedoskolské
vzdélani s maturitou nebo vyssi vzdélani, u ¢eské populace 15+ to je 51 %. Nejvice
internetovych uzivateld 15+ ma stfedoskolské vzdé&lani s maturitou (39,7 %). U
realné populace maji nejvétsi podil lidé vyuceni bez maturity (34,7 %).
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Vyvoj poctu internetovych uzivateld (RU)

Pocet internetovych uZivateld (RU) je pocet uzivateld internetu v pfisludné
cilové skupiné, ktefi vygenerovali alespon jedno zobrazeni na vybraném webovém
serveru béhem daného mésice. Tento ukazatel odpovida skute¢nému poctu lidi (ne
pocitadl, cookies nebo IP adres), kteFi navétivili webovy server v daném mesici.
V grafu &.7 je znadzornén vyvoj poltu internetovych uzivatelld z CR od poc&atku roku
2011. Jsou pozorovatelné tradicni sezonni vykyvy - poklesy v prib&hu letnich
prazdnin. V Unoru 2014 byl polet internetovych uzivatell z CR 6,71 milion( lidi. Od
ledna 2013 dokaze NetMonitor diky fuzovanému panelu mérit cely cesky internet,
jeho reach vzrostl z dosavadnich 97,7 % na 100 % (v grafu zelené sloupce).

Pocet internetovych uzivateld

I SDRUZENI
PRO INTERNETOVDU

PRO INTS Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014

7 -~ mNavstévnici z CR (realnf uZivatelé), cely internet

6,8 | mNavstévnici z CR (realnf uZivatelé), méfené servery uw'\
NetMonitor

Miliony

6,6

6,4

6,2

6
5,8

5,6

5,4

leden 12
dnor 12
biezen 12
duben 12
kvéten 12
terven 12
tervenec 12
srpen 12
zafi 12
fijen 12
listopad 12
prosinec 12
leden 13
unor 13
biezen 13
duben 13
kvéten 13
cerven 13
¢ervenec 13
srpen 13
zafi 13
fijen 13
listopad 13
prosinec 13
leden 14
unor 14

Graf &.7, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2012-2/2014

Muzl je na internetu vice. V Unoru 2014 byl pomér 51,6 % muzl proti
48,4 % zen. V grafu c 8 Je zndzornén vyvoj absolutniho poétu muzd a zen z CR na
internetu. Pomé&r muzd a Zen na internetu je dlouhodobé& vyrovnany.
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Pocet internetovych uZivatell - muzi vs Zeny

:: E‘E’gﬁ%&"mm Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014
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Vyvoj poctu zobrazenych stranek (PV)

Zobrazeni (page view, PV) je zobrazeni (natazeni) www dokumentu
z prislusného webového serveru do www prohlizece navstévnika. Vyvoj poctu PV je
znazornén v grafu ¢.9, jako u poctu uZivatell se opét projevuji sezénni vykyvy a
jiné vlivy. Absolutnim rekordem je leden 2013, kdy pocet shlédnutych stranek na
zapojenych webech dosahl 9,3 miliard. Diky projekci ze softwarové Ccasti
flzovaného panelu miZzeme od ledna 2013 usuzovat pocet shlédnutych strének na
celém ¢eském internetu od &eskych uZivatell (v grafu zelené sloupce).

Pocet shlédnutych stranek

::ggg::ﬁa%!mm Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02,/2014
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Graf &9, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2012-2/2014

V grafu ¢.10 je zndzornén vyvoj poctu PV v zavislosti na pohlavi uzivatele. Pomér
v poctu shlédnutych strédnek je u muzi mirné vétsi, nez je jejich podil v internetové
populaci, muzi jsou tedy na internetu aktivnéjsi.
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Graf ¢.10, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2012-2/2014

Vyvoj délky priim. straveného c¢asu na navstévnika (ATS)

Prdmérny strdveny &as na navétévnika je celkovy strédveny &as prdmérnym
navstévnikem (realnym uzivatelem) z prislusné cilové skupiny na vybraném
webovém serveru béhem daného mésice. V grafu ¢.11 je znazornén vyvoj ATS
na internetu. Nejvice ¢asu na mérenych webech stravili uzivatelé v lednu 2013
(30,5 hodiny za meésic). Diky projekci ze softwarové casti fuzovaného panelu
muUZeme od ledna 2013 usuzovat ATS na celém deském internetu od &eskych
uzivatell (v grafu zelené sloupce).

Pramérny straveny ¢as na navstévnika
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V grafu ¢.12 je zndzornén vyvoj ATS v zavislosti na pohlavi uzivatele. V Unoru

7 aype v . . 7 o v . v 7 Ve v

2014 stravili muzi na zapojenych serverech v prumeru o 3 hodiny za meésic vice nez
Zzeny. Z dlouhodobého pohledu maji muzi mirné vyssi ATS nez Zeny.

Primérny straveny ¢as na navstévnika

E: sokusenl . Lo Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014
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Graf ¢.12, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2012-2/2014

Vyvoj podilu pohlavi - muzi versus zeny

V grafu ¢.13 je zndzorné&n vyvoj podilu pohlavi co do poétu uZivateld (RU)
a poctu zobrazenych stranek (PV). Muzi byvaji vétsinou aktivnéjsi nez zeny, tzn. ze
shlédnou vétsi podil stranek nez je jejich podil co do poctu. Pravidlo to ale neni,
pozorovanim se nabizelo jiz nékolik hypotéz, ale zadna se dlouhodobé nepotvrdila.

Share pohlavi - pocet uZivatell (RU) a zobrazeni (PV)

:: Lyl — Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014
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Vékova struktura internetovych uzivatell

V grafech ¢.14 a ¢€.15 je znazornén vyvoj vékové struktury internetovych
uZivateld v absolutnich poltech a procentudlnim podilu (share). Z grafd jsou jasné
patrné dlouhodobé trendy, kdy absolutné rostou uzivatelé 35 a vice let, nejpatrnéjsi
rist je vidét u skupiny 55+. Jinymi slovy, internetovd populace starne. Vé&kové
kategorie do 34 let se absolutné neméni, ale vzhledem k rostoucim starSim
skupinam jejich podil klesa. I nadale Ize ocekavat, ze se bude postupné zvysSovat
podil starSich vékovych skupin, jak potvrzuje graf ¢.15 u vékové skupiny 55+. U
mladych lidi se nejvice projevuji sezénni vlivy - letni prazdniny.

Vékova struktura internetovych uzivatelii z CR
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Vékova struktura internetovych uZivatelii z CR (share)

:: . Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014
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Vzdélani internetovych uzivateli

V grafech €.16 a &.17 je zndzorné&n vyvoj vzdélani internetovych uzivatell
v absolutnich poctech a procentualnim podilu (share). Nejvice zastoupenym
vzdélanim (nejvyssim dokoncenym) je stredoskolské s maturitou s 37,5% podilem
(Unor 2014). Na druhém misté je stfedoskolské bez maturity (25,5 %) za
vysokoskolskym (15,6 %), nasleduji zakladni (7,8 %), neukoncené zakladni (7 %)
a vyssi odborné vzdélani (6,6 %). Struktura vzdélani je dlouhodobé vyrovnana.
Z jiz uvedenych ddvodl absolutné roste nejstarsi vékova skupina uZivatell a z nich
to jsou nejvice v poslednim pllroce vysokogkoldci a stfedoskolaci s maturitou.
V dlouhodobém pohledu internetova populace nejvice narostla o starsSi vyucené
uzivatele bez maturity.
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Pocet internetovych uzivatelt z CR podle vzdélani

:jiﬁé?ﬁiﬁ.immm Zdroj: NetMonitor, 01/2012- 02/2014
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Graf ¢.16, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2012-2/2014

Podil vzdélani internetovych uZivateli (share)

:: SDRUZENI Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014
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Graf ¢.17, zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2012-2/2014

ABCDE narodni socioekonomicka klasifikace internetovych
uzivatell

V grafech ¢.18 a ¢.19 je zndzornén vyvoj ABCDE narodni socioekonomické
klasifikace (kumulované skupiny) internetovych uzivateld v absolutnich poétech
a v procentudlnim podilu (share). Nejvice zastoupenou klasifikaci je D+E s 42%
podilem (Unor 2014). Dale nasleduji skupiny C (29 %) a A+B (24 %). Podil
jednotlivych skupin byva dlouhodobé vyrovnany.

OOoRORO00OEOROOROROCON

] |
OmO0 . : ~alals
oooo DHp://WWW.SpIr.cz S0 g

O

EO O E0O0 O WO O mOd



http://www.spir.cz/

I SDRUZENI
I PRO INTERNETOVOU 12

REKLAMU

Aktualné se do NetMonitoru zavadi nova ABCDE klasifikace, kterd nahrazuje
predchozi nevyhovujici klasifikace zaloZzené na konceptu z let 1991 a 1997. Nova
definice socioekonomicke klasifikace ABCDE je kalibrovana pro kalendafni rok 2014.
Kalibrace vychdzi z poslednich publikovanych vysledklG CSU o struktufe populace
Ceskych domacnosti tak, aby zachovala pfedepsané zastoupeni jednotlivych ABCDE
kategorii A, B, C1, C2, C3, D1, D2 a E v populaci domacnosti CR. Od lonského roku
se pouZivd v peoplemetrovém projektu, v NetMonitoru se projevi v prib&hu roku
2014.

Pocéet internetovych uZivatelli podle ABCDE narodni

socioekonomickeé klasifikace (kumulované skupiny)

:: SDRUZENI Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014
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Graf ¢.18, ZdrO] NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gem/us 1/2012 2/2014

Podil ABCDE narodnisocioekonomické klasifikace

internetovych uzivatell (share), kumulované skupiny

Ei&&?ﬁ;‘,‘mnww Zdroj: NetMonitor, 01/2012 - 02/2014
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ABCDE klasifikace (stara, aktualné pouzivana):

e A - Skupina s nejvyssim socialnim statusem ve spolecnosti, danym vysoce
prestiznim zaméstnanim a zaroven nejvyssimi prijmy.

e B - Skupina s nadprimérnymi pFijmy, obvykle vy&& management a skupina
vy&&ich profesionall s minimalné stfedoskolskym vzdélanim.

e C1, C2 - Skupina s primé&rnym Zivotnim standardem a primé&rnymi pfjmy.
Jde o skupinu napf. malych podnikatell a Zivnostnikd, technikd, Gfednikd
a niz8ich odbornikd.

e D - Skupina s primérnym aZz mirné podprimérnym Zivotnim standardem.
Patfi sem napF. skupina kvalifikovanych manualnich pracovnikd.

e E1, E2, E3 - Skupina, charakterizovana podprimérnym Zivotnim standardem,
kde se nachdazeji predev&im neaktivni jednotlivci, tzn. nezaméstnani, dichodci
nebo nekvalifikovani délnici apod.

Kategorie internetovych médii

Méreni NetMonitor rozliSuje od pocatku roku 2008 devatenact kategorii
internetovych médii. V unoru 2012 byla struktura kategorii mirné upravena, kdy se
pocet kategorii rozsiril o dalsi dvé - kategorizacni komise SPIR rozdélila v zajmu
zprehlednéni dat kategorii ¢. 5. ,Servery zamérené na zeny, déti, zdravi® na tri
nové kategorie:

e Kategorie 5. ,Magaziny zamérené na zeny a modu" (vznikne prejmenovanim
plvodni kategorie),

e kategorie 20. ,Zdravi" a

e kategorie 21. ,Téhotenstvi a rodiCovstvi".

V grafech ¢.20 a &.21 je zndzornén vyvoj poctu uzivateld jednotlivych
kategorii v absolutnich poétech. Kategorie s nejvétsim poctem navétévnikd jsou
titulni strénky rozcestnikd (Gnor 2014) s poétem 6,4 mil. RU (CR+zahranid),
na druhém misté databaze a katalogy (5,4 mil. RU), na tfetim misté zpravodajstvi
(5,1 mil. RU). Propad kategorie komunikacni sluZby v prib&hu roku 2012 a
nasledny skokovy nardst v listopadu 2012 byl zplsoben postupnym pFechodem
uZzivatelli Seznam emailu na novou verzi sluzby. Novy email Seznamu byl
v NetMonitoru méren pod samostatnou sekci a do kategorie komunikacni sluzby byl
pridadn az od listopadu 2012. Za prudkym narlstem kategorie Sport v Unoru 2014
stoji zimni olympiada v Sochi.

Plony skokovy nardst v fijnu 2013 byl zplsoben metodickou zmé&nou, kdy do
vypoCtu RU vstupoval pouze PC traffic (resp. chovani pouze desktopovych
uzivateld). Cim dal rostouci podil mobilniho trafficu zplsoboval podhodnocovani
tohoto ukazatele RU. Pocty RU i za jednotlivé ostatni platformy (mobil, tablet,
smart tv) bude v datech k dispozici pravdépodobné ke konci tohoto roku.
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TOP10 kategorii médii podle po&tu navstévnika z CR i zahranici (RU)
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Graf ¢.20, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 2/2012-2/2014

Nejvice shlédnutych stranek v Uunoru 2014 bylo z kategorie komunikacni
sluzby (1,58 mild. PV), nasleduji titulni stranky rozcestnikG (1,27 mld. PV) a
na tretim misté e-commerce (802 mil. PV).

TOP10 kategorii médii podle poétu shlédnutych stranek z CR i zahraniéi (PV)

I: SDRUZENI Zdroj: NetMonitor, 02/2012 - 02/2014
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V grafu ¢.22 je zndzornén vyvoj prdmérného mési¢niho strdveného casu
na navstévnika v jednotlivych kategoriich médii. Na prvnim misté v Unoru 2014
s ¢asem 7 hod a 45 min na navstévnika je kategorie titulni strdnky rozcestnikd,
na druhém misté s casem 5 hod a 42 min kategorie komunikacni servery a
na tretim misté kategorie e-commerce s ¢asem 2 hod a 4 min.
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Poradi prvnich tfi kategorii u vSech metrik je stejné jako pred rokem.

TOP10 kategorii médii podle priimérného straveného €asu za mésic na

1 navitévnika z €R i zahraniéi (ATSrel)
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Graf & 22, zdroj: NetMonitor - SPIR - Med/aresearch & Gemius, 2/2012-2/2014

Navstévnost z mobilnich zarizeni

Od ledna 2013 jsou publikovany vysledky navstévnosti internetu z mobilnich
zarizeni. Méreni probiha na vSech béznych internetovych strankach a aktualné 37
mobilnich strankach zapojenych do vyzkumu.

Celkem pfistupuje na internet z mobilnich telefonl nebo tabletd 2,66 milionu
uzivateld (GUnor 2014), ktefi vykonaji 865 mil. zobrazeni. Na grafu ¢. 23 je zobraz
vyvoj mobilniho internetu v CR za posledni rok. Je vidét velka a zatim nezpomalujici
se dynamika vyvoje. Pokles mobilni trafficu v Gnoru je zplsoben pfedevsim krat&im
mésicem. V porovnani s celkovou evidovanou navstévnosti NetMonitor témér dvé
p&tiny (39,5 %) internetovych uZivatell vyuZivd internet z mobilnich zafizeni a
11 % trafficu je z mobilnich zafizeni, viz. graf ¢. 24. Podil mobilnich pageviews se
za posledni rok zdvojnasobil, coz potvrzuje obrovsky potencial této platformy.
Penetrace internetu je 71 % a mobilniho internetu 28 % (vztazeno k 10+).

Z mobilnich zafizeni ¢esti uzivatelé v Unoru 2014 shlédli 267 milionG stranek na
mé&Fenych mobilnich médiich a 598 milionl stranek na b&znych webech, dohromady
tedy 865 milionl stranek.

OOoRORO00OEOROOROROCON

] |
OmO0 . : ~alals
oooo DHp://WWW.SpIr.cz S0 g

O

EO O E0O0 O WO O mOd



http://www.spir.cz/

I SDRUZENI
I PRO INTERNETOVOU 16

REKLAMU

Mobilniinternet CR
:: SDRUZENI Zdroj: NetMonitor, leden 2013 - Unor 2014
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Graf ¢.23, zdroj: NetMon/tor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2013 - 2/2014; Mobil RU resp Mob// PV = uzZivatelé resp.
stranky shlédnuté z mobilniho zafizeni (mobil nebo tablet)

Podil mobilnich pageviews na celkovém trafficu

:: SDRUZENI Zdroj: NetMonitor, leden 2013 - Unor 2014
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Navstévnost stremovaného video obsahu

Taktéz od ledna 2013 jsou k dispozici sociodemografické informace o navstévnicich
streamovaného obsahu. Do méfeni streaml je zapojeno 13 serverl s celkovym
zdsahem (pouze videoobsah) 3,4 mil. unikatnich navstévnik( videa z CR v Unoru
2014. Primérny odsledovany &as na jednoho navstévnika streamd je 5 hodin a 10
minut za meésic. Tito uzivatelé v Unoru 2014 shlédli (zahajili prehrani) 119 mil.
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videi, coZ znamend v priméru 35 videi na uZivatele (bez duplikaci to je 14 rlznych
videomaterial(). Primérna délka zhlédnuti videa byla 9 minut.

Nasledujici graf €& 25 ukazuje vyvoj poltu uzivateld streamingu a poctu
odsledovanych videi za posledni rok.

Streaming CR

:: SDRUZENI Zdroj: NetMonitor, leden 2013 - Unor 2014
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Graf ¢.25, zdroj: NetMonitor — SPIR - Mediaresearch & Gemius, 1/2013 - 2/2014; views = pocet zahajenych prehrani

Graf &. 26 ukazuje porovnani struktury navstévnik( web( a streamy. U navstévnik{
streamU jsou proti webUm vice zastoupeni:

e mladsi uzivatelé 15-24 let a starsSi 45 let

o stredoskolaci bez maturity

e Zenati/vdané

e ddlchodci

Naopak méné zastoupeni jsou:
e uzivatelé 25-34 let
e svobodni
e lidé v pracovnim pomeéru
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Porovnani socdemo struktury navstévnikt webul a streamu

Zdroj: NetMonitor, Unor 2014
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Graf ¢.26, zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, 2/2014; pouze vybrané socdemo charakteristiky; ndvstévnici
z CR; celkovy po&et nadvstévniki (RU) je 6,56 mil. u webd a 3,40 mil. u stream{

O projektu NetMonitor

NetMonitor (http://www.netmonitor.cz) je velmi rozsahly vyzkumny projekt,
jehoz cilem je poskytnout informace jak o navstévnosti internetu v Ceské republice,
tak i o sociodemografickém profilu navstévnik( v Ceské republice.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovou reklamu,
http://www.spir.cz). Realizatorem projektu je spolecnost Gemius S.A. ve spolupraci
se spolecnosti MEDIARESEARCH, a. s.

SPIR je profesni sdruzeni plsobici v oblasti internetové reklamy od roku
2000. V soucasné dobé tvofi ¢lenska zakladna sdruzeni celkem 60 ¢&lenl. Kromé
provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a
sociodemografického profilu ndvstévnikd internetu NetMonitor, realizuje projekt
monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy zdsahu reklamnich kampani
AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC, poskytuje expertni
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analyzy vyvoje internetového trhu u nas a je samoregulatorem audiovizudlniho a
autorsky chranéného obsahu na internetu. Je také garantem samoregulacniho
ramce pro online behavioralni reklamu (OBA) v CR.

Petr Kolar, analytik SPIR, petr.kolar@spir.cz, 17.4.2014
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