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Vyvoj vydaji do internetové reklamy

Internetova reklama zaznamenala v roce 2013 stejné jako v predchozich letech
dvojciferny narlst. Podle odhadu SPIR dosahly loni inzertni vydaje do rdznych
forem online propagace 13,3 mld. korun. To je vice nez dvojnasobek oproti roku
2009 (6,4 mid. KC). Mezirocné vzrostly vydaje do online inzerce o 2,2 miliardy
korun (19 %) oproti roku 2012 a v letodnim roce se ocekava daldi 15% rlst. Narlst
investic je patrny ve vsSech oblastech internetové reklamy. Nejvétsi objem pripada
na bannerovou celoplosnou inzerci, zadavatelé bohaté vyuzivaji i reklamu ve
vyhledavani, obsahovych sitich, katalozich a radkové inzerci. Stale popularnéjsi je
pro inzerenty videoreklama na internetu a rapidni rlst od lofiského roku
zaznamenal prodej reklamy v systémech automatizovaného ndkupu RTB.
V celkovych reklamnich vydajich pfipada na online reklamu 19% podil rozpoCtu
v CR. Udaje pochéazeji z kazdoroéniho prizkumu inzertniho vykonu internetu, ktery
pro SPIR provedla v lednu a Unoru agentura ppm factum research.

Graf C. 1:

Vyvoj celkovych vydaijti do internetové inzerce

v roce 2008 az 2013 a 2014* v mld. K¢

:: SORUCEM i Zdroj: SPIR, ppm factum, dnor 2014
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Nejvétsi &ast inzertnich vydajd pfipadd na celoplodnou (display) reklamu, kterd
zahrnuje veskeré bannerové formaty (6,8 mld. korun v cenikovych cendach?).

! Real Time Bidding — vysvétleni pod ¢ldnkem v pozndmce k terminologii
2 . ; , . 12 v
Cena reklamniho prostoru podle ceniku vydavatele, nemusi odpovidat realné cené.
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Reklama ve vyhledavani dosahla 2,9 mld. korun a v obsahovych sitich® 1,4 mid.
v realnych cenach. Vice nez miliardu korun (1,2 mild.) inkasovala katalogova a
radkova inzerce. V absolutnich Castkach sice mensi, ale rapidné rostouci formy
reklamy na internetu jsou videoreklama (689 mil. K¢), placené PR ¢lanky (178 mil.
KE) a nakup reklamy cilené na publikum s aukénim prodejem RTB (45 mil. KC).
,Pokud bychom méli urcit néjaky trend, pak kromé obecného ristu obratu v
cenikovych cendch Ize jisté hovofit o prohlubujici se pestrosti obchodnich modeld a
formdatd inzertnich ploch a s tim spojené diverzifikaci investic" komentuje vysledky
prizkumu Jan Simkani¢, pfedseda vykonné rady SPIR.

Letos byla mirné& zmé&néna struktura vystupd a oddé&lené jsou reportovany
vykonnostni modely - reklama ve vyhledavani a v obsahovych sitich, které byly
diive pocitany spole¢né z dlvodu pouziti stejného platebniho modelu PPC. Reklama
cilena na mobilni zafizeni je monitorovéna na stran& médii i zadavateld. V grafu &. 2
je uvedena, mimo jiné, velikost zjist&nd od poskytovateld obsahu (102 mil. K&
v cenikovych cenach), kterd vypovidd o hodnoté reklamy na dedikovanych
mobilnich strankach a v mobilnich aplikacich. Agentury vSak uvadéji 9% podil
z celkovych inzertnich nakladd ve vyhledavani a sitich cileny na mobilni telefony a
tablety, coz odpovidd cca 390 miliondm korun v redlnych cenach. Ty jsou vsak
v grafu zahrnuty do kategorii Search a Obsahové sité.

Graf ¢. 2:

Podil jednotlivych forem internetové reklamy

Vv roce 2013

* realné ceny (net net)
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Ze vsSech sledovanych forem reklamy zaznamenal nejvyssSi, vice nez pétindsobny,
rist objem reklamy prodané modelem RTB (45 mil. K&). Mezi daldimi rychle se
rozvijejicimi formaty jsou placené PR ¢&lanky s dvojndsobnym narlstem oproti roku
2012 a videoreklama, ktera inkasovala meziro¢né o tretinu vice. Na grafech ¢. 4 a 5
je zndzorné&n vyvoj rlznych forem internetové reklamy v pfedchozich péti letech a
ocekavani pro tento rok v absolutnich hodnotach a relativnich podilech. Spolu
s nimi je do vyzkumu zarazovana i inzerce v SMS a MMS zpravach v operatorskych
sitich, ktera dosahla v lonnském roce 93 mil. KC.

Graf ¢. 3:
Meziroc¢ni rist jednotlivych forem internetové a mobilni

inzerce vroce 2013 a 2014*
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Graf €. 4:
Vykon jednotlivych forem internetové reklamy
v letech 2009 az 2013 a 2014* v mld. K¢
:: R vl Zdroj: SPIR, ppm factum, Unor 2014
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Graf €. 5:
Podil jednotlivych forem internetové reklamy
v letech 2009 az 2013 a 2014* v %
::gggeﬁiz,{mm Zdroj: SPIR, ppm factum, Unor 2014
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Udaje v grafu nejsou z divodu pouziti rGznych cen zcela srovnatelné (&isté ceny
jsou u kontextové reklamy, reklamy ve vyhledavani a RTB a cenikové ceny u
k dispozici
v celoevropském vyzkumu inzertnich vydaji AdEx, do kterého SPIR se svymi daty
prispiva, v lété.

ostatnich

polozek).

Porovnani
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Tabulka &. 1: Vyvoj podild jednotlivych forem internetové inzerce od roku 2008

v tis. K¢
v tis. K& 2008 2009 2010 2011 2013 2014 (odhad)
Display * 3260467 4031074 4549033 5001054 5478276 6761 689 7 527 053
Katalogy a Fadk. 748027  786111| 985445 919 806 901784 1200788 1271133
Videoreklama * 313 583 522 325 689 336 932 131
Search** 1026786 1141194 1593704 1871320 2871428 2901 804 3453 382
Obsahové sit& ** 444619 588272 794707 1207173 1428 441 1 699 960
RTB ** 8 541 45 070 77 381
PR &lanky * 85 579 177 807 215 366
Mobilni reklama * 38 945 76 291 102 501 136 354
SMS, MMS * 114 027 99 537 93 264 110 187
gfd"s'(angez 5044 280 6402998 7716454 8939415 11151397 13307436 15312760

* cenikové ceny (gross) v tis. K¢

Zdroj: SPIR, ppm factum, tnor 2014

** redlné ceny (net net) v tis. KC

Vykony a podily jednotlivych forem vykonnostni reklamy (Search a Obsahové sité)
ukazuji grafy €. 6 a €. 7. V lofiském roce reklama ve vyhledavani (Search) dosahla
67% podilu a reklama v obsahu (kontext) 33% podilu. Pomér search vs. obsahové
sité je dlouhodobé vyrovnany, a to 70:30.

“in] jnin} il I=isi Is] I=
- http://wWww.spir.cz

[ S R i Ry Ry}

O Wm0 O mgd 0O

oogod

|
O
|


http://www.spir.cz/
http://www.iabeurope.eu/about/iab-products-services/adex-benchmark

I SDRUZENI
I PRO INTERNETOVOU 7
REKLAMU
Graf €. 6:
Rozdéleniinzertnich vydaju vykonnostni reklamy na obsah
a vyhledavaniv mil. K¢* (absolutné)
::rs'ggt:rﬁglmsmvou Zdroj: SPIR, ppm factum, anor 2014
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Graf €. 7:
Rozdéleniinzertnich vydaji vykonnostni reklamy na obsah
a vyhledavaniv % (relativné)
::3?3‘.’5?5“.';"“0\,% Zdroj: SPIR, ppm factum, Unor 2014
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Pfi pohledu na srovnani inzertnich vydajd do jednotlivych mediatypd pfipada
nejvétsi ¢ast (40,5 %) na televizi, byt u ni doslo oproti roku 2012 k odlivu vice nez
2 miliard z reklamnich rozpo&tld. Druhym nejvyznamnéj$im médiem z pohledu
inzerent( je tisk se &tvrtinovym podilem (17,5 mld. K¢&), na internetovou reklamu
pripada s 13,3 miliardami korun 19,4% podil. Rozhlasovd a Out-of-Home reklama

utrzila v lonském roce 5,8, resp. 4,3 mld. korun.
Graf €. 8:

Podil jednotlivych mediatyptiv roce 2013*
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Radio
5,8 mld. K&
8,5%

OOH

4,3 mld. K¢ .
6,2 % Tisk
17,5 mld. K¢
25,4%

* ceny bez vlastni

inzerce (selfpromo) Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Unor 2014

Trend vyvoje inzertnich ndkladd do médii (graf ¢. 9 a 10) ukazuje, Ze zatimco
. 7 . 7 7 . z o . 7 .
televizni reklama je stale na vrcholu zajmu reklamnich zadavatelu, tiskova inzerce
jiz Ctvrtym rokem klesd a online reklama naopak stale roste. Pri zachovani

v J e - v s o Vi .0 . J s
soucasného cca 15-20% meziroCniho rustu vydaju do internetové reklamy se da
predpokladat, Ze objem online inzerce dostihne nebo prekona tiskovou za 2 roky,
v roce 2015.
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Graf €. 9:
Vyvoj podild jednotlivych mediatypu (absolutné)
::323‘,’,55?,‘,“10,“ Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media, Unor 2014
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Graf ¢. 10:

::323‘.‘5$':,'mmvou Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media,Gnor 2014
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Tabulka &. 2 a 3: Vyvoj podilG inzertnich vykon{ jednotlivych mediatypl v tis. K¢&

absolutné 2008 = 2009 | 2010 2011 2012 2013

TV 26 687 270 28 369 155 25 587 562 29 162 723 30 118 949 27 804 864
Tisk 19 955 363 17 911 403 21 553 641 19 500 741 17 654 511 17 455 451
Internet 5 044 280 6 402 998 7 716 454 8 900 469 11 151 399 13 344 832
OOH 3 842 828 3 547 993 3 285 289 3 676 360 4001 669 4 274 895
Radio 3 313 459 3932158 1284 310 1 122 994 1 068 142 5 845 992
CELKEM 58843200 60163707 59427256 62363287 63994670 68 726 034
relativné

TV 45,4% 47,2% 43,1% 46,8% 47,1% 40,5%
Tisk 33,9% 29,8% 36,3% 31,3% 27,6% 25,4%
Internet 8,6% 10,6% 13,0% 14,3% 17,4% 19,4%
OOH 6,5% 5,9% 5,5% 5,9% 6,3% 6,2%
Radio 5,6% 6,5% 2,2% 1,8% 1,7% 8,5%
CELKEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Pozn.: Ceny v tis. KC, bez vilastni inzerce (selfpromo), ve vykonech rozhlasu (2010 az 2012) nejsou zapocitany regionaini
prodeje
Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere,Kantar Media, unor 2014

Metodiky za aktudlni i minulé ro&¢niky prizkumu inzertnich odhadl véetné tiskovych
zprav naleznete nové na microsite http://www.inzertnivykony.cz/

Vyvoj celkového inzertniho vykonu podle AdMonitoringu

Celkovy soucet vydaji do internetové display reklamy dle méFeni
AdMonitoring za rok 2013 je za vSechna média 6,5 miliardy K¢, coz je o 19 % vice
nez v roce 2012. Pokud data o&istime o média, kterd v prib&hu méfeného obdobi
zalala nebo prestala deklarovat, vyjde ndm 18% meziroéni rust, jak ukazuje
tabulka ¢.3.

Y2Y

celkem 2012 celkem 2013 13/12
Média s vykonem v
pribéhu roku 2012 i 2013 5 327 525 466 K¢ 6 295 245 312 K¢ 18%
(166 médii) *
Média s vykonem pouze v
néjterych mésicich (264 124 250 785 K¢ 204 063 021 K¢ 64%
médii) **
VSechna média 5451 776 251 K&| 6 499 308 333 K& 19%

* média s vykdzanym vykonem alespori v 16 mésicich z 24 moznych (rok 2012 + 2013)
** média s vykazanym vykonem v méné nez v 16 mésicich z 24 mozZnych (rok 2012 + 2013)

Tabulka ¢.3, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2012-12/2013
Celkovy vysledek z AdMonitoringu se hodné blizi sumé za display inzerci

v roénim prizkumu inzertnich vykont SPIR (6,50 vs. 6,76 mld. K&) coZ potvrzuje
jejich spravnost. V grafu &.9 je zndzorn&n vyvoj celkovych vydajd do internetové

ECOOROCOEO0ONOROCOECONOONOEOCOECONO0ONORO0ONONO0OROROOROROONRO
OROO00OmOO0O0OmROOO0OmO0 http://WWW.SDir.cz OO0 OEOO0O0OROOOOmMO0O0
OooOOmO00O0OmRO0000OR 0000 s —esocoo o= 0000000 O000O00RO0O000MN
B0 O Wm0 O WO O E0O0 O WO O WO 0O =m0 O =m0 O mO0 O =EO 0O


http://www.spir.cz/
http://www.inzertnivykony.cz/

I SDRUZENI
I PRO INTERNETOVOU 1 1

REKLAMU

reklamy v cenikovych cenach. Maximum bylo 756 miliond K¢ tradi¢né v listopadu
(2013). Jsou jasné patrné sezonni vlivy - pokles v obdobi letnich prazdnin, po nich
nardst aZz do obdobi pred Vanocemi, kdy reklamni kampané vrcholi, poté ke konci
prosince a v lednu opét pokles.

Celkové vydaje do internetoveé display reklamy

::333‘:.%$E‘A~mou Zdroj: AdMonitoring, 01/2012 - 03/2014

REKLAMU

o
8

m celkovy vykon v cenikovych (gross) cendch

Miliony K¢

| ] | | [ | | n n | =} | |
Graf ¢.9, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2012-3/2014

V grafu &.10 je zndzornén vyvoj meziroéniho tempa rlstu Y2Y (procentudini
zména proti stejnému mésici pred rokem). Nejvétsi meziroéni rist byl zaznamenan
v bfeznu 2013 (+41 %). Z dlouhodobého pohledu se v roce 2013 zpomalilo
meziro&ni tempo rlstu proti roku 2012, ktery byl silny oproti slabému roku 2011.

Vyvoj meziro¢nich zmén Y2Y celkovych vydaji do
internetové reklamy

E: 3y — Zdroj: AdMonitoring, 01/2012 - 03/2014
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V grafu ¢&.11 je zndzornén vyvoj mezimé&siéniho tempa rdstu M2M
(procentudlni zména proti predchozimu mésici). Jsou zde patrné opét sezdénni vlivy.
K nejvétdim narlstim dochazi na jafe a na podzim po skonéeni letnich prazdnin.
K nejvétsim mezimési¢nim poklesiim dochéazi v Iét& a po Vanocich.

Vyvoj mezimésicnich zmén M2M celkovych vydaji do

internetoveé reklamy

:jéaé‘fﬁ?émm Zdroj: AdMonitoring, 01/2012 - 03/2014
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Graf ¢.11, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2012-3/2014

Vyvoj poctu mérenych médii

V grafu ¢.12 je znazornén vyvoj poctu mérenych internetovych médii
s vykdzanym nenulovym vykonem. Primérny mési¢ni po¢et monitorovanych médii
(zapojenych i nezapojenych) od pocatku roku 2012 je 219 médii. Z toho primérny
meésicni pocet nezapojenych médii za stejné obdobi je 28. Nezapojené médium je
takové médium, které aktivné nedeklaruje Udaje o svych reklamnich kampanich,
ale je monitorovano robotem ze strany AdMonitoringu.
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Pocet mérenych médii
:: RESL;%M“SO Zdroj: AdMonitoring, 01/2012 - 03/2014
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Graf ¢.12, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2012-3/2014

Produktova segmentace

V tabulce ¢.4 je TOP 30 kategorii produktové segmentace za rok 2013 se
soutty inzertnich vydaji v t&chto kategoriich v letech 2012 a 2013.
Nejinzerovan€jsi kategorii produktové segmentace (3. Udroven produktového
stromu) je Siroky sortiment s 21,5% podilem (rok 2013), ktera zaznamenala
meziroéni rist o 97 %. Na druhém misté je kategorie PenéZni zprostfedkovéani
s 9,4% podilem a na tfetim misté je kategorie Motorova vozidla a jejich motory
s 8,9% podilem. Pod Siroky sortiment patfi Sport, Odévy a Elektronika. Poradi
prvnich trech kategorii se proti roku 2012 nezménilo.

TOP30 produktovych segmentt"l T2012 T2013 T2014 Y2Y Y2Y 14(1-3) Podil
2013 [K&] [K&  (1-3) [K& 13/12 /13(1-3) T2013
1. |Zz.100.3. Siroky sortiment 695537040 | 1373147 981 223573428 97% -24% 21,5%
2 M.64.1. Penézni zprostfedkovani 624 599 266 601 536 127 197 809 730 -4% 58% 9,4%
3. | E.29.1. Motorova vozidla a jejich motory 544 668 613 565 337 985 142 352 516 4% -7% 8,9%
4 P.79.1. Cestovni agentury, kancelare 223559 122 339236716 72 169 837 52% 13% 5,3%
5. I;,»gll Cinnosti souvisejici s telekomunikacni 332652964 | 313 358 700 82152 022 6% 33% 4,9%
L.63.1. Cinnosti souvisejici se zpracovanim
6. | data hostingem; ¢innosti souvisejici s 258 811172 221522548 30714483 -14% -62% 3,5%
webovymi portély
7. | M.65.1. Pojisténi 162 819 830 196 385 141 54212 379 21% 95% 3,1%
g, | 21001 Sirokosortimentni prodejny a fetézce | 33147 195 | 187496 255 29150391 41% -24% 2,9%
s pfevahou potravin
g, | E:20-4. Mydiaa detergenty, Cistici a leStici 162512527 | 165 245 245 24332613 2% 10% 2,6%
prostiedky, parfémy a toaletni pfipravky
10. | E.23.3. Stavebni prvky 98 679 640 131362 736 19920 243 33% 21% 2,1%
ECOCOROEROONCONCOORORCOORCOEOOEOECOORORO0ONCORCOORORCOCORCOEROONRO
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TOP30 produktovych segmenté | T2012  T2013 T2014 Y2Y  Y2Y 14(1-3) Podil
2013 [KéE] [KE] (1-3) [KE] 13/12 /13(1-3) T2013
11. | E.21.2. Farmaceutické pfipravky 53977533 117 152 132 25207 684 117% -7% 1,8%
12. | E.27.5. Spotiebice prevazné pro domdcnost 64 066298 | 110457 622 24 418 006 72% 74% 1,7%
13, | U949 Ostatni organizace sdruzujici osoby za | ¢; gg7 451 | 110 254 406 1952879 62% -88% 1,7%
ucelem prosazovani spolecnych zajma
14. | D.14.1. Odévy 83381418 | 106157 953 23074225 27% 27% 1,7%
15. | L.58.2. Software 134093 693 | 104911229 16 526 647 22% -36% 1,6%
16. | C.11.0. Napoje 68161973 | 88174034 16 946 632 29% 42% 1,4%
17. | E.26.2. Pocitace a periferni zatizeni 80004 359 73418 533 9215767 -8% -23% 1,2%
18, | P+79:9. Ostatnirezervacnia souvisejici 46824230 | 69887343 15768 395 49% 7% 1,1%
cinnosti
19. | E.31.0. Nabytek 55728752 | 67648776 17913 903 21% 40% 1,1%
20. | 1.51.1. Letecké doprava 85108979 | 66787 567 15475310 22% 21% 1,0%
21. | H.41.1. Developerska innost 83740795 | 66 667 414 9826515 20% 2% 1,0%
22. | T.93.2. Ostatni zdbavni a rekreacni ¢innosti 56 228 684 64 793 784 8 750 552 15% -18% 1,0%
23. | £.26.3. Komunikagni zafizeni 67210984 | 64 610309 11205 039 4% 4% 1,0%
24. | M.64.9. Ostatni financni zprostfedkovani 61572525 61810439 14 454 814 0% 9% 1,0%
25, | P78.L Cinnosti agentur zprostredkujicich 42875183 | 55106365 7001 119 29% -40% 0,9%
zamestnani
26. | F.35.2. Plyn, plynné paliva 36105078 | 48511452 5503 821 34% -43% 0,8%
27. | T.90.0. Tvlrci, umélecké a zdbavni ¢innosti 41 648 706 46 823 999 11 883 069 12% 50% 0,7%
28. | €.10.8. Ostatni potravinafské wrobky 30286698 | 42973512 13580818 2% 8% 0,7%
29, | E:32:9. Ostatni vyrobky zpracovatelského 19557086 | 33667712 8813 506 72% 7% 0,5%
primyslu
30. | M.65.3. Penzijni financovéni, spofeni 25275971 | 32958762 423 826 30% 97% 0,5%

* Vystupy jsou vysledkem produktové segmentace, kterd byla prejata od spolecnosti Admosphere (kompletni produktovou
segmentaci naleznete zde). Hodnoty jsou souctem kategorie 3 a jejich podurovni.

Tabulka ¢.4, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2012-3/2014

V grafu ¢.13 je znadzornén vyvoj podill TOP5 sekci produktové segmentace
(nejvyssi Uroven stromu produktové segmentace). Produktovych sekci je celkem
22, z toho 5 sekci je dominantnich a dohromady zaujimaji pres 80% podil. Podily
sekci jsou v ¢ase hodné& proménlivé, v lofiském roce je patrny mirny rlst sekce
Prirezové kategorie. Do sekce Dalsi zpracovatelsky primysl spadaji zejména
objemné podsekce Motorova vozidla (kromé motocykld), privésy a navésy, dale
Pocitace, elektronické a optické pristroje a zafizeni a Chemické latky a pfipravky.
Do sekce Prifezové kategorie spadad zejména podsekce Siroky sortiment. V téchto
TOP5 sekcich se celkové proinzeruje 82 % véech vydaji (bfezen 2014), které
AdMonitoring eviduje.
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Vyvoj podili TOP5 (za rok 2012) sekci produktové segmentace

S 5o Zdroj: AdMonitoring, 01/2012 - 03/2014
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Graf ¢.13, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2012-3/2014

Zadavatelé

V tabulce ¢.5 je TOP 30 zadavatelG za rok 2013. V roce 2013 do internetové

display reklamy nejvice utratila v cenikovych cenach firma Internet Mall s 395 mil.,
na druhém misté nasleduje Alza.cz se 193 mil. a Student Agency s 184 mil. KC.
Castky evidované v AdMonitoringu obsahuji i bartery. Pofadi zadavatell tedy
nemusi odpovidat pofadi podle skuteéné& vynaloZenych prostfedkd, tabulka spise
vypovida o vyuzité reklamni plose.

I - 12012 T2013 | T2014(1-3) Y2y Y2Y 14(1-3)/
[KE] [KE] [KE] 13/12 13(1-3)

1. | Internet Mall 102 667 703 K¢ | 395 349 175 K¢ 42 115 662 K¢ 285% -58%

2. | Alza.cz 56 233 542 K¢ | 192919 210 K¢ 20 504 061 K¢ 243% 7%

3. | Student Agency 38387 260 K¢ | 184 184 693 K¢ 17 793 813 K¢ 380% -58%

4. | Lidl Ceska republika 103377098 K¢ | 116 563 211 K¢ 22 457 402 K¢ 13% -18%

5. | Vodafone 105 645 881 K¢ 97 179 638 K¢ 33106 864 K¢ -8% 28%

6. | Tchibo 120 883 054 K¢ 95 860 015 K¢ 11874 529 K¢ -21% -57%

7. | AAA Auto 93 956 226 K¢ 94 591 441 K¢ 20542 781 K¢ 1% -38%

8. | Telefdnica Czech Republic 13 869 623 K¢ 84 294 386 K¢ 14 977 564 K¢ 508% 19%

9. | Internet Retail 58 768 358 K¢ 77 120 411 K¢ 0 K¢ 31% -100%

10. | Air Bank 67 271 169 K¢ 74 066 452 K¢ 23 046 805 K¢ 10% 42%

11. | T-Mobile Czech Republic 100 547 469 K¢ 70 131 542 K¢ 17 097 761 K¢ -30% 46%

12. | Samsung 33 654 254 K¢ 69 563 762 K¢ 1424 260 K¢ 107% -82%

13. | Datart International 49 401 374 K¢ 66 640 252 K¢ 18 794 584 K¢ 35% 21%
CIuls] s} Isis] Is] | mis] ] Juis] s] |sis] s} Jujs] |s] |sis] [s] jsis] |s] [ss] |s
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Y2Y 14(1-3)/

o T2012 T2013 T2014(1-3) Y2Y
TOP30 zadavatelu [KE] [KE] [KE] 13/12

13(1-3)
14. | Czc.cz 43 718 002 K¢ 66 245 197 K¢ 32493 256 K¢ 52% 171%
15. | Allegro Group CZ 42523 128 K¢ 66 112 665 K¢ 25078 064 K¢ 55% 95%
16. | Procter & Gamble 64 635 390 K¢ 64 344 354 K¢ 12 230529 K¢ 0% -22%
17. | Porsche Ceska republika 32 715 163 K¢ 63 767 050 K¢ 28913 245 K¢ 95% 39%
18. | Elephant Orchestra 328 462 K¢ 63 323 181 K¢ 7 248 305 K¢ 19179% -40%
19. | Exchange 31 264 606 K¢ 61 195 402 K¢ 14 786 395 K¢ 96% 9%
20. | Skoda Auto 56 068 333 K¢ 60 308 348 K¢ 7 119 224 K¢ 8% -60%
21. | Ford Motor Company 52462 068 K¢ | 57 616 532 K¢ 11 093 564 K¢ 10% 13%
22. | LMC 42 083 462 K¢ 55416 640 K¢ 6922772 K¢ 32% -41%
23. | ING Bank 59 961 916 K¢ 55331 222 K¢ 22 948 529 K¢ -8% -10%
24. | Eset software 54 433 103 K¢ 55228 492 K¢ 13818 172 K¢ 1% 3%
25. | Invia.cz 77 315 330 K¢ 54427 917 K¢ 24187 923 K¢ -30% 509%
26. | Active Food Supplements 18 780 200 K¢ 53477 611 K¢ 2 631407 K¢ 185% -68%
27. | Slevomat.cz 25638 777 K¢ 50509 913 K¢ 12 957 500 K¢ 97% 21%
28. | Skrz.cz 8703 670 K¢ 49 445 609 K¢ 14 348 894 K¢ 468% 59%
29. | Ceskoslovenské obchodni banka 43 850264 K¢ | 49404 544 K¢ 8189 876 K¢ 13% -30%
30. | UPC Ceska republika 35660 769 K¢ 47 219 040 K¢ 19 490 585 K¢ 32% 75%
Tabulka C.5, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2012-3/2014
Provozovatelé

V roce 2013 za internetovou reklamu deklaroval v cenikovych cenach nejvice
Seznam.cz, témér 2,5 miliardy K¢, coz bylo o 24 % vice nez vroce 2012.
Na druhém misté je Centrum Holdings s 1,1 mld. (meziro¢né +26 %) a na tretim
mist& spole¢nost Mafra s 790 mil., coZ znamend 13% rUst proti roku 2012.
Provozovatele (véetné mediazastupitell) sefazené podle vy$e pfijmQ z internetové
reklamy v cenikovych cenach za rok 2013 najdete v tabulce ¢.6. U nezapojenych
médii AdMonitoring zaznamenal v roce 2013 v souctu vykon 367 mil. K& Ceny jsou
véetné barterd.

T2014(1-3)
[K¢]

Y2Y 14(1-3)/
13(1-3)

TOP10 provozovatelti | T2012 [KéE] | T2013 [K¢E]

Y2Y 13/12

1. Seznam.cz

2006 170 233 K¢

2478321580 K¢

458 539 875,66

24%

2. | Centrum Holdings

884 287 312 K¢

1112 184 019 K¢

82074 104,81

26%

3. | MAFRA

697 064 427 K¢

790 125 137 K¢

158 494 681,12

13%

4. | Nezapojena média

274 944 950 K¢

367 055 119 K¢

73 628 964,87

34%

5. Mlada fronta

292 680 906 K¢

313 512 809 K¢

70213 820,34

7%

Allegro AdMarket *

279 547 556 K¢

279 877 564 K¢

68 136 287,04

0%

AdActive.cz

224793 746 K¢

255 402 577 K¢

23 404 642,08

14%

138 450 169 K¢

198 041 272 K&

63 797 958,02

43%

6
7
8. | Ringier Axel Springer
9. |CET21

217 763 810 K¢

165 265 888 K¢

52 884 673,04

-24%

10. | Impression Media *

146 404 173 K¢

138 665 592 K¢

16 389 621,19

-5%

e mediazastupitelstvi

Tabulka &.6, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2012-3/2014
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O projektu AdMonitoring

AdMonitoring je projekt sledujici vydaje do celoplosSné internetové reklamy.
Vzhledem k povaze internetu jako mediatypu nabizejicimu Siroké spektrum
inzertnich moZnosti je AdMonitoring zaloZen na kombinaci postupl - pFimych
deklaracich spolupracujicich médii, monitorovacim robotovi a zpétné kontrole
ve spolupraci s medialnimi agenturami. Vystupy prinaseji informace o vysSi
reklamnich investic a probéhlych a aktualnich kampanich az do Urovné jednotlivych
vizudlh (kreativ), které se uklddaji do databdze. Mezi hlavni formy sledované
reklamy patri obrazkova, flashova, video, textova a kombinovana reklama.

Data jsou publikovdna na mési¢ni bazi prostrednictvim on-line aplikace
a vystupl pro uzivatelské aplikace. Soulasti projektu je i centrdlni Cenikové
centrum, které shromazduje informace o nakupnich podminkach reklamni plochy
na jednotlivych serverech a jejich sekcich.

Monitoring vydaji do internetové reklamy v projektu AdMonitoring stoji na 3
pilitich:
e Deklarativni databdze a databdze cenikd shromaZduji informace o reklamé
od Spolupracujicich médii.
e Scanovaci robot Nettrack identifikuje potencialni reklamu na vSech
monitorovanych Médiich.
e Interni kontrola sebranych dat a audit vystupd provadény zejména
medialnimi agenturami.

Tyto moduly jsou mezi sebou Uzce funkéné spjaty a tvori jednotny kompaktni
systém. Umoznuji prijimat deklarace kampani a jejich vykonu jak od aktivné
spolupracujicich médii, tak odhad reklamniho vykonu na nespolupracujicich
médiich.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovou reklamu).
Realizatorem projektu je spole¢nost MEDIARESEARCH, a. s.

SPIR je profesni sdruZeni pusobici v oblasti internetové reklamy od roku
2000. V soucasné dobé tvofi ¢lenskad zakladna sdruzeni celkem 60 ¢lenl. Kromé
provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a
sociodemografického profilu navstévnikd internetu NetMonitor, realizuje projekt
monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy zasahu reklamnich kampani
AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC, poskytuje expertni
analyzy vyvoje internetového trhu u nas a je samoregulatorem audiovizudlniho a
autorsky chranéného obsahu na internetu. Je také garantem samoregulacniho
réamce pro online behavioralni reklamu (OBA) v CR.

Petr Kolar, analytik SPIR, petr.kolar@spir.cz, 17.4.2014
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