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Vyvoj vydajd do internetové reklamy

Vydaje do internetové reklamy presahly v lonském roce 11 miliard korun. Ve
srovnani s rokem 2011 jde o &tvrtinovy narlst, ktery potvrdil postaveni internetu
jako inzertné nejdynamictéjSiho mediatypu, v celkovém rozlozeni reklamnich
investic na néj pripada 17 %. Na pozitivhim vyvoji se podili neutuchajici zajem
o celoplodnou reklamu, vyuZivdni vykonnostnich modeld ve vyhleddvani
a reklamnich sitich a na vyznamu nadale ziskava videoreklama. Ocekavani na tento
rok jsou optimistickd, SPIR odhaduje pro rok 2013 16% rdst vydajd. Udaje
vychazeji z aktudlniho prizkumu inzertniho vykonu ppm factum pro SPIR
a celoro¢nich vystupl agentury Admosphere.

V ramci celoplosné (display) reklamy investovali zadavatelé v loriském roce
na internetu 5,5 mld. K v cenikovych cenach. Ve vyhledavani a reklamnich sitich
Google, Sklik, Facebook, eTarget apod. s redlnymi cenami presahly vydaje
4 miliardy. Témér miliarda inzertniho vykonu pfipadd na radkovou inzerci
a katalogové zapisy a pres pll miliardy na rapidné rostouci videoreklamu. Z dalSich
sledovanych typd reklamy sméFfovalo 85,5 milionu do PR ¢lankd, 76 mil. do reklamy
pro mobilni zarizeni a 9 mil. do nové sledované reklamy prodané RTB modelem
(Real Time Bidding). Absolutni vykony jednotlivych typd inzerce a jejich rozlozeni
v minulych letech vcéetné odhadu pro letosni rok jsou vidét v tabulce a grafu ¢. 1.

Tabulka €. 1: Podil jednotlivych forem internetové reklamy a odhad pro rok 2013
(v tis. K&)

Odhad
2009 [tis. 2010 [tis. 2011 [tis. . 7 2013 [tis. KE] | rdstu
K&l K&] KE] 2012 [tis. K<l (5 ghad) 2013/
2012
Display * 4 031 074 4 549 033 5001 054 5478 276 6 068 730 10,8%
Katalogy a 786 111 985 445 919 806 901 784 959 296 6,4%
rfadkova inzerce *
Videoreklama * 313 583 522 325 604 708 15,80/0
Search a reklamni 1 585 813 2 181 976 2 666 027 4 078 601 5 082 389 24,6%
sité*x*
RTB ** 8 541 12227 | 43,2%
PR &lanky * 85 579 98902 | 15,6%
Mobilni reklama * 38 945 76 291 104 611 37,1%
SMS, MMS * 114 027 99 537 173758 | 74,6%
Céstky v K¢, * cenikové ceny (gross), ** rediné ceny (net net)
Zdroj: SPIR, ppm factum, unor 2013
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Graf ¢. 1

Podil jednotlivych forem internetové reklamy

Vv roce 2012
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Celoplodnd reklama zGstdva naddle hlavni internetovou inzertni oblasti s
poloviénim podilem na celkovych vydajich (49 %). V lofiském roce vyrazné posilily
vykony reklamnich siti a placenych vysledkd vyhledavani, které ziskaly vice nez
tfetinu (36 %) reklamnich rozpo¢td v online marketingu a vykazaly rdst 1,4 mld. ve
srovnani s rokem 2011. Z celkového objemu 4 miliard pripadd 70 % na vyhledavani
a 30 % na obsahové sité. Rapidni rlst vykazuje také videoreklama (67%) s
objemem pFes pll miliardy korun a reklama v mobilnich zafizenich (96%). Vydaje
za zapisy v katalozich a radkovou inzerci jsou v ¢ase pomérné stabilni.

V letodnim roce byl nové zjistovan vykon PR ¢lankd a reklamy prodané RTB
modelem. Zatimco PR ¢lanky jsou zavedenou formou inzerce a neocekava se u nich
7adny vyznamny narlst nebo pokles zajmu, aukéni prodej display reklamy je v CR
novy a do budoucna ristovy ma velky potencidl. PfestoZe je v ném zatim minimalni
objem inzertnich nakladl, pro tento rok se oekava témér 50% narlst a ze strany
nékterych médii zaznivaji jesté optimistictéjsi odhady. Samostatnou oblasti
zafazenou do prizkumu je reklama v SMS a MMS zpravach. Do kampani v
operatorskych sitich bylo investovano podobné jako loni 100 miliond korun.

Vyvoj od roku 2009 v absolutnich a relativnich hodnotach a ocekavani na tento rok
jsou ukazany v grafu ¢. 2 a 3.
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Graf C. 2
Vykon jednotlivych forem internetové reklamy
v letech 2009 az 2012 a 2013* v mld. K¢
:: IEHDSLI}I%;'E‘}I!NETDVOU Zdroj: SPIR, ppm factum, Gnor 2013
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Graf ¢. 3
Podil jednotlivych forem internetové reklamy
v letech 2009 az 2012 a 2013*
:: N ibrevoi Zdroj: SPIR, ppm factum, Gnor 2013
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Vykony a podily jednotlivych forem vykonnostni reklamy (,search a reklamni sité")
ukazuji grafy ¢. 4 a ¢. 5. Reklama ve vyhledavani (search) dlouhodobé dosahuje
70% podilu a reklama v obsahu (kontext) 30% podilu.

Graf C. 4

Rozdéleniinzertnich vydaji vykonnostni reklamy na obsah

a vyhledavaniv mil. Kc* (absolutné)
:: Egg‘fji%umuou Zdroj: SPIR, ppm factum, Gnor 2013

» 4500

Obsah m Vyhledavani

445

2009 2010 2011 2012
* redlné ceny (net net)

Graf ¢. 5
Rozdéleniinzertnich vydaji vykonnostni reklamy na obsah
a vyhledavaniv % (relativné)

::fm"gﬁﬂmemvou Zdroj: SPIR, ppm factum, tinor 2013
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Admosphere, pak internet jako mediatyp zaujal s vice nez 11 miliardami korun treti
pricku za televizi a tiskem. Celkovy podil internetu na vSech reklamnich vydajich
dosahl v lonském roce 17,4 %, coz je o 3 procentni body vétSi podil oproti
predchazejicimu roku 2011. Internet se tak opét priblizil tisku, jehoz podil naopak o
4 procentni body poklesl. Srovnani mediatypd a vyvoj jejich podild je v grafech ¢&.
6,7,8 a tabulce ¢&. 2.

Graf €. 6
Podil jednotlivych mediatyptiv roce 2012*
:: SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU
REKLAMU
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Graf ¢. 7
Vyvoj podilti jednotlivych mediatypu (absolutné)
::§?S?ﬁ$?éugrovou Zdroj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media, unor 2013
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Graf ¢. 8

Vyvoj podilti jednotlivych mediatypu (relativné)
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i droj: SPIR, ppm factum, Admosphere, Kantar Media,unor 2013
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Tabulka &. 2: Vyvoj inzertnich vykond a podilG jednotlivych mediatypd

absolutné 2009 2010 2011 2012

TV 28 369 155 000 K¢ 25 587 562 000 K& 29 162 723 000 K¢ 30 126 262 000 K¢
Tisk 17 911 403 000 K¢ 21 553 641 000 K¢ 19 500 741 000 K¢ 17 604 300 000 K¢
Internet 6 402 998 000 K& 7 716 454 000 K& 8 900 469 000 K&| 11 151 399 000 K&
OOH 3 547 993 000 K¢ 3 285 289 000 K¢ 3676 360 000 K¢ 4 056 608 000 K¢
Radio 3932 158 000 K¢ 1284 310 000 K¢ 1122 994 000 K¢ 989 663 000 K¢
CELKEM 60 163 707 000 KE| 59 427 256 000 K¢ 62 363 287 000 KE| 63 928 232 000 K¢
podily 2009 \ 2010 2011 | 2012 |
v 47,2% 43,1% 46,8% 47,1%
Tisk 29,8% 36,3% 31,3% 27,5%
Internet 10,6% 13,0% 14,3% 17,4%
OOH 5,9% 5,5% 5,9% 6,3%
Radio 6,5% 2,2% 1,8% 1,5%

Ceny bez viastni inzerce (selfpromo), ve vykonech rozhlasu nejsou v letech 2010, 2011 a 2012 zapocitany regionalni prodeje
Zdroj: SPIR, Kantar Media (pro rok 2009), Admosphere (od roku 2010), ppm factum, tnor 2013

Metodiky za aktudlni i minulé ro¢niky prlizkumu inzertnich odhadd jsou sou&dsti
tiskovych zprav:

e Zarok 2012: TZ V internetové reklamé je pres 11 miliard korun a jeji objem
déle roste

Za rok 2011: TZ Internetova reklama nadale poroste i v roce 2012

Za rok 2010: TZ Internetova reklama hlasi 7,7 mld. korun za lonsky rok

Za rok 2009: TZ Internetova reklama hlasi 6,4 mld. korun za lonsky rok

Za rok 2008: TZ Internetova reklama hlasi 5 mld. korun za lorisky rok
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Vyvoj celkového inzertniho vykonu podle Admonitoringu

Celkovy souéet vydaji do internetové display reklamy dle méFeni
AdMonitoring za rok 2012 je za vSechna média 5,45 miliardy K&, coz je o 31 % vice
neZ v roce 2011. Pokud data ocistime o média, kterd v prib&hu méteného obdobi

zalala nebo prestala deklarovat, vyjde ndm 25% meziroéni rlst, jak ukazuje
tabulka ¢.3.

Y2Y celkem
celkem 2011 | celkem 2012 ,5,5;  3011+2012

Média s vykonem v
pribéhu roku 2011 i 2012 4 029 512 743 K¢ 5030 863 125 K¢ 25% 9 060 375 868 K¢| 94%
(166 médii) *

Média s vykonem pouze v

néjterych mésicich (264 139 268 436 K¢& 420913 126 K& | 202% 560 181 562 K& 6%
médii) **
VSsechna média 4168 781 179 K& | 5 451 776 252 K& 31% | 9 620 557 430 K& | 100%

* média s vykdzanym vykonem alespori v 16 mésicich z 24 mozZnych (rok 2011 + 2012)

** média s vykdzanym vykonem v méné nez v 16 mésicich z 24 moznych (rok 2011 + 2012

Tabulka ¢.3, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2011-12/2012

V grafu €.9 je znadzorn&n vyvoj celkovych vydaju do internetové reklamy
v cenikovych cendch. Maximum bylo 652 miliond K& v listopadu 2012. Jsou jasné
patrné sezénni vlivy — pokles v obdobi letnich prazdnin, po nich narlst az do obdobi

pred Vanocemi, kdy reklamni kampané vrcholi, poté ke konci prosince a v lednu
opét pokles.

Celkové vydaje do internetové display reklamy

E: D eAHET OV Zdroj: AdMonitoring, 01/2011 - 03/2013
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Graf .9, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2011-3/2013

V grafu &.10 je zndzornén vyvoj meziroéniho tempa rlstu Y2Y (procentudini
v . . s v 7 . v . v, Vvrs . v 7 o 7
zmena proti stejnemu mesici pred rokem). Nejvetsi mezirocni rust byl zaznamenan
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v listopadu 2012 (+47 %). Z dlouhodobého pohledu se v roce 2012 obnovil rlstovy
trend na rozdil od roku 2011, kdy po vét&inu roku dochazelo naopak k poklesim.

Vyvoj mezirocnich zmén Y2Y celkovych vydajti do

internetové reklamy

:: Efgﬁ’fi%““m” Zdroj: AdMonitoring, 01/2011 - 03/2013
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Graf ¢.10, zdroj: AdMon/tor/ng SPIR - Med/aresearch 1/2011 3/2013

V grafu ¢&.11 je zndzornén vyvoj mezimési¢niho tempa rlstu M2M
(procentualni zména proti pfedchozimu mésici). Jsou zde patrné opét sezénni vlivy.
K nejvéts&im narlstdim dochdzi v zaF po skonéeni letnich prazdnin. K nejvét$im
mezimé&si¢nim poklesim dochazi v ¢ervenci a lednu.

Vyvoj mezimésicnich zmén M2M celkovych vydaja do
internetové reklamy

:: 3;’3‘.’N$Emmvou Zdroj: AdMonitoring, 01/2011 - 03/2013
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Vyvoj poctu mérenych médi

V grafu ¢.12 je znazornén vyvoj poctu mérenych internetovych médii
s vykdzanym nenulovym vykonem. Primérny mésiéni poéet monitorovanych médii
(zapojenych i nezapojenych) od po¢atku roku 2011 je 225 médii. Z toho prdmérny
meésicni pocet nezapojenych médii za stejné obdobi je 21. Nezapojené médium je
takové médium, které aktivné nedeklaruje Udaje o svych reklamnich kampanich,
ale je monitorovano robotem ze strany AdMonitoringu.

Pocet mérenych médii

::323*.’5$;‘,‘.mv0u Zdroj: AdMonitoring, 01/2011 - 03/2013

REKLAMU

300

m potet médif s nenulovym vykonem

Graf ¢.12, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2011-3/2013

Produktova segmentace

V tabulce ¢.4 je TOP 30 kategorii produktové segmentace za rok 2012 se
soutty inzertnich vydaji v téchto kategoriich v letech 2011 a 2012.
Nejinzerované€jsi kategorii produktové segmentace (3. udroven produktoveho
stromu) je Siroky sortiment s 13% podilem (rok 2012), kterd zaznamenala
meziroéni rlist o 47 %. Na druhém misté je kategorie PenéZni zprostfedkovani
s 11,6% podilem a na tretim misté je kategorie Motorova vozidla a jejich motory
s 10,2% podilem. Pod Siroky sortiment patfi Sport, Odévy a Elektronika.

TOP30 produktovych segmenti T2011 T2012 T2013 Y2Y Y2Y 13(1-3) Podil
2012 [KE] [K&  (1-3) [K&] 12711  /12(1-3) T2012
1. | Z2.100.3. Siroky sortiment 474 250725 695 537 040 292 414 035 47% 151% 13,0%
2. | M.64.1. Penéini zprostiedkovani 469 349 533 624 599 266 125291583 33% -12% 11,6%
3. | E.29.1. Motorova vozidla a jejich motory 475670014 | 544668 613 152 946 631 15% 15% 10,2%

L.61.1. Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni

siti 217483332 | 332652964 61 547 660 53% 116% 6,2%
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TOP30 produktovych segmentt T2012 T2013 Y2Y Y2Y 13(1-3)
2012 [KE1  (1-3) [KE] 12/11  /12(1-3)
L.63.1. Cinnosti souvisejici se zpracovanim
5. | dat a hostingem; ¢innosti souvisejici s 187 440 365 258 811172 80 681 485 38% 56% 4,8%
webovymi portély
6. | P.79.1. Cestovni agentury, kancelare 202 960 840 223559122 64 053 991 10% 74% 4,2%
7. | M.65.1. Pojigteni 138493921 | 162 819 830 27 810 337 18% 6% 3,0%
g, | E:20:4-Mydlaa detergenty, Cistici a lestici 115530537 | 162512527 22125135 41% 15% 3,0%
prostiedky, parfémy a toaletni pfipravky
9. | L.58.2. Software 80862866 | 134093 693 25982 923 66% -4% 2,5%
10, | %100.1. Sirokosortimentni prodejny a fetézce | 1, cop 997 | 133197195 38352 064 18% 70% 2,5%
s pfevahou potravin
11. | E.23.3. Stavebni prvky 55264447 | 98679 640 16 426 570 79% 26% 1,8%
12. | 1.51.1. Letecké doprava 51208031 85108979 19 619 788 66% 3% 1,6%
13. | H.41.1. Developerska ¢innost 77 161707 83 740 795 9990 695 9% -48% 1,6%
14. | D.14.1. Odévy 101284351 | 83381418 18 214 367 -18% -16% 1,6%
15. | E.26.2. Pocitace a periferni zatizeni 77 274724 80004 359 11975727 4% -38% 1,5%
16. | C.11.0. Napoje 31344213 | 68161973 12 134 767 117% 146% 1,3%
17, | Y:94.9. Ostatni organizace sdruzujici osoby za | 15 o3 610 | 67857481 16 622 040 277% 453% 1,3%
ucelem prosazovani spolecnych zajma
18. | E.26.3. Komunikaéni zaFizeni 73196417 | 67210984 10537 310 -8% -69% 1,3%
19. | E.27.5. Spotrebice prevazné pro domacnost 70613 262 64 066 298 14 051 950 -9% 235% 1,2%
20. | M.64.9. Ostatni financni zprostfedkovani 117 045 840 61572525 13297 070 -47% 355% 1,1%
21. | T.93.2. Ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti 37 820 648 56 228 684 10 650 667 49% 29% 1,0%
22. | E.31.0. Nabytek 43050833 | 55728752 12 796 033 29% 8% 1,0%
23. | E.21.2. Farmaceutické pripravky 43133196 | 53977533 27 242 063 25% 366% 1,0%
24. | E.17.2. Papir, vyrobky z papiru a lepenky 7 256 464 52 894 820 2461925 629% -70% 1,0%
2. ;’Z:(i;do statnirezervacnia souvisejici 35868515 | 46824230 14724 802 31% 287% 0,9%
26. | L.59.1. Distribuce filma 18431122 | 46451721 7163 005 152% -44% 0,9%
27. | \-68.1 Realitni agentury, nakup, prodeja 18195469 | 44 622 800 3018351 145% -87% 0,8%
prondjem nemovitosti
28, | P+78.1. Cinnosti agentur zprostredkujicich 29721637 | 42875183 11735 624 44% 33% 0,8%
zamestnani
29. | F.35.1. Vyroba, pfenos, rozvod elektfiny 29944 308 42 648 674 1470794 42% -56% 0,8%
30. | T.90.0. Tviir&i, umélecké a zébavni &innosti 30683090 | 41648706 7944 163 36% 13% 0,8%

* Vystupy jsou vysledkem produktové segmentace, kterd byla prejata od spolecnosti Admosphere (kompletni produktovou
segmentaci naleznete zde). Hodnoty jsou souctem kategorie 3 a jejich podurovni.

Tabulka ¢.4, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2011-3/2013

V grafu ¢.13 je znadzornén vyvoj podill TOP5 sekci produktové segmentace
(nejvyssi uUroven stromu produktové segmentace). Produktovych sekci je celkem
22, z toho 5 sekci je dominantnich a dohromady zaujimaji pres 80% podil. Podily
sekci jsou v ¢ase hodné& proménlivé, v lofiském roce je patrny rlst sekce Prifezové
kategorie a naopak mirny pokles sekce PenéZnictvi a pojistovnictvi. Do sekce Dalsi
zpracovatelsky prdmysl spadaji zejména objemné podsekce Motorovd vozidla
(kromé motocykl(), pfivésy a navésy, dale Poéitace, elektronické a optické pfistroje
a zafizeni a Chemické latky a pfipravky. Do sekce Priifezové kategorie spadd
zejména podsekce Siroky sortiment. V téchto TOP5 sekcich se celkové proinzeruje
85 % véech vydajl, které AdMonitoring eviduje.
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Vyvoj podilt TOP5 (za rok 2012) sekci produktové segmentace
:::3‘.’552‘;mmu Zdroj: AdMonitoring, 01/2011 - 03/2013
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Graf ¢.13, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2011-3/2013
Zadavatelé

V tabulce &.5 je TOP 30 zadavateld za rok 2012. V roce 2012 do internetoyé
display reklamy nejvice utratila v cenikovych cenach firma Telefénica 02 CR
s téméF 147 mil., na druhém misté nasleduje Tchibo se 121 mil. a Vodafone s
106 mil.. Castky evidované v AdMonitoringu obsahuji i bartery. Pofadi zadavatell
tedy nemusi odpovidat pofadi podle skuteéné& vynalozenych prostfedkd, tabulka
spiSe vypovida o vyuzité reklamni plose.

ToP30 zodavatels | TZOLL | T2012 [Taola(i3) w2y |2V 13(13)/

1. | Telefénica O2 Czech Republic 95 600 261 K¢ | 146 566 390 K¢ 12 524 816 K¢ 53% -38%

2. | Tchibo 113237903 K¢ | 120 883 054 K¢ 27 416 617 K¢ 7% -11%

3. | Vodafone 80217 610 K¢ | 105 645 881 K¢ 25838012 K¢ 32% 110%

4. | Lidl Ceska republika 92 223 314 K¢ | 103 377 098 K¢ 27 387 215 K¢ 12% 54%

5. | Internet Mall 124 615 159 K¢ | 102 667 703 K¢ 99 996 745 K¢ -18% 208%

6. | T-Mobile Czech Republic 81117 830 K¢ | 100 547 469 K¢ 11 699 709 K¢ 24% -1%

7. | AAA Auto 98 687 591 K¢ 93 956 226 K¢ 33156 199 K¢ -5% 68%

8. | Invia.cz 52 627 985 K¢ 77 315 330 K¢ 3970 429 K¢ 47% 1029%

9. | Air Bank 0 K¢ 67 271 169 K¢ 16 214 979 K¢ - 18%

10. | Procter & Gamble 8235 806 K¢ 64 635 390 K¢ 15 733 589 K¢ 685% 306%
EOORCOECOORCOECOONOEOORORCOORONOCORCONOCORONOONORCOORORCOORO
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B yrm— T2011 ‘ T2012 ‘ T2013(1-3)  Y2Y Y2Y 13(1-3)/
[KE] [KE] [KE] 12/11 12(1-3)
11. | ING Bank 26118 533 K¢ | 59961 916 K¢ 25486 060 K¢ 130% 12%
12. | Internet Retail 2522 944 K¢ 58 768 358 K¢ 22 783 643 K¢ 2229% 1552%
13. | Alza.cz 15912 395KE¢ | 56 233 542 K¢ 19 203 391 K¢ 253% 482%
14. | Skoda Auto 59018 823 K¢ 56 068 333 K¢ 17 666 725 K¢ -5% 151%
15. | Eset software 5966 426 K¢ 54 433 103 K¢ 13 458 159 K¢ 812% 19%
16. | Ford Motor Company 41849001 K¢ | 52462068 K¢ 9 840 868 K¢ 25% -48%
17. | Datart International 42 424 571 K¢ 49 401 374 K¢ 15531 682 K¢ 16% 86%
18. | Vistaprint 4901 043 K¢ 48 438 752 K¢ 2312 745Ke 888% -70%
19. | Ceskoslovenska obchodni banka 47 621246 K¢ | 43 850 264 K¢ 11 710331 K¢ -8% 55%
20. | Czc.cz 0 Ke 43 718 002 K¢ 11979 681 K¢ - 285%
21. | Allegro Group CZ 0KE| 42523128K¢ 12 886 357 K¢ - 116%
22. | LMC 13 506 981 K¢ 42 083 462 K¢ 11 735 205 K¢ 212% 32%
23. | Beiersdorf 21 686 927 K¢ 41 401 679 K¢ 1940 847 K¢ 91% -41%
24. | Kraft Foods CR 19 925 160 K¢ 40 041 499 K¢ 9718 234 K¢ 101% 5%
25. | Student Agency 23131279 K¢ 38 387 260 K¢ 42 255 567 K¢ 66% 535%
26. | Ceska spotitelna 38 272 386 K¢ 38317 362 K¢ 5122823 K¢ 0% 21%
27. | UPC Ceska republika 27 286 337 K¢ 35660 769 K¢ 11109 731 K¢ 31% -15%
28. | E.on energie 16 288 002 K¢ 35092 526 K¢ 9782 296 K¢ 115% 11%
29. | Komer¢ni banka 46 152 591 K¢ 34 671 130 K¢ 5358316 K¢ -25% -9%
30. | Samsung 15575 069 K¢ 33 654 254 K¢ 7 507 242 K¢ 116% 2786%
Tabulka ¢.5, zdroj: AdMonitoring - SPIR - Mediaresearch, 1/2011-3/2013
Provozovatelé

V roce 2012 za internetovou reklamu deklaroval v cenikovych cenach nejvice
Seznam.cz, vice nez 2 miliardami K¢, coz bylo o 21 % vice nez v roce 2011.
Na druhém misté je Centrum Holdings s 884 mil. (mezirocné +29 %) a na tretim
misté& spole¢nost Mafra s 697 mil., coz znamend 7% rdst proti roku 2011.
Provozovatele (véetné mediazastupitell) sefazené podle vy$e pfijmQ z internetové
reklamy v cenikovych cenach za rok 2012 najdete v tabulce ¢.6. U nezapojenych
médii AdMonitoring zaznamenal v roce 2012 v souctu vykon 275 mil. K&. Ceny jsou
véetné barterd.

T2013(1-3)
[KE]

Y2Y 13(1-3)/
12(1-3)

TOP10 provozovatelti | T2011 [KcE] | T2012 [Kc]

Y2Y 12/11

1. Seznam.cz 1659919554 K¢ | 2006 170 233 K¢ 518 127 129,26 21% 69%
2. Centrum Holdings 685 748 031 K¢ 884 287 312 K¢ 240358 178,51 29% 27%
3. MAFRA 650 191 097 K¢ 697 064 427 K¢ 121100 714,27 7% -19%
4, Mlada fronta 177 486 219 K¢ 292 680 906 K¢ 67 236 093,47 65% 9%
5. Allegro AdMarket * 188 780 337 K¢ 279 547 556 K¢ 65 833 537,60 48% 51%
6. Nezapojena média 149 849 791 K¢ 274 944 950 K¢ 88 809 350,77 83% 124%
7. AdActive.cz 36 650 019 K¢ 224 793 746 K¢ 70697 738,59 513% 25%
EOOROCOEOOERO OROORCOERECOORCORCOCONROROO O0Om HOOM
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TOP10 provozovatelti | T2011 [KE] | T2012 [KC] Tzo;':(;' 3) M Y2Y1;.(31(_13-)3)/

CET 21 70728 115 K¢ 217 763 810 K¢ 32175 254,53 208% -45%
9. Impression Media * 106 363 505 K¢ 146 404 173 K¢ 20024 725,66 38% 17%
10. | Ringier Axel Springer 147 785 237 K¢ 138 450 169 K¢ 38 387 835,35 -6% 16%

e mediazastupitelstvi
Tabulka C.6, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2011-3/2013

O projektu AdMonitoring

AdMonitoring je projekt sledujici vydaje do celoplosné internetové reklamy.
Vzhledem k povaze internetu jako mediatypu nabizejicimu Siroké spektrum
inzertnich moZnosti je AdMonitoring zalozen na kombinaci postupl - pFfimych
deklaracich spolupracujicich médii, monitorovacim robotovi a zpétné kontrole
ve spolupraci s medidlnimi agenturami. Vystupy prinaseji informace o vysSi
reklamnich investic a probéhlych a aktualnich kampanich az do Urovné jednotlivych
vizuadlh (kreativ), které se ukladaji do databdze. Mezi hlavni formy sledované
reklamy patri obrazkova, flashova, video, textova a kombinovana reklama.

Data jsou publikovdna na mési¢ni bazi prostrednictvim on-line aplikace
a vystupl pro uzivatelské aplikace. Soulasti projektu je i centrdlni Cenikové
centrum, které shromazduje informace o nakupnich podminkach reklamni plochy
na jednotlivych serverech a jejich sekcich.

Monitoring vydaju do internetové reklamy v projektu AdMonitoring stoji na 3
pilitich:
e Deklarativni databdze a databaze cenikd shromaZduji informace o reklamé
od Spolupracujicich médii.
e Scanovaci robot Nettrack identifikuje potencidlni reklamu na vSech
monitorovanych Médiich.
e Interni kontrola sebranych dat a audit vystupl provadény zejména
medialnimi agenturami.

Tyto moduly jsou mezi sebou Uzce funkéné spjaty a tvori jednotny kompaktni
systém. Umoznuji prijimat deklarace kampani a jejich vykonu jak od aktivné
spolupracujicich médii, tak odhad reklamniho vykonu na nespolupracujicich
médiich.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovou reklamu).
Realizatorem projektu je spole¢nost MEDIARESEARCH, a. s.

SPIR je profesni sdruZeni pusobici v oblasti internetové reklamy od roku
2000. V soutasné dobé tvofi &lenska zakladna sdruZeni celkem 60 ¢&lend. Kromé
provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a
sociodemografického profilu navstévnikl internetu NetMonitor, realizuje projekt
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monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy internetovych reklamnich
kampani AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC, poskytuje
expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nds a je samoregulatorem
audiovizualniho obsahu. NejnovéjsSim projektem SPIR je AdAudit, nastroj na
analyzu zasahu on-line reklamnich kampani, ktery bézi od zari 2012.

Petr Kolar, analytik SPIR, petr.kolar@spir.cz, 20.4.2013
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