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Vyvoj vydajd do internetové reklamy

Investice do internetové reklamy v lonském roce opét rostly, nejoblibenéjSimi
formami zlstdvaji plodnd (display) a vykonnostni reklama. Dohromady internet
za rok 2011 utrZil od doméacich zadavateld reklamy témé&F 9 miliard korun. Pro rok
2012 se olekava 15% mezirolni rist. Podil internetu jako mediatypu ptesahl 14 %
na celkovych investicich do reklamy za rok 2011 u nds a je na tretim misté
za televizi a tiskem. Vyplyvd to z prlzkumu zjidfovani inzertnich vykond
realizovaného nezavislou vyzkumnou agenturou Factum Invenio pro Sdruzeni pro
internetovou reklamu (SPIR).

V ramci plosné (display) reklamy investovali zadavatelé v lonském roce
na internetu 5 mld. K¢ v cenikovych (tzv. gross) cenach. V PPC systémech (pay-
per-click, vykonnostni reklama) inzerenti utratili 2,67 mld. K¢ v realnych (tzv. net
net) cendch. Z daldich sledovanych typd reklamy putovalo 920 mil. K&
do katalogové a radkové inzerce a 314 mil. K¢ do videoreklamy. VétSinu (56 %)
zaujima plodna inzerce, kterad je u zadavatell, alespori podle cenikovych cen, stéle
na prvnim misté. Podle odhadd ¢lend SPIR se ani letos podil jednotlivych forem
inzerce vyznamné& ménit nebude. Absolutni vykony jednotlivych typl inzerce
a jejich rozlozeni v minulych letech vcetné odhadu pro letosni rok jsou vidét
v tabulce €. 1 a grafu ¢. 1.

Tabulka €. 1: Podil jednotlivych forem internetové reklamy a odhad pro rok 2012 (v
KE)

Odhad ristu

2012

(CLLELD]

2012/2011

Standardni* 2 995 786 000 3641 003000| 4172691000| 4378418 000| 4 769 108 000 8,9%
Nestandardni* 273 681 000 390 070 000 376 342 000 622 635 000 771 889 000 24,0%
Katalogy a

Fadkova 748 027 000 786 111 000 985 445 000 919 806 000 985 408 000 7,1%
inzerce*

Videoreklama* - - - 313 583 000 423 749 000 35,1%
PPC** 1026 786 222 1585813 000| 2181976000 | 2 666 027 000 | 3 263 994 000 22,4%

Céstky v K& * cenikové ceny (gross), ** redlné ceny (net net), *** zjednodusend metodika, u PPC pouze search

Zdroj: SPIR, Factum Invenio, unor 2012
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Graf ¢. 1

Podil jednotlivych forem internetové reklamy

v roce 2011

** redlné ceny (net net)
ostatni v cenikovych
cenach (gross)
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Celkovy inzertni vykon za lonsky rok se sklada z plosné inzerce (tzv.
display reklamy) ve standardnich a nestandardnich formatech, z PPC reklamy
(search a kontext), reklamy v katalozich, radkové inzerce a videoreklamy.
Do prizkumu byly letos z divodu rostouciho vyznamu zafazeny i mobilni formy
reklamy, a to mobilni display a search reklama a inzerce v SMS a MMS zpravach.
Udaje za inzertni SMS/MMS poskytli vSichni 3 mobilni operatofi. Tyto typy digitalni
inzerce patfi mezi nejdynamict&jsi a o&ekava se u nich vice nez 60% rust (tabulka
¢. 2).

Tabulka €. 2: Vykon mobilni reklamy v roce 2011 a odhad pro rok 2012

Odhad riistu

2011 2012 (odhad) 2012/2011

SMS, MMS * 114 027 000 K¢ | 185 185 000 K¢ 62,4%
Mobilni internetova reklama * | 38 945 000 K¢ 62 511 000 K¢ 60,5%

* cenikové ceny (gross)
Pozn.: Mobilni reklamu nezapo&itdvéme do celkovych vykon(d internetové reklamy
Zdroj: SPIR, Factum Invenio, unor 2012

Dle odhadl zaznamend letos vyznamny rlst téZ videoreklama (+35 %)
a PPC reklama (+22 %). Meziroéni o¢ekavané tempo rdstu podle typu internetové
inzerce je vidét v tabulkach ¢. 1 a 2, porovnani proinzerovanych absolutnich ¢astek

a podild podle typu inzerce v minulych letech a odhadovaném leto$nim roce je
znazornéno v grafu ¢. 2 a ¢. 3.
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Graf C. 2
Vykon jednotlivych forem internetové reklamy
v letech 2008 aZ 2011 a 2012* v mid. K¢
E gn"g'fﬁg‘:mmmu Zdroj: SPIR, Factum Invenio, tnor 2012
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Graf €. 3

Podil jednotlivych forem internetové reklamy

v letech 2008 az 2011 a 2012*

:::zg%&#&mmwu Zdroj: SPIR, Factum Invenio, GUnor 2012
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V 2008 zjednodusenametodika, v PPC pouze search

Stejné jako v minulych letech se i v letosSnim roce ocekava mirny pokles podilu
standardni display reklamy, a to o 2,5 procentniho bodu na 46,7 %, a naopak
narlst podilu PPC reklamy o 2 procentni body na 32 %.

Vykony a podily jednotlivych forem PPC reklamy ukazuji grafy ¢. 4 a ¢&. 5.
V lofiském roce reklama ve vyhledavani (search) dosahla 70% podilu a reklama
v obsahu (kontext) 30% podilu. V roce 2010 byly podily podobné (search 73 %
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a kontext 27 %). VSeobecné se ocekavalo, ze reklama ve vyhledavani poroste
rychleji, nez reklama v obsahu. Loni se toto ocekavani nepotvrdilo, kdyz reklama
ve vyhledavani rostla mensim tempem nez reklama v obsahu. Jednim z moznych
vysvétleni je spusténi nové obsahové sité Sklik od Seznam.cz v prib&hu roku 2010.
Vliv Skliku po cely prib&h roku 2011 mohl navysit podil reklamy v obsahu
z celkového vykonu PPC reklamy.

Graf ¢. 4
Rozdéleni inzertnich vydaji v PPC systémech na obsah a
vyhledavaniv mil. K¢* (absolutné)
E:EE«EEi%umvou Zdroj: SPIR, Factum Invenio, tnor 2012
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Graf ¢. 5

Rozdéleniinzertnich vydaji v PPC systémech na obsah a
vyhledavaniv % (relativné)

::rsl%%sgéuemvcu Zdroj: SPIR, Factum Invenio, Unor 2012
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Realny meziroéni rlst 15,3 % celkovych vydajl do internetové reklamy v roce 2011
nenaplnil olekavani z lofiského roku, kdy dotazovani odhadovali 24% r{st.
Pro leto&ni rok je odhadovan opét rlst celkovych vydajd, a to ve vysi 14,8 %.
Meziro&ni rust celkovych vydaju v roce 2010 byl 20,5 % a v roce 2009 byl 26,9 %.
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Graf ¢. 6

Vyvoj celkovych vydajl do internetové inzerce

v roce 2008 az 2011 a 2012* v mid. K¢

:: Esg?ﬁig‘.immu Zdroj: SPIR, Factum Invenio, Unor 2012
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Porovname-li celkové inzertni vykony internetu s vykony ostatnich médii (graf ¢. 7
a tabulka ¢. 3, v cenikovych, tzv. gross cenach) za predchazejici rok, které
pochazeji z monitoringu inzertnich vykond spole¢nosti Admosphere, pak internet
jako mediatyp zaujal s témér 9 miliardami korun treti pricku za televizi a tiskem.
Celkovy podil internetu na vsSech reklamnich vydajich dosahl v lonském roce
14,3 %, coz je o 1,5 procentniho bodu vétsi podil oproti predchazejicimu roku

2010.
Podil jednotlivych mediatypti v roce 2011*
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Graf ¢. 7

OOH
3,68 mld. K¢&
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1,12 mld. K&
1,8%

Tisk
19,5 mld. K¢
31,3%

* ceny bez vlastni

inzerce (selfpromo) Zdroj: SPIR, Factum Invenio, Admosphere, tnor 2012
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Tabulka &. 3: Vyvoj inzertnich vykond a podilG jednotlivych mediatypd

absolutné 2008 2009 2010 2011

TV 26 687 270 000 K&| 28 369 155 106 K& 25587 562 000 K&| 29 162 723 000 K&
Tisk 19 955 363 000 K&| 17 911 402 868 K& 21 553 641 000 K&| 19 500 741 000 K&
Internet 5 044 280 243 K& 6 402 997 963 K¢ 7716 453 844 K&| 8 900 469 000 K&
OOH 3 842 828 000 K¢ 3 547 992 961 K¢ 3 285 289 000 K¢ 3 676 360 000 K¢
Radio 3 313 459 000 K¢ 3932 157 865 K¢ 1 284 310 000 K¢ 1122 994 000 K¢
CELKEM 58 843 200 243 K&| 60 163 706 763 K&| 59 427 255 844 K& | 62 363 287 000 K&
podily 2008 \ 2009 2010 | 2011 |
TV 45,4% 47,2% 43,1% 46,8%
Tisk 33,9% 29,8% 36,3% 31,3%
Internet 8,6% 10,6% 13,0% 14,3%
OOH 6,5% 5,9% 5,5% 5,9%
Radio 5,6% 6,5% 2,2% 1,8%

Ceny bez vlastni inzerce (selfpromo),
Ve vykonech rozhlasu nejsou v letech 2010 a 2011 zapocitany regionalni prodeje
Zdroj: SPIR, Kantar Media (pro roky 2008, 2009), Admosphere (pro roky 2010,2011), Factum Invenio, tunor 2012

Grafy ¢ 8 a €& 9 ukazuji vyvoj podild jednotlivych mediatypd v absolutnich
a relativnich hodnotach. Internet jako jediny vykazuje ve sledovaném obdobi
kazdoro¢ni rlst. Z grafl patrny datovy skok v roce 2010 je zpuUsoben zménou
zdroje monitoringu inzertnich vykonU ostatnich mediatypl, kdy za roky 2008
a 2009 jsou uvedena Cisla od Kantar Media a od roku 2010 cisla Admosphere.
V loriské tiskové zpravé s inzertnimi odhady za rok 2010 bylo pouZito srovnani
s &isly od Kantar Media kvuli zachovani kontinuity, nyni ¢&isla za 2010 jsou uvedend
od Admosphere. Nejvétsi rozdil z roku 2009 na 2010 je u vykond radia, kdy v jeho
vykonech nejsou zahrnuty regionalni prodeje, které maji podstatny podil, bohuzel
nejsou ale znamé.

Graf ¢. 8

Vyvoj podili jednotlivych mediatypt (absolutné)
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Zdroj: SPIR, Factum Invenio, Admosphere, Kantar Media, anor 2012
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Graf ¢. 9

Vyvoj podild jednotlivych mediatypu (relativné)

:: e erovou  Zdroj: SPIR, Factum Invenio, Admosphere, Kantar Media,Unor 2012
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Metodiky za aktudlni i minulé roéniky prizkumu inzertnich odhadl jsou soudsti
tiskovych zprav:

Za rok 2011: TZ Internetova reklama nadale poroste i v roce 2012

Za rok 2010: TZ Internetova reklama hlasi 7,7 mld. korun za lonsky rok
Za rok 2009: TZ Internetova reklama hlasi 6,4 mld. korun za lonsky rok
Za rok 2008: TZ Internetova reklama hlasi 5 mld. korun za lorisky rok

Vyvoj celkového inzertniho vykonu podle Admonitoringu

Celkovy souet vydaji do internetové display reklamy dle méFeni
AdMonitoring za rok 2012 je za vSechna média 4,17 miliardy K&, coz je 0 2 % méné
neZ v roce 2010. Pokud data ocistime o média, kterd v prib&hu méreného obdobi
zacCala nebo prestala deklarovat, meziro¢ni vyvoj se nezméni, jak ukazuje tabulka
¢.1.

Y2Y celkem

celkem 2010 celkem 2011 11/10 201042011
Média s vykonem v
préibéhu roku 2010 2011 4 160 741 853 K¢ 4 075 358 816 K¢ -2% 8 236 100 669 KC| 98%
(179 médii) *
Média s vykonem pouze v
nékterych mésicich (272 91 419 223 K¢& 93 131 163 K& 2% 184 550 386 K&| 2%
médii) **
Vsechna média 4 252 161 076 KE | 4 168 489 980 K¢ -2% 8 420 651 056 K¢ | 100%

* média s vykazanym vykonem alespor v 16 mésicich z 24 mozZnych (rok 2010 + 2011)

** média s vykazanym vykonem v méné neZ v 16 mésicich z 24 mozZnych (rok 2010 + 2011)

Tabulka ¢.1, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2010-12/2011
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V grafu &.7 je znazornén vyvoj celkovych vydaji do internetové reklamy
v cenikovych cendch. Maximum bylo 492 miliond K¢& v listopadu 2010. Jsou jasné
patrné sezénni vlivy — pokles v obdobi letnich prazdnin, po nich narlst az do obdobi
pred Vanocemi, kdy reklamni kampané vrcholi, poté ke konci prosince a v lednu
opét pokles.

Celkoveé vydaje do internetové display reklamy

:jégkgﬁi%lmzmvou Zdroj: AdMonitoring, 01/2010 - 02/2012

@
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m celkovy vykon v cenikovych (gross) cenach

Miliony Ké
w
8

Graf &7, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2010-2/2012
V grafu ¢&.8 je znazornén vyvoj meziro¢niho tempa rdstu Y2Y (procentudlini
zména proti stejnému mésici pfed rokem). Nejvétdi meziroéni rdst byl zaznamenan
v unoru 2012 (4+27 %). Z dlouhodobého pohledu tempo rlstu zpomalilo
a po vétsinu roku 2011 dochazelo naopak spise k poklesim.
Vyvoj mezirocnich zmén Y2Y celkovych vydajti do
internetové reklamy

E: e vow Zdroj: AdMonitoring, 01/2010 - 02/2012
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Graf ¢.8, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2010-2/2012
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V grafu &.9 je znazornén vyvoj mezimési¢niho tempa rlstu M2M (procentudlni
zmeéna proti predchozimu mésici). Jsou zde patrné opét sezénni vlivy. K nejvétsim
naristdm dochdzi v zafi po skonéeni letnich prazdnin. K nejvétsim mezimé&si¢nim
poklesim dochazi v ¢ervenci a lednu. Vykon v lednu 2012 je &aste¢né& ovlivnén
z technickych dlvodd nelplnymi deklaracemi u nékterych médii, po opravé bude
vykon vyssi.

Vyvoj mezimésicnich zmén M2M celkovych vydaja do

internetové reklamy

E: D eerovou Zdroj: AdMonitoring, 01/2010 - 02/2012
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Graf ¢.9, zdroj: AdMonitoring - SPIR — Mediaresearch, 1/2010-2/2012

V4

Vyvoj poctu mérenych médi

V grafu ¢.10 je znazornén vyvoj poctu mérenych internetovych médii
s vykdzanym nenulovym vykonem. Primérny mési¢ni poet monitorovanych médii
(zapojenych i nezapojenych) od po&atku roku 2010 je 219 médii. Z toho prdmérny
meésicni poCet nezapojenych médii za stejné obdobi je 21.
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Pocet mérenych médii

::223‘.’55':%..“@ Zdroj: AdMonitoring, 01/2010 - 02/2012
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Graf ¢.10, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2010-2/2012

Produktova segmentace

V tabulce ¢.2 je TOP 30 kategorii produktové segmentace za rok 2011 se
soutty inzertnich vydaji v t&chto kategoriich v letech 2010 a 2011.
Nejinzerovanéjsi kategorii produktové segmentace (3. Uroven produktového
stromu) je Motorova vozidla a jejich motory s 11,6% podilem (rok 2011), ktera
zaznamenala meziroéni rlst o 12 %. Na druhém misté je kategorie Siroky
sortiment s 11,5% podilem a na tfetim misté je kategorie PenézZni zprostredkovani
s 11,4% podilem. Pod Siroky sortiment patfi Sport, Odévy a Elektronika.

TOP30 produktovych segmentt T2010 T2011 T2012 Y2Y Y2Y 12(1-2) Podil
2010 [KE] [KE] (1-2) [K&] 11710 /11(1-2) T2011
1. | E.29.1. Motorova vozidla a jejich motory 425069672 | 475415015 70 661 082 12% 14% 11,6%
2. | 2.100.3. Siroky sortiment 434 274 378 474 250 725 75437 104 9% -8% 11,5%
3. | M.64.1. Penéini zprostfedkovani 412 879 153 469 349 533 78 062 952 14% 111% 11,4%
4 I;nill Cinnosti souvisejici s telekomunikacni 308 286 309 217 483 332 18 819 258 20% 19% 5,3%
5. | P.79.1. Cestovni agentury, kancelare 180387 114 | 202 960 840 26 253 397 13% 42% 4,9%
L.63.1. Cinnosti souvisejici se zpracovanim
6. | data hostingem; ¢innosti souvisejici s 241931223 187 440 365 34 058 440 -23% 15% 4,6%
webovymi portély
7. | M.65.1. Pojisténi 194 281 265 138 493 921 15 380 015 -29% -28% 3,4%
8. | M.64.9. Ostatni finan¢ni zprostfedkovani 227 855 955 117 045 840 1413782 -49% -94% 2,8%
9. | E:20-4. Mydiaa detergenty, Cistici a leStici 86243429 | 115530537 7057 405 34% 2% 2,8%
prostiedky, parfémy a toaletni pfipravky
10, | Z-100-1. Sirokosortimentni prodejny afetézce | 3 574 76 | 115 554 892 12971448 377% 69% 2,7%
s pfevahou potravin
11. | D.14.1. Odévy 52983 633 101 284 351 13 867 451 91% 89% 2,5%
ECOCOROEROONCONCOORORCOORCOEOOEOECOORORO0ONCORCOORORCOCORCOEROONRO
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TOP30 produktovych segmentéi | T2010 = T2011 T2012 Y2Y  Y2Y 12(1-2) Podil

2010 [KéE] [KE] (1-2) [Ké] 11/10 /11(1-2) T2011
12. | L.58.2. Software 62283070 | 80862866 13 461 037 30% -37% 2,0%
13. | £.26.2. Potitace a periferni zafizeni 75433696 | 77274724 9765077 2% 36% 1,9%
14. | H.41.1. Developerska ¢innost 80242 132 77 161707 9523343 -4% 131% 1,9%
15. | £.26.3. Komunikaéni zafizeni 69196334 | 73196417 22462826 6% 113% 1,8%
16. | E.27.5. Spottebice prevdzné pro domdcnost 45220109 70613 262 1723283 56% -49% 1,7%
17. | E.23.3. Stavebni prvky 58 592 217 55 264 447 5608 324 -6% 37% 1,3%
18. | J.51.1. Leteckd doprava 41114194 51208031 12 950 796 25% 63% 1,2%
19. | E.21.2. Farmaceutické pfipravky 42 826 790 43133 196 5347967 1% -57% 1,1%
20. | E.31.0. Nabytek 29297172 | 43050833 6141928 47% 148% 1,0%
21. | P.78.2. Nabidka prace 21309795 | 41159102 1777 666 93% -74% 1,0%
22. | T.93.2. Ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti 50 550 226 37 820 648 4135 682 -25% 158% 0,9%
23. :i'r?:i'ﬁos"at"" rezervacnia souvisejici 21560538 | 35868515 3051826 66% -47% 0,9%
24. | E.22.1. Prysové vyrobky 38234112 | 35572647 612 190 7% -84% 0,9%
25. | D.13.9. Textilie 8676622 33873375 1767677 290% -53% 0,8%
26. ﬁig'illr;iit]'i;’;‘z'ig::c"hresmu'aCiCh' ustdnkiav | 50810859 | 33092359 3884 996 7% -40% 0,8%
27. | C.11.0. Népoje 52233803 | 31308013 1261448 -40% -23% 0,8%
28. | T.90.0. Tvlrci, umélecké a zabavni ¢innosti 26 521 068 30 683 090 3424 437 16% -37% 0,7%
29. | F.35.1. Vyroba, pfenos, rozvod elektfiny 39211397 29944 308 1358213 -24% -21% 0,7%
30. faﬁzett:;:?“t' agentur zprostredkujicich 22102147 | 29721637 5239 430 34% 90% 0,7%

* Vystupy jsou vysledkem produktové segmentace, ktera byla prejata od spolecnosti Admosphere (kompletni produktovou
segmentaci naleznete zde). Hodnoty jsou souctem kategorie 3 a jejich podurovni.

Tabulka ¢.2, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2010-2/2012

V grafu &.11 je zndzornén vyvoj podild TOP5 sekci produktové segmentace
(nejvyssi uroven stromu produktové segmentace). Produktovych sekci je celkem
22, z toho 5 sekci je dominantnich a dohromady zaujimaji pres 80% podil. Podily
sekci jsou v ¢ase hodné& proménlivé, v lofiském roce je patrny mirny rlst sekce
Prirezové kategorie a naopak mirny pokles sekce Informacéni a komunikaéni
&innosti. Do sekce Dalsi zpracovatelsky primysl spadaji zejména objemné podsekce
Motorova vozidla (kromé motocykl), privésy a navésy, dale Poéitade, elektronické
a optické pfistroje a zafizeni a Chemické latky a pfipravky. Do sekce Prlfezové
kategorie spada zejména podsekce Siroky sortiment. V téchto TOP5 sekcich se
celkové proinzeruje 82 % v&ech vydajl, které AdMonitoring eviduje.
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Vyvoj podilt TOP5 (za rok 2011) sekci produktové segmentace

:: - Zdroj: AdMonitoring, 01/2010 - 02/2012
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Graf ¢.11, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2010-2/2012
Zadavatelé

V tabulce &.3 je TOP 30 zadavatell za rok 2011. V roce 2011 do internetové
display reklamy nejvice utratila v cenikovych cenach firma Internet Mall s témér
125 mil., na druhém misté nasleduje Tchibo se 113 mil. a Aukro 106 mil.. Castky
evidované v AdMonitoringu obsahuji i bartery. Pofadi zadavateld tedy nemusi
odpovidat potfadi podle skute¢né& vynaloZenych prostiedkl, tabulka spiSe vypovida
o vyuzité reklamni plosSe.

ToP30 zadavatels | T20R0 | T2OLL T2012(1-2)  wav T v2¥ 12(1:2)/

1. | Internet Mall 142 872943 124 615 159 24 106 369 -13% 17%

2. | Tchibo 78 892 832 113 237903 20543720 44% 86%

3. | Aukro 213 422 557 106 217 163 418 003 -50% -98%

4. | AAA Auto 44 462 940 98 687 591 4 466 288 122% -65%

5. | Telefénica O2 Czech Republic 72873983 95 600 261 9522542 31% -18%

6. | Lidl Ceska republika 12 968 356 92 223314 11354 165 611% 50%

7. | T-Mobile Czech Republic 99 750 947 81117830 9304 349 -19% 49%

8. | Vodafone 163 790 280 80217 610 8212977 -51% -18%

9. | Skoda Auto 32336993 58763 824 4115180 82% -47%

10. | Invia.cz 55470512 52 627 985 - -5%

11. | Ceskoslovenska obchodni banka 32370152 47 621 246 4104017 47% 64%
EOORCOECOORCOECOONOEOORORCOORONOCORCONOCORONOONORCOORORCOORO
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T — T2010 ‘ T2011 ‘ T2012(1-2)  Y2Y Y2Y 12(1-2)/
[KE] [KE] [KE] 11/10 11(1-2)

12. | Komeréni banka 53948 294 46 152 591 2513368 -14% -46%
13. | Datart International 31446063 42 424 571 6 205 239 35% 115%
14. | Ford Motor Company 54147 181 41 849 001 13318 664 -23% 118%
15. | Cestovni kanceldr Fischer 25082419 39378379 6518 802 57% 8%
16. | Ceska spofitelna 38076 197 38272386 2425772 1% -22%
17. | Fio banka - 36 819 202 8845623 - 29%
18. | Cofidis 23283707 35366 495 2 306 287 52% -48%
19. | Bwin International 8030271 35045770 9417714 336% -12%
20. | Google Czech Republic 19 226 674 34 453 675 0 79% -100%
21. | Import Volkswagen Group 36 607 837 33656 733 6253 368 -8% 68%
22. | McDonald's CR 28 229 226 32940 826 3226319 17% -50%
23. | Astratex 26 004 192 32309321 2048 229 24% -88%
24. | M Motors CZ 9249933 30387 854 3987173 229% 2719%
25. | Zuno Bank - 28 548 630 1720509 -

26. | UPC Ceska republika 38 544 144 27 286 337 9010713 -29% 17%
27. | ING Bank 26 185741 26 118 533 13770 883 0% 379%
28. | Allianz Direct 26 085 452 25803 556 5601 819 -1% 6%
29. | Central Group 27 375 087 24 944 050 4133225 -9% 268%
30. | Peugeot Ceska republika 17 171715 24 213323 2288572 41% 21%

Tabulka ¢.3, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2010-2/2012

Provozovatelé

V roce 2011 za internetovou reklamu deklaroval v cenikovych cenach nejvice
Seznam.cz, témér 1,66 miliardy, coz byla stejnd dcastka jako v roce 2010.
Na druhém misté je Centrum Holdings s 686 mil. (mezirocné -9 %) a na tretim
mist& Mafra s 650 mil., coZ znamend 4% rlst proti roku 2010. Provozovatele
(véetnd mediazastupitell) sefazené podle vy$e pFijmd zinternetové reklamy
v cenikovych cenach za rok 2011 najdete v tabulce ¢.4. U nezapojenych médii
AdMonitoring zaznamenal v roce 2011 v souctu vykon 150 mil. Ceny jsou vcetné
barterd.

T2012(1-2)

Y2Y 12(1-2)/

TOP10 provozovatelti | T2010 [KéE] | T2011 [K¢E] [KE] Y2Y 11/10 11(1-2)

1. | Seznam.cz 1653 053 052 1659919 554 187 061 900,82 0% -16%

2. | Centrum Holdings 753 067 589 685 748 031 114 965 836,29 -9% 50%

3. | MAFRA 622 889 470 649 936 098 88198 082,34 4% 26%

4. | Allegro AdMarket * 144 310 760 188 780 337 25551971,62 31% 50%

5. | Mlada fronta 109 424 633 177 486 219 35659 609,09 62% 104%

6. | Nezapojena média 245 062 460 149 849 791 28 368 264,37 -39% 11%

7. Ringier Axel Springer 102 812 312 147 785 237 20500 933,42 44% 31%

8. | Economia 91 004 241 114 272 292 6952 578,85 26% -27%
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TOP10 provozovateléi | T2010 [K&] | T2011 [KE] T2°[1Ifé]1'2) Y2Y 11/10 v2\;11(21(_12-)2)/

9. Impression Media * 136118 276 106 363 505 7 447 244,87 -22% -31%

10. | CET21 124 223 592 70728 115 21613 298,49 -43% 138%

e mediazastupitelstvi
Tabulka ¢.4, zdroj: AdMonitoring - SPIR - Mediaresearch, 1/2010-2/2012

O projektu AdMonitoring

AdMonitoring je projekt sledujici vydaje do celoploSné internetové reklamy.
Vzhledem k povaze internetu jako mediatypu nabizejicimu Siroké spektrum
inzertnich moZnosti je AdMonitoring zaloZen na kombinaci postupd - pFimych
deklaracich spolupracujicich médii, monitorovacim robotovi a zpétné kontrole
ve spolupraci s medialnimi agenturami. Vystupy pfinaseji informace o vysi
reklamnich investic a probéhlych a aktualnich kampanich az do Urovné jednotlivych
vizudlh (kreativ), které se uklddaji do databdze. Mezi hlavni formy sledované
reklamy patfi obrazkova, flashova, textova a kombinovana reklama.

Data jsou publikovdna na meési¢ni bazi prostrednictvim on-line aplikace
a vystupl pro uzivatelské aplikace. Souldsti projektu je i centrdlni Cenikové
centrum, které shromazduje informace o ndakupnich podminkach reklamni plochy
na jednotlivych serverech a jejich sekcich.

Monitoring vydaji do internetové reklamy v projektu AdMonitoring stoji na 3
pilirich:
e Deklarativni databdze a databaze ceniki shromaZduji informace o reklamé
od Spolupracujicich médii.
e Scanovaci robot Nettrack identifikuje potencidlni reklamu na vSech
monitorovanych Médiich.
e Interni kontrola sebranych dat a audit vystupd provadény zejména
medialnimi agenturami.

Tyto moduly jsou mezi sebou Uzce funkéné spjaty a tvori jednotny kompaktni
systém. Umoznuji prijimat deklarace kampani a jejich vykonu jak od aktivné
spolupracujicich médii, tak odhad reklamniho vykonu na nespolupracujicich
médiich.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovou reklamu).
Realizatorem projektu je spolecnost MEDIARESEARCH, a. s.

SPIR je profesni sdruzeni plsobici v oblasti internetové reklamy od roku
2000. V soucasné dobé tvofi ¢lenskd zakladna sdruzeni celkem 57 ¢&leni. Kromé
provozovani  jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu  ndavstévnosti
a sociodemografického profilu navstévnikl internetu NetMonitor, realizuje projekt
monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, odbornou konferenci
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o internetovém marketingu IAC a poskytuje expertni analyzy vyvoje internetového
trhu u nas.

Petr Kolar, analytik SPIR, petr.kolar@spir.cz, 4.4.2012
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