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Trendy v internetové reklamé

Internet za rok 2010 inkasoval celkem 7,7 miliard korun od domacich
zadavatel( reklamy. Pro rok 2011 pak provozovatelé internetovych médii odhaduji
meziroéni rlst 24 %. V ramci plodné (display) reklamy inzerenti v lofiském roce
investovali do internetu pres 4,5 mld. K¢ a v reklamé v katalozich to bylo 985 mil.
K¢ v cenikovych (tzv. gross) cenach. V PPC systémech (pay-per-click, vykonnostni
reklama) inzerenti utratili témér 2,2 mld. K& v redlnych (tzv. net net) cenach. Podil
internetu jako mediatypu tak dosahl témér 13 % na celkovych investicich do
reklamy za rok 2010 u nds a je na tretim misté za televizi a tiskem. Vyplyva to z
prizkumu realizovaného nezavislou vyzkumnou agenturou Factum Invenio (FI) pro
Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR).

VétSinu zaujimd plognd inzerce, kterd je u zadavatell, alespofi podle
cenikovych cen, stdle na prvnim mist&. Podle odhadl ¢lend SPIRu se opét ani letos
podil jednotlivych forem inzerce vyznamné ménit nebude. Absolutni vykony
jednotlivych typl inzerce a jejich rozlozeni v lofiském a predlofiském roce véetné
odhadu pro letosni rok jsou vidét v grafech €. 1, ¢. 2.

Vykon jednotlivych forem internetové inzerce Podil jednotlivych forem internetové inzerce

v roce 2009, 2010 a 2011* v mld. K¢ v roce 2009, 2010 a 2011*

:: ey Zdroj: SPIR, Fl, leden 2011 :: e erovou Zdroj: SPIR, FI, leden 2011
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Celkovy inzertni vykon za lofisky rok se sklada z castek meérenych projektem
AdMonitoring, jenz registruje kampané plosné inzerce (tzv. display reklamy) ve
standardnich formatech. Vykony dalSich forem internetové reklamy - nestandardni
display reklamy, PPC reklamy (search a kontext) a reklamy v katalozich
(directories), vznikly na zdkladé deklarovanych vykonU jednotlivych poskytovatell
obsahu, agentur a provozovatell PPC systémd v reZii vyzkumné agentury Factum
Invenio. SPIR od lofiskych inzertnich odhadl pouzivd pro vypocéet vykonu PPC
reklamy v CR samostatnou metodiku.
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Meziroéni rist jednotlivych forem internetové inzerce v Vyvoj celkovych vydajti do internetové inzerce

roce 2010 a 2011* v roce 2009, 2010 a 2011* v mld. K¢

:::,ggt:,ﬁg,:mm, Zdroj: SPIR, FI, leden 2011 :: somzewt Zdroj: SPIR, FI, leden 2011
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'Graf. 6.3:3 é. z;, zd.roj: 'SPHE, Factum Invenio, leden 2011

Meziro¢ni olekavané tempo rdstu podle typu inzerce je vidét v grafu &. 3.
Ocekava se, ze letos nejvice poroste nestandardni reklama, ktera v lonském roce
proti pfedpokladu mirné& poklesla. Realny meziroéni rist 20,5 % celkovych vydajd
do internetové display reklamy v roce 2010 predc¢il ocekavani, nebot vioni
dotazovani odhadovali rlst jen 17,7 %. Pro letodni rok je odhadovan opét rist
celkovych vydajd, a to ve vysi 24 %, jak ukazuje graf ¢&. 4.

Podil jednotlivych forem PPC reklamy ukazuje graf €. 5, v kategorii reklamy

ve vyhledavani (search) dosahuje 73 % a v kategorii reklamy v obsahu (kontext)
27 %.

Rozdéleni inzertnich nakladl v PPC systémech

na obsah a vyhledavani v mil. K¢*

EJESS?SEE:NWW Zdroj: SPIR, Fl, leden 2011
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‘Graf &5, zdroj: SPIR, Factum Invenio, leden 2011

Porovname-li inzertni vykony internetu s vykony ostatnich médii (graf ¢. 6, v
cenikovych, tzv. gross cenach, bez nadacni a vlastni inzerce) za predchazejici rok,
které pochdzeji z monitoringu inzertnich vykond spole¢nosti Kantar Media a.s., pak
internet jako mediatyp zaujal se 7,7 miliardami korun treti pricku za televizi a
tiskem. Ostatni média jako jsou napf. rozhlas, outdoor nebo kina jej nasleduiji.
Celkovy podil internetu na vSech reklamnich vydajich dosahl v loriském roce témér
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13 %, coz je o 3 procentni body vétsi podil oproti predchazejicimu roku 2009.
Stejny podil internetu vychazi i podle monitoringu inzertnich vykonl spoleénosti
Admosphere s.r.0., kterd letos poprvé publikovala data za cely trh podle
jednotlivych mediatypld za rok 2010. Pozn.: V PPC k rozliovani gross a netto cen
de facto nedochazi, takze zapocteni netto cen u PPC formy vedle grossovych cen u
o ostatnich forem display reklamy je pro Géely porovnani celych mediatypl mozné.

Podil jednotlivych médiatypa v roce 2010*

Radio
4,26 mld. K¢ Kino
7,1% 0,19 mld. K¢
0,3%

: SDRUZENI
PRO INTERNETOVOU
LAMU
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* ceny bez nadaéni
avlastni inzerce Zdroj: SPIR, FI, Kantar Media a.s., leden 2011
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Graf .6, zdroj: SPIR, Factum Invenio, TNS Media Intelligence a.s., leden 2011

Vyvoj celkového inzertniho vykonu podle Admonitoringu

Celkovy soucdet vydaju do internetové reklamy dle méteni AdMonitoring za rok
2010 je za vSechna média 4,25 miliardy K¢, coz je o 18 % vice nez v roce 2009.
Pokud vynechame média, kterd v prib&hu méfeného obdobi zadala nebo prestala
deklarovat, pak byl v roce 2010 meziroéni rlst 20 % proti pfedchazejicimu roku,
jak ukazuje tabulka ¢.1.

Y2Y celkem
celkem 2009 celkem 2010 10/09 2009+2010
Média s vykonem v 3 316 874 559 K¢ 3984 337 122 K¢ 20% 7 301 211 681 K¢ 93%

préibéhu roku 2009 i 2010
(153 médii) *

Média s vykonem pouze v 289 220 003 K¢ 267 823 954 K¢ -7% 557 043 957 K¢ 7%
nékterych mésicich (272
médii) **

Véechna média 3 606 094 562 K¢ | 4 252 161 076 K¢ 18% | 7 858 255 638 KE¢| 100%

* média s vykazanym vykonem alespor v 16 mésicich z 24 mozZnych (rok 2009 + 2010)

** média s vykdzanym vykonem v méné nez v 16 mésicich z 24 moznych (rok 2009 + 2010)

Tabulka ¢.1, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2009-12/2010
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V grafu &.7 je znazornén vyvoj celkovych vydaji do internetové reklamy
v cenikovych cendch. Maximum bylo 492 miliond K¢& v listopadu 2010. Jsou jasné
patrné sezénni vlivy — pokles v obdobi letnich prazdnin, po nich nardst az do obdobi
pred Vanocemi, kdy reklamni kampané vrcholi, poté ke konci prosince a v lednu
opét pokles.

Celkové vydaje do internetové display reklamy

:: Egg&%i;‘u.'mmm Zdroj: AdMonitoring, 01/2009 - 03/2011
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Graf ¢.7, zdrOJ AdMonltor/ng . SPIR - Medlaresearch 1/2009 3/2011 o

V grafu &.8 je znadzorn&n vyvoj meziroéniho tempa rdstu Y2Y (procentudlni
zména proti stejnému mésici pfed rokem). Nejvétsi meziroéni rdst byl zaznamenan
v kvétnu 2010 (+58 %).

Vyvoj meziro¢nich zmén Y2Y celkovych vydaji do

internetové reklamy

:: eV Zdroj: AdMonitoring, 01/2009 - 03/2011
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V grafu &.9 je znazornén vyvoj mezimési¢niho tempa rlstu M2M (procentudini
zmeéna proti predchozimu mésici). Jsou zde patrné opét sezénni vlivy. K nejvétsim
naristdm dochdzi v zafi po skonéeni letnich prazdnin. K nejvétsim mezimé&si¢nim
poklesdim dochazi v &ervenci a lednu.

Vyvoj mezimésicnich zmén M2M celkovych vydaju do

internetové reklamy

:: Egé‘.‘uﬁi%'mmmu Zdroj: AdMonitoring, 01/2009 - 03/2011
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Graf .9, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2009-3/2011

Vyvoj poctu mérenych médii

V grafu ¢.10 je znazornén vyvoj poctu mérenych internetovych médii
s vykdzanym nenulovym vykonem. Primérny mési¢ni poet monitorovanych médii
(zapojenych i nezapojenych) od po&atku roku 2009 je 215 médii. Z toho prdmérny
meésicni poCet nezapojenych médii za stejné obdobi je 32.
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Pocet méirenych médii

E: oo MTERNETOVG0 Zdroj: AdMonitoring, 01/2009 - 03/2011
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Graf ¢.10, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2009-3/2011

Produktova segmentace

V tabulce ¢.2 je TOP 30 kategorii produktové segmentace za rok 2010 se
soutty inzertnich vydaji v t&chto kategoriich v letech 2009 a 2010.
Nejinzerované€jsi kategorii produktové segmentace (3. Udroven produktoveho
stromu) je Siroky sortiment s 10,4% podilem (rok 2010), ktery zaznamenal velky
rist o 255 %. Pod Siroky sortiment patii Sport, odévy a Elektronika. Na druhém
misté je kategorie Motorova vozidla a jejich motory s 10,2% podilem a na tretim
misté je kategorie Penézni zprostredkovani s 9,9% podilem.

e Y2Y
TOP30 produktovych segmentt T2009 T2010 T2011(1.Q) Y2Y 11(1.Q)/ podil
2010 Ké Ké Ké 10/09 .
[K&] | [KE] [Ke] / o)
1. | 2.100.3. §ir0k\'/ sortiment 122282372 | 434274378 117 823 668 255% 203% 10%
2. | E.29.1. Motorova vozidla a jejich motory 353839234 | 425069 672 110 840 143 20% 9% 10%
3. | M.64.1. Penéini zprostiredkovani 368584498 | 412879 153 69 244 602 12% 0% 10%
4. | L.61.1. Cinnosti souvisejici s telekomunikaéni siti 243801940 | 308 286 309 44 750 019 26% -40% 7%
5, | L/63.1. Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a 304733443 | 241931223 46 402 502 21% -38% 6%
hostingem; ¢innosti souvisejici s webovymi portaly
M.64.9. Ostatni finanéni zprostfedkovani 169078 656 | 227 855 955 39047 204 35% -23% 5%
7. | M.65.1. Pojisténi 223603906 | 194281 265 32048 234 -13% -10% 5%
8. | P.79.1. Cestovni agentury, kancelare 114 727 377 | 180387 114 25 468 448 57% 35% 4%
g, | U:94.9. Ostatni organizace sdruzujici osoby za 44667738 | 111659 559 1389496 150% -93% 3%
ucelem prosazovani spole¢nych zajma
10, | E-204- Mydia a detergenty, Cistici a lestici 98311300 86243429 12 459 540 12% 45% 2%
prostiedky, parfémy a toaletni pfipravky
11. | H.41.1. Developerska ¢innost 81243 124 80242 132 11757 182 -1% -20% 2%
12. | E.26.2. Pocitace a periferni zafizeni 57 622917 75 433 696 16 809 264 31% 2% 2%
EOOROCOEOOROEOORORCORNOROORROROORCONEOORORCOORORCONNOROONRO
ORO0O0OROO0OmROOOC0OmO0O httD'//WWW SDir cz BOOOOROOOONOOCOOCOMOOO
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TOP30 produktovych segmenté | T2009  T2010 T2011(1.Q) Y2Y 112’1212) P -
2010 [KE] [KE] [KCE] 10/09 10(1.
13. | E.26.3. Komunikaéni zafizeni 36472732 69 196 334 18 323 295 90% 184% 2%
14. | L.58.2. Software 60 506 985 62 283 070 32333982 3% 246% 1%
15. | E.23.3. Stavebni prvky 51869606 | 58592217 9248170 13% -48% 1%
16. | D.14.1. Odévy 24 526 642 52983633 13 945 045 116% 125% 1%
17. | C.11.0. Napoje 47 606 714 52233803 2678873 10% -40% 1%
18. | T.93.2. Ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti 55404 591 50550 226 3490 237 -9% -39% 1%
19. | E.27.5. Spotfebice prevazné pro domacnost 67 368 738 45220109 7313170 -33% 62% 1%
20. | E.21.2. Farmaceutické pfipravky 31205981 42 826 790 15 378 106 37% 150% 1%
M.66.1. Ostatni ¢innosti souvisejici s finanénim
21. | zprosttedkovanim, kromé pojistovnictvi a 22 343 600 42792 619 1467 486 92% -81% 1%
penzijniho financovani

22. | J.51.1. Letecka doprava 100 786 741 41114194 13 825034 -59% -3% 1%
23. | F.35.1. Vyroba, pfenos, rozvod elektfiny 31980593 39211397 2742286 23% -59% 1%
24. | E.22.1. PryZové vyrobky 67924726 38234112 8706 205 -44% -37% 1%
25. | C.10.8. Ostatni potravinarské vyrobky 28 292 554 36 148 564 2748724 28% -76% 1%
26. | T.93.1. Sportovni a rekreacni ¢innosti 34 606 580 35857 936 2 875790 4% -77% 1%
27. Ergﬁ;e;eigtr:;iii:ﬁ"y ndkup, prode] a 56751501 | 33277594 3467245 -41% -58% 1%
28. ran i’iir;ii;ri:;‘z’izic"hre“a“rac"Ch' ustankiiav 33825810 30810859 7720650 -9% 16% 1%
29. | E.26.4. Spottebni elektronika 37 984 609 29641824 1158 358 -22% -75% 1%
30. | E.31.0. Nabytek 17 958 914 29297172 4338681 63% 10% 1%

* Vystupy jsou vysledkem produktové segmentace, ktera byla prejata od spolecnosti Admosphere (kompletni produktovou
segmentaci naleznete zde). Hodnoty jsou souctem kategorie 3 a jejich podurovni.

Tabulka ¢.2, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2009-3/2011

V grafu ¢.11 je znadzornén vyvoj podill TOP5 sekci produktové segmentace
(nejvyssi Uroven stromu produktové segmentace). Produktovych sekci je celkem
22, z toho 4 sekce jsou dominantni a dohromady zaujimaji 78% podil. Podil sekci se
aZ na rQst sekce Administrativni a podpdrné &innosti nijak zédsadné& neménil. Do
sekce Dalsi zpracovatelsky primys| spadaji zejména objemné podsekce Motorova
vozidla (kromé motocykl), pfivésy a navésy, dale Pocitace, elektronické a optické
pristroje a zarizeni a Chemické latky a pripravky. Do sekce Prirezové kategorie
spada zejména podsekce Siroky sortiment. V téchto TOP5 sekcich se celkové
proinzeruje 84 % véech vydajl, které AdMonitoring eviduje.
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Vyvoj podilt TOPS (za rok 2010) sekci produktové segmentace

I: SDRUZENI Zdroj: AdMonitoring, 01/2009 - 03/2011
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Provozovatelé

V roce 2010 za internetovou reklamu deklaroval v cenikovych cenach nejvice
Seznam.cz, vice nez 1,65 miliardy K¢, bylo to o 13 % vice nez v roce 2009. Na
druhém misté je Centrum Holdings s 753 mil. K& (bez meziro¢niho rlstu) a na
tfetim mist& Mafra s 623 mil. K& coz znamend 17% rUst proti roku 2009.
Provozovatele sefazené podle vy$e pFijmd z internetové reklamy za rok 2010
najdete v tabulce ¢.3. U nezapojenych médii AdMonitoring zaznamenal v roce 2010
v souctu vykon 245 mil. K& Ceny jsou véetné barterd.

o Y2Y
TOP10 provozovatell T2009 T2010 T2011(1.Q) Y2Y 10/09 11(1.Q)/10(1.Q)
1. | Seznam.cz 1456 818 071 K¢ | 1653053 052 K¢ 368 467 387,30 13% 20%
2. | Centrum Holdings 752 081 391 K¢ 753 067 589 K¢ 130490 335,80 0% -16%
3. | MAFRA 534 399 395 K¢ 622 889 470 K¢ 113375 370,30 17% -7%
4. | Nezapojena média 278991 516 K¢ 245 062 460 K¢ 39602 339,30 -12% -45%
5. |CET21 100 149 496 K¢ 124 223 592 K¢ 13 293 427,57 24% -22%
6. | Mlada fronta - 109 424 633 K¢ 31119 058,74 - 188%
7. | Ringier Axel Springer 80 876 049 K¢ 102 812 312 K¢ 31237052,81 27% 64%
8. | Economia 65 545 117 K¢ 91 004 241 K¢ 18 641 386,06 39% 38%
9. | Finance media 26 532 822 K¢ 76 424 535 K¢ 6982 414,86 188% -47%
10. | Internet Info 43907 401 K¢ 37 189 434 K¢ 14944 113,13 -15% 95%

Tabulka ¢.3, bez mediazastupitelstvi, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2009-3/2011
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O projektu AdMonitoring

AdMonitoring je vyzkumny projekt, jehoz Ukolem je sledovat mnozstvi penéz
investovanych zadavateli do marketingovych kampani na internetu. Je zalozen
na trech procesech: na deklaracich zapojenych médii, na robotnickém, nezavislém
méFeni zbytku internetového trhu a zpétnych kontroldch zadavateld. Vystupem jsou
co nejrealnéjsi informace o toku reklamnich investic. Tento projekt je klicovym
nastrojem pro zhodnoceni stavajicich a planovani dalSich marketingovych akci
na internetu.

Cile AdMonitoringu

AdMonitoring si klade za cil kvalitativné posunout hranice monitoringu
internetové reklamy a prispét k pozitivnimu vnimani internetu jako vyznamné
slozky medialniho reklamniho mixu. Sleduje reklamni vykon celoplosné reklamy
emitované na vybranych médiich. Mezi hlavni formy sledované reklamy patfi
obrazkova, flashova, textova a kombinovana reklama. Sebrand data jsou
uvolfiovdna na mésiéni bazi prostfednictvim on-line aplikace a datovych vystupl
pro uzivatelské aplikace. Obsahuji predevsim informace o investicich do reklamy a
databazi reklamni kreativy a textové reklamy. Vedlejsim produktem AdMonitoringu
je vznik centralniho Cenikového centra, které shromazduje informace o nakupnich
podminkach reklamni plochy na jednotlivych serverech a jejich sekcich. Vystupy je
mozné propojit s dalSimi rozsSirujicimi sluzbami. Metodiku projektu najdete zde.

Pilire AdMonitoringu

Monitoring vydaji do internetové reklamy v projektu AdMonitoring stoji
na trech pilifich.

e Deklarativni databdze a databdze cenikd shromaZduji informace o reklamé
od spolupracujicich médii.

e Scanovaci robot Nettrack identifikuje potencidlni reklamu ve vSech
monitorovanych médiich.

e Interni kontrola sebranych dat a audit vystupd provadény zejména
medialnimi agenturami.

Tyto moduly jsou mezi sebou Uzce funkcné spjaty a tvori jednotny kompaktni
systém. Umoznuji prijimat deklarace kampani a jejich vykonu jak od aktivné
spolupracujicich médii, tak odhad reklamniho vykonu na nespolupracujicich
médiich.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovou reklamu).
Realizatorem projektu je spole¢nost Mediaresearch, a. s.

http://www.spir.cz



http://www.admonitoring.cz/sites/default/files/metodika_adm_1_2_2011.pdf
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SPIR je profesni sdruzeni plsobici v oblasti internetové reklamy od roku
2000. Sklada se ze dvou sekci reprezentujicich obé strany reklamniho trhu - sekce
internetovych medii a sekce zadavateld internetové reklamy. V souc¢asné dobé tvofi
¢lenskd zakladna sdruzeni celkem 66 ¢lent Kromé provozovani jednotného, iroce
respektovaného vyzkumu navétévnosti a sociodemografického profilu navstévnikl
internetu  NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové reklamy
AdMonitoring, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC a poskytuje
expertni analyzy vyvoje internetového trhu u nas.

Petr Kolar, analytik SPIR, petr.kolar@spir.cz, 18.4.2011
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