
 

Kdy je Primetime na internetu? 

Internetoví uživatelé ožívají ve večerních hodinách  

Podle studie Lightspeed Research a Internet Advertising Bureau (IAB UK), největší procento 

britských uživatelů internetu ve všech věkových skupinách uvedlo, že by s největší 

pravděpodobností věnovalo pozornost online inzerci večer po šesté hodině.  

 

Pravděpodobnost, že uživatelé věnují pozornost reklamě jindy, se mírně lišila v závislosti na 

věku.  

Čím pozdější denní doba, tím více mladých dospělých by se zajímalo o online reklamu.  

Více starších uživatelů uvedlo, že by s největší pravděpodobností věnovali pozornost reklamě 

od  9 do 12 a od 14 to 18 hodiny, zatímco nejméně uvedeno polední období.  

Pozornost na reklamu je také závislá na činnosti uživatelů. Nejvíce britských uživatelů 

internetu uvedlo, že by velmi pravděpodobně vnímali reklamu během "zkoumání nejlepších 

obchodů", následované nakupováním, hraním her a on-line vyhledáváním.  

http://www.lightspeedresearch.com/
http://www.iabuk.net/


 

Nejvíce lidí uvedlo, že by s největší pravděpodobností vůbec nezaznamenalo reklamu během 

psaní e-mailů nebo instant messagingu, následované sledováním online videa a hraním online 

her.  

Zdroj: 

http://www.emarketer.com/Article.aspx?R=1007071 
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