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Doporuceny postup provozovatelii audiovizualnich medialnich sluZeb na vyzadani pfi
uverejiiovani reklamy politickych stran

Na zéakladé¢ dotazii z praxe projednala Komise samoregulatora SPIR otazku moznosti
uvefejiiovani propagacnich spott politickych stran v ramci audiovizualnich medialnich sluzeb
na vyzadani.

V zdkoné o provozovani televizniho a rozhlasového vysilani je v jeho § 48 odst. 1 pism. e)
obsazen zadkaz vysilat obchodni sd€leni (tedy zejména reklamu, sponzoring a umisténi
produktu) politickych stran a hnuti a obchodni sdéleni nezavislych kandidatti na poslance,
senatory nebo Cleny zastupitelstva tzemniho samospravného celku, pokud zvlaStni zdkon
nestanovi jinak (stanoveno jinak je pouze pro povinné vyslani spott stran v Ceském rozhlase
a Ceské televizi pro volby do Poslanecké snémovny a Evropského parlamentu).

Na rozdil od televizniho vysilani neni takovyto zikaz v zdkoné o audiovizualnich
medialnich sluzbach (dale jen ,,Zakon“) na vyZadani obsaZen. V ramci audiovizualnich
medialnich sluZeb na vyzadani je tedy mozné vysilat reklamu politickych stran a hnuti i
jednotlivych kandidatii na poslance, senatory nebo ¢leny zastupitelstva tzemniho
samospravného celku. Je vSak tfeba respektovat obecnd omezeni vyplyvajici ze Zakona, ¢i
jinych predpisti, zejména pak:

1. povinnost stanovenou pro vSechna obchodni sdéleni v § 8 odst. 1 pism. ¢) Zakona,
podle n¢hoz je provozovatel sluzby povinen zajistit, aby obchodni sdéleni
neobsahovala nebo nepodporovala diskriminaci z ditvodu pohlavi, rasy, barvy pleti,
jazyka, viry a nabozZenstvi, politického nebo jiného smysleni, narodniho nebo
socidalniho puvodu, prislusnosti k ndrodnostni nebo etnické mensiné, majetku, rodu,
zdravotniho postizeni, véku, sexudlni orientace nebo jiného postaveni, a

2. povinnost stanovenou v § 9 odst. 5 Zakona, podle n&jz neni mozné sponzorovat
zpravodajské a politicko-publicistické potady,

3. zéakaz v dobé& pocinajici tfetim dnem prede dnem voleb a koncici ukon¢enim hlasovani
zveiejnovat vysledky piedvolebnich a volebnich prizkumi (a to i Vreklamé),
vyplyvajici z jednotlivych zdkonii o volbach.

Stejna pravidla jako u reklamy pak plati pro sponzoring. Komise samoregulatora je vsak toho
nazoru, Ze zpohledu platnych pravnich ptedpisi je problematické umisténi produktu
politickych stran a hnuti ¢i jednotlivych kandidatt do audiovizudlnich medialnich sluzeb a to
s ohledem na to, Ze zakonna definice product placement pocitd se zaclenénim vyrobku nebo
sluzby, ¢i zminky o nich do poradu, kdy ovSem u ¢innosti politickych stran nelze hovofit o
sluzbé ¢i vyrobku.

Komise samoregulatora SPIR, 24.2.2012
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