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Tiskova zprava

PRAHA, 27/6/2012 — AdMonitoring publikuje prvni vysledky za videoreklamu

V projektu AdMonitoring na evidenci internetové display reklamy je od jara tohoto roku
zahrnut i vykon videoreklamy. Za posledni 3 mésice, biezen az kvéten 2012, doséhl témét 54 miliont
K¢ v cenikovych cenach. Data v§ak rozhodné nevypovidaji o celém trhu, videoreklamu zatim v plném
rozsahu reportuji jen 2 provozovatelé on-line médii, CET 21 a Seznam.cz. SPIR ptedpoklada zapojeni
dalSich hract na trhu béhem roku.

Videoreklamou se v AdMonitoringu rozumi bud’ tzv. ,in-stream* reklama, tedy
streamovana reklama bézici spolu s videem ve videopiehravaci (pied zacatkem, v prub&éhu nebo po
skonceni videa nebo v podobé reklamniho prouzku zobrazeného ptes videoobsah) nebo muze jit o
videobannery, formaty nasazované na stejné pozice jako klasické bannery, ale s videem namisto
klasické kreativy. Podobné jako ostatni formy display inzerce je monitoring videoreklamy
v AdMonitoringu zaloZen na dobrovolnych deklaracich médii.

.....

V celoro¢nim odhadu inzertniho vykonu, ktery SPIR realizuje na pocatku kazdého roku, je odhadovana
vyse investic do videoreklamy za rok 2011 na 314 mil. K¢ a pro letosni rok se ocekava 35 % rust.
V AdMonitoringu vSak leto$ni ¢isla jest¢ nebudou kompletni. Prvni zvetfejnéna data jsou za mésic
biezen, ve kterém své vykony deklarovaly jen 2 subjekty.

Nejvétsi inzertni vykon ve videu méla v bieznu spolecnost CET 21 (17 mil. K¢).
V dubnu vSak doslo k uzavieni portdlu Voyo pro predplatitele a obsah zacal byt nabizen bez reklamy.
To je dtvod poklesu dubnovych a kvétnovych inzertnich vydaju tohoto média o ptiblizné dveé tietiny.
Médiem s nejvetsim vykonem videoreklamy tak je Seznam.cz (v dubnu to bylo 7,2 mil., v kvétnu 10,6
mil. K¢). Kromé téchto dvou provozovatelt deklaruje videoreklamu vydavatelstvi Mafra, jehoz vykony
budou znamé v &ervenci, a do projektu se aktualng zapojuje Economia. Udaje z prvnich 3 mésict
monitoringu inzertnich vydaji do videoreklamy najdete v nasledujici tabulce:

Vykony videoreklamy podle provozovatela

Bfezen 2012 Duben 2012 Kvéten 2012

Seznam.cz 7172791 7226 495 10 605 318

CET21 17 179 634 5997 050 4964 153

Zdroj: AdMonitoring, SPIR, Mediaresearch. Pozn.: ¢astky jsou uvadény v K¢ v cenikovych cenach
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,Monitoring vydaju do videokampani je zatim na pocatku, ale reklamnich investic bude
postupné piibyvat s rostoucim vyznamem videoformati v online komunikaci. V prvnich mésicich
piipravy bylo otestovano technické feseni a do budoucna ocekdvame zapojeni dalSich médii a rozsiteni
projektu.” komentuje prvni vysledky Pavel Severa ze SdruZeni pro internetovou reklamu. Po zavedeni
méteni videoreklamy jako standardni soucasti AdMonitoringu planuje SPIR projekt nadale rozSifovat,
napiiklad o reklamu na mobilnich strankéch.

Graf: Inzertni vydaje do videoreklamy na métenych médiich
Inzertni vydaje do videoreklamy - jaro 2012
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SPIR je profesni sdruzeni ptlisobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. V soucasné
dobé tvoti ¢lenské zékladna sdruzeni 60 ¢leni. Kromé provozovani jednotného vyzkumu navstévnosti
a sociodemografického profilu uzivateld NetMonitor, realizuje projekt monitoringu internetové
reklamy AdMonitoring, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC, poskytuje expertni
analyzy vyvoje internetového trhu a je samoregulatorem audiovizualniho obsahu.

AdMonitoring je projekt na monitorovani reklamnich investic do plosné reklamy na internetu.
Je zalozen na deklaracich vykoni od zapojenych médii, nezavislém (robotnickém) monitoringu Kreativ
na internetovych médiich a na zpétnych kontrolach medialnich agentur. Tento projekt je klicovym
nastrojem pro zhodnoceni vlastnich i konkuren¢nich internetovych kampani a pro planovéani dalsich
marketingovych aktivit. Vetejné vystupy projektu jsou k dispozici ke stazeni zde.

MEDIARESEARCH (www.mediaresearch.cz) je vyzkumna agentura s Sirokym portfoliem
sluzeb v oblasti realizace marketingovych a medialnich vyzkumt, zpracovani a analyz dat,
marketingového poradenstvi a vyvoje software. Vedle AdMonitoringu je realizatorem jednotného
elektronického méfeni televizni sledovanosti (TV metry) a projektu NetMonitor na méfeni internetové
navstévnosti a sociodemografie v CR a SR.

Pro dalsi informace kontaktujte:

Pavel Severa
Koordinator vyzkumnych projektt SPIR
e-mail: pavel.severa@spir.cz
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