I SDRUZENI )
PRO INTERNETOVY

ROZVOJ

Tiskova zprava

Online reklama v roce 2022 vyrostla o 18 %, vydaje dosahly
témér 57 miliard korun

Praha 17. dubna 2023 — V roce 2022 dosahly vydaje do online reklamy témér 57 miliard
korun, coz potvrzuje roli internetu jako nejsilnéjSiho mediatypu. Jedna se o dosud
nejvyssSi investice, oproti roku 2021 jde o 18% narast, na kterém se v absolutnich
hodnotach nejvice podilela display reklama (+23 %) a reklama ve vyhledavani (+9 %). Z
pohledu zpuisobu obchodovani inzertniho prostoru rostl programaticky nakup display
reklamy o 35 %. Oéekavani pro rok 2023 je 7% rast investic do online reklamy. Udaje
pochazeji z vyzkumu inzertnich vykont internetové reklamy, ktery pro Sdruzeni pro
internetovy rozvoj (SPIR) realizuje agentura Median.

Vykon ostatnich mediatypl na trhu je udavan v cenikovych cenach, zatimco objem internetové
inzerce je tvofen cenikovymi i €istymi cenami. Proto od roku 2021 SPIR vyzkum metodicky
upravil, pfepocital celkovy vykon onlinu na cenikové ceny, aby bylo mozné srovnani s
ostatnimi mediatypy. Vykon online reklamy tvofeny souctem cenikovych a Cistych cen v
loriském roce dosahl 56,8 mld. K. Pfevedeno do cenikovych cen se jedna o objem 117,7 mid.
K¢, coz potvrzuje online reklamé pozici nejsilnéjSiho mediatypu.

L,Je pozitivni vidét, Ze i v dobé celosvétové ekonomické recese internet jako reklamni kanal
prosperuje. Zaroveri je to logické, protoZe online prostfedi nabizi nejpfesnéjsi cileni
reklamnich kampani, okamZzitou mozZnost jejich optimalizace a prehled o efektivité
vynaloZenych prostredkt v realném case” komentoval vysledky vyzkumu Michal Hanak,
predseda vykonné rady SPIR.

Vyzkum probihal v lednu a unoru 2023 a zapojili se do néj internetovi provozovatelé, mediaini,
digitalni a specializované agentury, reklamni sit i pfimi inzerenti. Metodika vyzkumu a jeji
upravy pro rok 2022 jsou podrobné popsany na webu https://www.inzertnivykony.cz/

Vyvoj celkovych vydaju do internetové inzerce

Zadavatelé v roce 2022 vyuzili internetovou reklamu v objemu 56,8 miliard korun (soucet
cenikovych a €istych cen). Jedna se o dosud nejvyssi investice, které predstavuji 18%
narust oproti predchozimu roku a kopiruji kontinualné rostouci trend ve vyuzivani online
inzerce. Pro rok 2023 je odhadovano zpomaleni vyvoje na 7% rust, coz by znamenalo investice
celkem 60,8 mld. K¢ do internetové inzerce v roce 2023. V odhadech rlstu jsou ucastnici
vyzkumu tradi€né konzervativni, letos k opatrnosti v odhadu pfispiva navic i nepfizniva
ekonomickd situace a dopady inflace.
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Vyvoj celkovych vydajl do internetové inzerce v mid. K¢
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graf 1: vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce v mid. K¢

Podrobné vysledky vyzkumu, v€etné podilu jednotlivych forem internetové reklamy, jsou na
webovych strankach www.inzertnivykony.cz.

Podil jednotlivych mediatypl v roce 2022

Velikost hrubych reklamnich investic za ostatni mediatypy nejsou za rok 2022 k dispozici, proto
nelze za minuly rok udélat pfimé porovnani a urit jejich podily. Pokud vychazime
Z historickych €asovych fad, tak internet velkym reklamnim prostorem v hrubych cenach
vétsSim nez 100 mld. K& za rok 2022 zaujima nepochybné vedeni.

Vyvoj cenikové hodnoty reklamniho prostoru podle mediatypt
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graf 2: vyvoj cenikovych hodnot reklamniho prostoru podle mediatypd, tdaje za TV, Tisk,
Radio a OOH nejsou za rok 2022 vefejné dostupné (v grafu oznaceno jako N/A)
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Vyzkumem zjistény vykon internetove reklamy byl do grossovych (cenikovych) cen pfepodéten
pomoci inverznich konverznich Gdaji pouzitych v celoevropském vyzkumu online inzertnich
vydaji AdEx benchmark od IAB Europe, kam SPIR dodava data za CR. Celkové &islo vykonu
digitalu v cenikovych cenach je slozené ze dvou dil€ich hodnot. Prvni slozkou jsou reklamni
formy, které jsou ve vyzkumu pfirozené v cenikovych (gross, retecard) cenach, tj. direct display
a katalogy a rfadkova inzerce. Druhou slozkou jsou reklamni formy programmatic display a
search, které jsou ve vyzkumu pfirozené v Cistych (realnych, net net) cenach. Tato druha
slozka je pfepoctena na cenikové ceny pfislusnym inverznim koeficientem pouzitym ve
vyzkumu Adex od IAB Europe pro pfevod cenikovych cen naopak na &isté ceny. V uvedenych
inzertnich vykonech internetové reklamy jsou zahrnuta vdechna relevantni v CR pusobici
média, socialni sité, vyhledavace, platformy a jejich reklamni sité. Vice podrobnosti o pouzité
metodice je uvedeno na https://www.inzertnivykony.cz.

Pro dalSi informace kontaktujte:

Petr Kolar — technicke dotazy
Analytik

mobil: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz

Peter Kokavec — technické dotazy
Koordinator vyzkumnych projektl SPIR
mobil: 775 200 949

e-mail: peter.kokavec@spir.cz

Tereza Tumova — ostatni dotazy
Vykonna feditelka

mobil: 739 465 233

e-mail: tereza.tumova@spir.cz
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