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Tiskova zprava

Rok 2020 ve znameni online zivota prinesl rostouci vydaje
do reklamy: 40 miliard K¢&

Praha 15. bfezna 2021 - S pfesunem zivota i prace do online prostredi rostl objem vydajti
do internetové inzerce, ktery dosahl v roce 2020 témér 40 miliard korun. Oproti roku
2019 jde o 15% narust, na kterém se v absolutnich hodnotach nejvice podilela display
reklama (+12 %) a reklama ve vyhledavani (+25 %). Z pohledu zplisobu obchodovani
inzertniho prostoru rostl programaticky nakup display reklamy o 8 %. Navzdory stavajici
situaci s pandemii Covid-19 zustavaji prognézy vyvoje v pristim roce optimistické.
Ugastnici prazkumu predpokladaji, ze online reklama poroste v roce 2021 o 8 %. V
celkovych reklamnich vydajich v ramci vSech mediatypt pripada na online reklamu
podil vice nez 30 %, ¢imz si od roku 2016 drzi druhé misto za televizni reklamou. Udaje
pochazeji z prizkumu inzertniho vykonu internetové reklamy, ktery pro SPIR realizuje
agentura Median. Udaje za ostatni mediatypy poskytla spoleénost Nielsen-
Admosphere.

Vyvoj celkovych vydaju do internetové inzerce

Zadavatelé v roce 2020 vyuzili internetovou reklamu v objemu 39,5 miliard korun?. Jedna
se o dosud nejvyssi investice, které predstavuji 15% narist oproti predchozimu roku a
potvrzuji stale rostouci trend ve vyuzivani online forem inzerce. Pro letoSni rok je odhadovan
8% rust, coz by znamenalo investice celkem 42,5 mid. K& do internetové inzerce v roce 2021.
L,Uplynuly rok byl vyjimeény v mnoha ohledech, ale za zasadni povaZzuji pfesun vétsiny aktivit
do online prostredi v disledku nejriznéjSich protiepidemickych opatreni. Tomu odpovida i
narust investic do reklamy, protoZe zadavatelé se logicky snazi zasahnout zakaznika tam, kde
travi nejvice Casu. Vyzkum internetovych inzertnich vykont kombinuje Ccisté ceny s
cenikovymi, proto si troufam odhadnout, Ze vykon online inzerce je v porovnani se skute¢nym
vykonem ostatnich mediatypt, ve skute¢nosti mnohem silnéjsi, nez na prvni pohled ze
srovnani vyplyva. Internet svym objemem atakuje reéalné investice do televizni reklamy.
Ddvodem je, Ze ostatni mediatypy pracuji vyhradné s cenikovymi cenami,” komentoval
vysledky vyzkumu Michal Hanak, pfedseda vykonné rady SPIR.

1V cenikovych cenach. Vice viz metodiku na konci tiskové zpravy.
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Vyvoj celkovych vydaju do internetové inzerce

v mld. K¢
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graf 1: vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce v roce 2008 az 2020 a 2021* v mid. K¢

Podil jednotlivych forem internetové reklamy v roce 2020

Nejvétsi ¢ast inzertnich vydaji pfipada na celoploSnou (display) reklamu (27,0 mid. Ké
v cenikovych cenach). Do display reklamy je zapo€itana i reklama v obsahovych sitich
(zejména sité Seznam Sklik, Google Ads a Facebook), RTB formou obchodovana reklama a
nativni reklama. Druhou nejpouzivanéjsi formou reklamy je reklama ve vyhledavani, do
které investovali inzerenti 11,3 mild. K& v redlnych cenach. Pro katalogové zapisy a

fadkovou inzerci média deklarovala trzby 1,2 mld. K& v cenikovych cenach.

Vykon jednotlivych forem internetové reklamy

v roce 2020 v mil. Ké
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graf 2: vykon jednotlivych forem internetové reklamy v roce 2020 v mil. K¢

Panska 854/2, 110 00, Praha 1 eee +420 777 151 482 eee info@spir.cz eee www.spir.cz
bankovni spojeni: Raiffeisenbank 375076001/5500 eee IC 70108005 see DIC CZ70108005



I SDRUZENI )
PRO INTERNETOVY

ROZVQJ

Z celkové display reklamy tvorila videoreklama 29% podil (7,7 mld. K¢), meziro¢né
vzrostla o 11 % a pro letosni rok je u ni odhadovan 9% rist. Nativni reklama tvorila 12%
podil (3,11 mid. K¢), meziro€né vzrostla o 16 % a letos je u ni odhadovan 9% rust.

Rozdéleni display reklamy v roce 2020

:: PRO INTERNETOVY Zdroj: SPIR, Median, Gnor 2021
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graf 3: rozdéleni display reklamy v roce 2020

Podil mobilni reklamy (reklamy na mobilnich zafizenich a reklamy cilené na mobilni zafizeni
ve vyhledavani a obsahovych sitich) z celkové display reklamy byl 36 % (10,1 mid. K¢),
meziro¢né vzrostla o 22 % a pro letoSni rok je u ni odhadovan 10% radst. V prizkumu jsme
letos téZ dotazovali objem reklamy na socialnich sitich a vysledek potvrzuje expertni odhad ve
vysi 4,5 mid. K&.

Programaticky obchodovana reklama, ktera se tyka prostoru v reklamnich obsahovych
sitich a RTB zpUsobu prodeje, dohromady tvorila 62% podil z celé display reklamy (16,9
mid. Ké v cenikovych cenach) a meziro¢né vzrostla o 8 %. Odhad pro letosni rok je rust o
10 %.
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Rozdéleni display reklamy podle formy nakupu 2020

E: sonozent Zdroj: SPIR, Median, tinor 2021
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graf 4: rozdéleni display reklamy podle formy nakupu v roce 2020

Vykon jednotlivych forem internetové reklamy

Dlouhodoby rust je jasné patrny u display reklamy a reklamy ve vyhledavani. U display
reklamy rostou v8echny jeji ¢asti, nejvice ale ¢ast mobilni display reklamy, coz je logicky
dusledek rostouci penetrace mobilnich zafizeni a aktivity jejich uZivatelu.

Vykon jednotlivych forem internetové reklamy v mil. K¢
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graf 5: vykon jednotlivych forem internetové reklamy v mil. K¢
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v tis. Ké 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Display ** 7378185 9204844 9967379 10481447 14164 675 16400893 20139248 24207 282| 26 998 476| 28 869 710

Search *** 2871428 2901804, 3360886 3656319 4663124 5857274 7321593 9005559 11273892 12421574

Katalogy a fadkova

inzerce 901 784| 1200788 1256196 906 356 899 652| 1052715 1124984 1152238 1230314 1226692

CELKEM** 11151 399 13307 435| 14584 460, 15044 122| 19727 451 23310883 28585825 34365080 39502681 42517977

* odhad

** do roku 2015 mix cenikovych a realnych cen, od roku 2016 cenikové ceny
*** realné ceny (net net)

ostatni v cenikovych cenach (gross)

tabulka 1: vykon jednotlivych forem internetové reklamy v letech 2012-2020 a 2021* v tis. K¢

Podil jednotlivych mediatypl v roce 2020

Pro porovnani velikosti inzerce za celé mediatypy byly pouzity udaje z monitoringu reklamnich
investic Nielsen Admosphere. Televize s 62,2 mld. K¢ si udrzuje dominantni postaveni na
reklamnim trhu (podil 47,6 %). Na online reklamu pfipada 30,3% podil (39,5 mid. K¢).
Tiskova inzerce dosahla v loiském roce 17,2 mld. K€ a ma 13,2% podil na reklamnich
rozpoctech. Reklama v radiu dosahla vyse 7,3 mid. Ké (5,6% podil) a reklama mimo
domov (OOH) utrzila v loriském roce 4,4 mid. Ké (podil 3,4 %).

Ceny neobsahuji vlastni inzerci (selfpromo).

Podil jednotlivych mediatypt v roce 2020

PRO INTERNETOVY
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graf 6: podil jednotlivych mediatypt v roce 2020
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Porovnani internetu s ostatnimi mediatypy je tfeba nahlizet optikou trendu spi$ nez
absolutniho vykonu, protoze porovnani cen neni pfesné. Vyzkumy ostatnich mediatypu pracuji
s cenikovymi cenami. Ty u vétSiny online reklamnich forem neexistuji. Pouze necelych 30 %
uvedeného vykonu internetu je deklarovano v cenikovych cenach (direct display). DalSich 29
% je v nezménénych realnych net net cenach (search) a teprve u zbytku (programmatic
display) je pouzit dopoCet v minimalni vysi +15 %. Internet jako takovy postupné konverguje
pouze k realnym cenam. Obzvlasté v dobé covidové se u ostatnich mediatyp( rozdil mezi
cenikovymi a realnymi cenami zvétSuje, proto je vzajemné porovnani mediatyp ¢im dal tim
méné vypovidajici.

Celou verzi inzertniho vykonu internetové reklamy naleznete na  webu
http://www.inzertnivykony.cz/.

Pouzivané typy internetové inzerce najdete na http://www.inzertnivykony.cz/terminologie-
metodika.

Podrobnéjsi popis reklamni formatd naleznete na http://www.spir.cz/reklamni-formaty-a-html-
5

Nize uvadime vybér pojma, u kterych dochazi k terminologické nepfesnosti. Obsahlejsi verze
je uvedena na odkazech vyse.

Pouzivaneé typy internetové inzerce

Celoplosna (display) reklama: Bannerova inzerce na strankach vydavatelll ve standardnich
(bannery, skyscraper, leaderboard ...) i nestandardnich formatech (rozsifitelné a prekryvaci
formaty). Patfi sem i videobannery. Do display reklamy jsou zapoc€itany i obsahové reklamni
sité a reklama skrze DSP/SSP systémy, kam patii RTB reklama.

Search (reklama ve vyhledavani): placené vysledky vyhledavani zobrazované ve
vyhledavacich vedle vysledkl organického vyhledavani nebo také na prémiovych pozicich.

Programmatic (programaticka reklama): automatizovany proces nakupu a prodeje
digitalniho inzertniho prostoru. Do display programmatic je zapocitavana reklama
v obsahovych sitich a RTB zpusobem obchodovana reklama (DSP/SSP systémy).

Videoreklama: Zahrnuje reklamu v pfehravadci (in-stream) v podobé reklamnich spotl pred,
po nebo béhem videa a reklamnich sdéleni publikovanych pfes pfehravany obsah (overlay).
Podil videoreklamy Ize urdit ze vSech slozek display reklamy.

Mobilni reklama: zahrnuje reklamu zobrazenou pfi prohlizeni internetu z mobilnich zafizeni
(mobilni telefony, tablety) a reklamu cilenou na mobilni zafizeni ve vyhledavani a obsahovych
sitich. Podil mobilni reklamy Ize urit ze vSech slozek display reklamy.

RTB (real-time-bidding) je typ obchodniho modelu prodeje reklamy cilené na pozadované
publikum, kdy kazda imprese je dodavana v realném Case automatickymi systémy podle
vhodnosti pro danou cilovou skupinu. V RTB modelu je Casto vyuzivano geografického,
jazykového nebo behavioralniho cileni reklamy na zakladé pfedchozi aktivity a zajmu

6
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uzivateld. RTB model je charakteristicky aukénim prodejem v realnych cenach inzerce. RTB
zpusobem obchodovana reklama je zapocitana pod display reklamu.

Nativni reklama: zahrnuje nativni formaty reklamy a reklamu zaloZenou na obsahu.
Podrobnéji zde.

Popis metodiky

Dotazovanim a zpracovanim vysledkd byla v zajmu objektivity a ochrany citlivych udaja
povéfena agentura Median. Setfeni prob&hlo b&hem ledna a Unora 2021, opiralo se tak o
aktualni celoro€ni uzavérky jednotlivych subjektd. Vykony vSech typl inzerce vznikly na
zakladé deklaraci jednotlivych poskytovatelld obsahu, agentur, pfimych inzerentd,
provozovatell reklamnich siti.

Z oslovenych 56 vyznamnych internetovych provozovatell se aktivné zapojilo 22, jejichz
média zasahuji drtivou vétSinu Ceskych internetovych uzivateld. Pro ziskani vykonu
jednotlivych reklamnich siti byli osloveni 3 provozovatelé, 46 medialnich, digitalnich a
specializovanych agentur) a 163 pfimych inzerentl. Aktivné se zapojil 1 provozovatel reklamni
sité (Sklik spole¢nosti Seznam.cz), 19 agentur a 7 pfimych inzerentl. K dopocteni celkové
¢astky proinzerované v reklamnich sitich se vychazi z vykonu reklamni sité Sklik a vazeného
procentualniho rozdéleni investic agentur a pfimych inzerentll do reklamnich siti. Rozdéleni
vykonu do reklamnich siti na reklamu ve vyhledavani (search) a na reklamu v obsahovych
sitich (kontext) vychazi z deklaraci agentur a pfimych inzerentl. Vzhledem k historické
neucasti provozovateldt DSP systému nebyly DSP systémy letos dotazovany. Vykon
programatické display reklamy skrze DSP/SSP systémy nelze tedy dopocitat na cely trh. Kvali
konzistentnosti dat byly provedeny nasledujici korekce:

- Uprava rozdéleni vykont reklamnich siti na search a display reklamu: Vykon reklamy
ve vyhledavani byl upraven na velikost z roku 2019 povyseny zjisténym trendem 2020/2019.
Display ¢ast reklamnich siti vznikla dopoctem do nezménéného celku reklamnich siti.

- Velikost reklamy skrze DSP/SSP systémy (RTB reklamy) byla uréena velikosti z roku
2019 povySena lonskym odhadem trendu pro 2020/2019.

- Velikosti display video a nativni reklamy byly uréeny velikostmi z roku 2019 povySenymi
lofiskymi odhady trendu pro 2020/2019.

V datech od roku 2016 je zahrnuta ¢aste¢na korekce cen u forem internetové display reklamy,
které jsou ziskavany v realnych (net net) cenach, a u kterych cenikové ceny neexistuji. Z
dlvodu lepSi porovnatelnosti s objemem ostatni inzerce uvadéné v cenikovych cenach ai s
ostatnimi mediatypy, doslo u téchto display programaticky obchodovanych forem inzerce
(reklamni obsahové sité a RTB zplsob obchodovani skrze DSP/SSP systémy) k navys$eni
ceny o 15 %. Rozdil mezi cenikovou a realnou cenou je bezpochyby vétsi, ale z dlvodu
chybéjici opory byla zvolena tato minimalni hodnota.

Reklama ve vyhledavani zistava v realnych cenach, nefadime ji pod display reklamu, proto
dopocet zde neni opodstatnény. U ostatnich mediatypl jsou objemy inzerce udavany pouze v
cenikovych cenach, odhady realnych cen nejsou k dispozici.
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Popis forem internetové display reklamy naleznete zde.
Pro dalSi informace kontaktujte:

Petr Kolar — technické dotazy
Analytik
mobil: 603 749 847

e-mail: petr.kolar@spir.cz

Peter Kokavec — technické dotazy
Koordinator vyzkumnych projektd SPIR
mobil: 775 200 949

e-mail: peter.kokavec@spir.cz

Tereza Tamova — ostatni dotazy
PR manazerka
mobil: 739 465 233

e-mail; tereza.tumova@spir.cz
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