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oha A: Definice UcelU a funkci

A. Ucely

Ucel 1 — Ukladani a/nebo p¥istup k informacim v zafizeni
Cislo 1
Nazev

Ukladani a/nebo piistup k informacim v zatizeni

Pravni text Prodejci mohou:
e Ukl&dat a ptistupovat k informacim v zatizeni, jako jsou soubory cookie
a identifikatory zatizeni, o kterych byl uzivatel informovan.
Uzivatelsky

= > Ve vasem zafizeni se mohou ukladat soubory cookie, identifikatory zatizeni nebo
prijemny text . . . oy 1, vox .
dalsi informace nebo k nim ve vaSem zatizeni miize byt umoznén pfistup pro tcely,

které vam byly sdéleny.

Voditko pro

prodejce e Piipustny pravni zéklad: souhlas

o Ucel 1 ma signalizovat, zda tam, kde je to vyzadovano, jsou splnény
podminky pro zdkonné ukladani informaci a/nebo piistup k informacim o
uZivatelové zatizeni. Ugelem neni zpracovani osobnich tidajii samo o sobg,
na rozdil od viech ostatnich uéel, které pokryva TCF. U¢el 1 odpovida
povinnosti stanovené v ¢l. 5(3) smérnice o ePrivacy. Ac¢koliv uc¢elem 1 neni
zpracovani osobnich idaji, je s nim pro signalizacni ucely technicky
zachazeno jako kdyby bylo.

e Ucel 1 se neaplikuje na zpracovani identifikatorti nebo informaci o klientovi
apod., k nimz se nepfistupuje na uzivatelové zafizeni. Napiiklad ¢teni IDFA
zafizeni do ucelu 1 spada, ale zpracovani IDFA nad rdmec jeho piecteni ze
zatizeni, napt. kdyz je pfijimano jako soucast informaci zaslanych
prostfednictvim ad requestu, tcel 1 nepokryva.

e Pokud ulozend informace nebo informace, k niz je pfistupovano, patii mezi
informace spadajici do zvlastni funkce 2 nebo funkce 3, prodejci musi, nad
ramec pozadavku na souhlas z ucelu 1, dodrzet — v tomto poradi —
pozadavek na opt-in ze zvlastni funkce 2 a pozadavek na oznameni funkce
3.

e Jakékoliv osobni tdaje uloZzené v ramci Gcelu 1 nebo osobni Gdaje, k nimz
je v ramci tohoto tcelu piistupovano, vyzaduji vzdy dal$i ucel, aby mohly

byt skutecné zpracovany. Naptiklad Cteni identifikatoru uzivatele




Z ulozeného souboru cookie nemuze byt pouzito k vytvoreni profilu pro
personalizovanou reklamu, aniz byl nejdiiv ziskan souhlas nebo splnény
pozadavky pro zpracovani na zakladé opravnéného zajmu pro ucel 3.

2 — Zakladni nastaveni reklamy

Cislo

2

Nazev

Zakladni nastaveni reklamy

Pravni text

Za tcelem zakladniho nastaveni reklamy mohou prodejci:

e Pouzivat informace v realném case, pokud jde 0 kontext, ve kterém se bude
reklama zobrazovat, k zobrazeni reklamy véetné informaci o obsahu
a zafizeni, jako jsou: typ a moznosti zafizeni, hlavicka User-Agent, adresa
URL, adresa IP.

e Pouzivat neptesné tidaje o uzivatelové geografické poloze.

e Kontrolovat Cetnost reklamy zobrazované uzivateli.

e Stanovit potadi, ve kterém se reklamy uzivateli zobrazuji.

e Brénit zobrazovani reklamy v nevhodném redakénim kontextu (ohrozujicim
znacku).

Prodejci nemohou:

e Zapomoci téchto informaci vytvaret profily pro personalizovanou reklamu
za ucelem zobrazeni budouci reklamy bez samostatného pravniho zékladu
za ucelem vytvareni profilu pro personalizovanou reklamu.

Pozn.: Vyraz nepiesné udaje predstavuje pouze ptibliznou polohu dovolujici
lokalizaci v okruhu nejméné 500 metra.

UZivatelsky
prijemny text

Reklamy se mohou zobrazovat na zaklad¢ obsahu, ktery prohlizite, aplikace, kterou
pouzivate, vasi piiblizné polohy nebo typu vaseho zatizeni.

Voditko pro
prodejce

e Pripustny pravni zéklad: souhlas, opravnény zajem
e Prodejci nemohou:

e Vytvafet uzivateliv reklamni profil (véetné uzivatelovy predchozi
aktivity, zajmu, navstév strnek nebo aplikaci, lokace nebo
demografické informace), aniz byl nejdiive ziskan souhlas nebo
splnény pozadavky pro zpracovani na zakladé opravnéného zajmu pro
ucel 3.

e  Pouzivat uzivateltiv reklamni profil pro vybér budouci reklamy
(veetng uzivatelovy piedchozi aktivity, zajmu, navstév stranek a
aplikaci, lokace nebo demografické informace), aniz byl nejdtive
ziskan souhlas nebo splnény pozadavky pro zpracovani na zakladé
opravnéného zajmu pro Ucel 4.




Vybér a zobrazeni reklamy zaloZené na real-time datech (napft. informace o
obsahu stranky, typu aplikace, typu a vlastnostech zafizeni, user agent,
URL, IP adrese aj.).

Real-time data, jak je uvedeno vyse, mohou byt pouzita pro pozitivni nebo
negativni cileni.

Pozn.: Tento ti¢el umozituje zpracovani neptesnych geolokacnich tdaji za
ucelem vybéru a zobrazeni reklamy. Nicmén¢ zpracovani presnych
geolokacnich daji za timto i€elem vyzaduje uzivateliiv opt-in pro zvlastni
funkeci 1, nad rdmec ziskani souhlasu nebo splnéni pozadavki pro
zpracovani na zakladé opravnéného zajmu pro tento tcel.

[s funkci 1] Kombinovani dat o uzivateli ziskanych offline s daty
dostupnymi v danou chvili za t¢elem vybéru reklamy.

[s funkci 2] Propojovani riiznych zatizeni za ucelem vybéru reklamy.

[s funkeci 3] Identifikace zafizeni piijetim a pouzitim automaticky zaslanych

specifickych vlastnosti zatizeni za i¢elem zobrazeni reklamy v danou

chvili.

[s opt-in pro zvlastni funkci 1] Pouziti pfesnych geolokacnich dat za uc¢elem
vybéru a zobrazeni reklamy v danou chvili, aniz jsou tato data ukladana.

[s opt-in pro zvlastni funkci 2] Identifikace zatizeni aktivnim prohledavanim

specifickych vlastnosti v ramci zafizeni za i€elem vybéru reklamy v danou
chvili.

3 — Vytvoreni profilu pro personalizovanou reklamu

Cislo

3

Nazev

Vytvoteni profilu pro personalizovanou reklamu

Pravni text

Za uCelem vytvoteni profilu pro personalizovanou reklamu mohou prodejci:

Shromazd'ovat informace o uzivateli véetné jeho aktivity, zajmi, navstév
stranek nebo aplikaci, demografickych udaji nebo polohy, a to za ucelem
vytvofeni nebo Gpravy uzivatelova profilu pro pouziti v personalizované
reklamé.

Kombinovat tyto Gdaje s dal$imi diive shromazdénymi udaji, véetné udaji
shromazdénych napti¢ webovymi strankami a aplikacemi, za ucelem
vytvofeni nebo Gpravy uzivatelova profilu pro pouZiti v personalizované
reklamé.

UZivatelsky
prijemny text

Na zaklad¢ vaSeho chovani na internetu mtze byt vytvotren vas profil, aby vam
mohla byt zobrazena relevantni reklama.




Voditko pro
prodejce

Pripustny pravni zaklad: souhlas, opravnény zajem

Pritazovani shromézdénych dat, véetné informaci o obsahu a zatizeni jako:
typ a vlastnosti zafizeni, user agent, URL, IP adresa, k novému nebo jiz
existujicimu reklamnimu profilu vytvofenému na zéklad¢ uzivatelovych
zajmu nebo jeho osobnich charakteristik.

Pti kombinovani tdaji shromazdénych v ramci tohoto tucelu s dalsimi diive
shromazdénymi idaji, musi mit shromazdéni téchto posledné¢ jmenovanych
vhodny pravni zaklad.

Stanoveni Kritérii pro retargeting.
Stanoveni kritérii pro negativni cileni.

V piipadé shromazd’ovani offline dat musi byt dosazeno pravniho zakladu
pro ucel 3 (Vytvoreni personalizovaného profilu) jinak mimo TCF — signal
TCF bude mit pFednost pro shromazdéni online dat (viz Zasady — Policies).

Funkce 2: Shromazd’ovani udajt pro deterministické mapovani naptic
zafizenimi (napf. jestlize se uzivatel zaloguje do uctu na jednom zatizeni a
poté na jiném) smi byt provadéno na zaklad¢ pravniho zakladu mimo TCF.

Sledovani frekvence a sekvence reklamy smi byt provadéno na zakladé
ucelu 2 a nevyzaduje ucel 3.

Jiné ucely, vcetn€é méfeni vykonu reklamy, nejsou zahrnuty v tomto ucelu.

Pokud prodejce pouziva sdileny profil pro personalizovanou reklamu a
personalizovany obsah, mél by vytvofit a/nebo aktualizovat tento profil na
zaklad¢ vhodné stanoveného pravniho zakladu zaroven pro ucely 31 5.

[s funkci 1] Pfifazovani dat ziskanych offline k online uzivateli za i¢elem
vytvoreni nebo upravy uzivatelova profilu pro vyuziti v reklamé.

[s funkci 2] Ukladani identifikatoru uzivatele ziskaného aktivnim
prohledavanim specifickych vlastnosti zatizeni v profilu pro vyuziti
v reklamé.

[s funkci 3] Pfifazovani identifikatoru ziskaného pfijetim a vyuzitim
automaticky zaslanych specifickych vlastnosti zatizeni k profilu pro vyuziti
Vv reklamé.

[s opt-in pro zvlastni funkci 1] Vybér personalizované reklamy na zakladé
profilu pro personalizovanou reklamu prostiednictvim zpracovani presnych
geolokacnich dat, ktera byla diive ulozena nebo zpfistupnéna v danou
chvili.

[s opt-in pro zvlastni funkci 2] Ptifazovani identifikatoru ziskaného
aktivnim prohledavanim specifickych vlastnosti zafizeni k profilu pro
vyuziti v reklamé.




4 — Vybér personalizované reklamy

prijemny text

Cislo 4
Néazev
Vybeér personalizované reklamy
Pravni text Za ucelem vybéru personalizované reklamy mohou prodejci:

e Vybirat personalizovanou reklamu na zéklad¢ uzivatelova profilu nebo
jinych dat véetné uzivatelovy predchozi aktivity, zajmu, navstév stranek
nebo aplikaci, polohy nebo demografickych udaju.

UZivatelsky

Na zéklad¢ vaseho profilu se vam muze zobrazovat personalizovand reklama.

Voditko pro
prodejce

e Pripustny pravni zéklad: souhlas, opravnény zajem

e Vyzaduje pfedchozi ziskani souhlasu nebo splnéni pozadavki pro
zpracovani na zékladé opravnéného zajmu pro tcel 2 (Zakladni nastaveni
reklamy), aby mohl byt pouzit.

e Tento ucel ma umoznit tyto operace zpracovani:

o Vybér reklamy zaloZeny na profilu pro personalizovanou reklamu,

o Vybér reklamy zalozeny na kritériich pro retargeting,

o Vybér reklamy zalozeny na kritériich pro negativni cileni spjatych
s profilem,

o Vybér dynamické kreativy na zakladé reklamniho profilu nebo jiné
informace o uzivatelové piedchozi aktivité.

e Vybér reklamy zalozené na frekvenci a sekvenci reklamy smi byt proveden
na zakladé ucelu 2 a nevyzaduje ucel 4.

e [s funkci 1] Vybeér personalizované reklamy na zaklad€ profilu pro
personalizovanou reklamu prostfednictvim sparovani a kombinovani dat
ziskanych offline s daty ulozenymi v online profilu.

e [s funkci 2] Vybér personalizované reklamy na zaklad¢ profilu pro
personalizovanou reklamu prostfednictvim propojeni riznych zatizeni.

e [s funkci 3] Vybér reklamy na zaklad€ profilu pro personalizovanou
reklamu pfifazeného k identifikatoru ziskanému ptijetim nebo pouzitim
automaticky zaslanych specifickych vlastnosti zafizeni.

e [sopt-in pro zvlastni funkci 1] Vybér reklamy na zakladé diive ulozenych
presnych geolokacnich udajt

e [sopt-in pro zvlastni funkci 2] Vybér reklamy na zaklad¢ profilu pro
personalizovanou reklamu pfifazeného k identifikatoru ziskanému aktivnim
prohledavanim specifickych vlastnosti zafizeni.

e Pouzivate-li jednotny profil jak pro personalizovanou reklamu, tak pro
personalizovany obsah, uzivatelé musi poskytnout vhodny pravni zaklad
zaroven pro ucel 4 i ucel 6.

5 — Vytvoreni profilu pro personalizovany obsah

| Cislo

|5




Nazev

Vytvoteni profilu pro personalizovany obsah

Pravni text

Za ucelem vytvoteni profilu pro personalizovany obsah mohou prodejci:

Shromazd'ovat informace o uzivateli véetné jeho aktivity, zajmi, navstév
stranek nebo aplikaci, demografickych udaji nebo polohy, a to za uc¢elem
vytvoteni nebo Upravy uzivatelského profilu pro personalizovany obsah.

Kombinovat tyto informace s dal$imi dfive shromazdénymi informacemi
véetné téch ziskanych napii¢ webovymi strankami a aplikacemi za ucelem
vytvofeni nebo Upravy uzivatelského profilu pro personalizovany obsah.

UZivatelsky
prijemny text

Na zaklade¢ vaseho chovani na internetu mtize byt vytvotren vas profil, a to proto,
aby vam mohl byt zobrazovéan obsah, ktery je pro vas relevantni.

Voditko pro
prodejce

Ptipustny pravni zaklad: souhlas, opravnény zajem

Obsahem se rozumi nereklamni obsah. Vytvareni profilu pro personalizaci
reklamy jako placeny cross-site content promotion a nativni reklama nejsou
zahrnuty v ucelu 5, ale v Gcelu 3, ktery se tyka reklamy.

Pii kombinovani informaci shromazdénych v rdmci tohoto ucelu s dal§imi
diive shromazdénymi informacemi, musi byt tyto posledné jmenované
shromazdény na zakladé vhodného pravniho zakladu.

Tento ucel ma umoznovat tyto operace zpracovani:

o Piidruzovat shromazdéna data, véetng informaci o obsahu a zatizeni
jako: typ a vlastnosti zatizeni, user agent, URL, IP adresa k novému
nebo jiz existujicimu profilu pro personalizaci obsahu vytvoieného na
zaklad¢ uzivatelovych zajma.

Stanovit kritéria negativniho cileni.
Pokud prodejce pouziva sdileny profil pro personalizovanou reklamu
a personalizovany obsah, mél by pouze vytvaret a/nebo upravovat
tento profil na zakladé vhodné stanoveného pravniho zakladu pro
ucely 3 a 5 zaroven.
[s funkci 1] Pfidruzovani offline dat k online uZzivateli za ucelem vytvoieni
nebo Upravy uzivatelova profilu pro vyuziti pfi personalizaci obsahu.
[s funkci 2] Propojovani rznych zatizeni a ukladani takovych casti
informaci v profilu pro personalizaci obsahu.
[s funkci 3] Pfidruzovani identifikatoru ziskaného ptijetim a pouzitim
automaticky zaslanych specifickych vlastnosti zafizeni k profilu pro
personalizaci obsahu.
[s opt-in pro zvlastni funkci 1] Ukladani pfesnych geolokacnich dat
v profilu pro personalizaci obsahu.
[s opt-in pro zvlastni funkci 2] P¥idruzovani identifikatoru ziskaného
aktivnim prohledavanim specifickych vlastnosti zatizeni k profilu pro
personalizaci obsahu.




6 — Vybér personalizovaného obsahu

Cislo 6
Nazev
Vybér personalizovaného obsahu
Pravni text Za ucelem vybéru personalizovaného obsahu mohou prodejci:

e Vybirat personalizovany obsah na zakladé uzivatelova profilu nebo jinych
dat vCetn€ uzivatelovy predchozi aktivity, zajmu, navstév stranek nebo
aplikaci, polohy nebo demografickych udajt.

UVZ lV atels,ky Na zaklade¢ vaSeho profilu se vim mize zobrazovat personalizovany obsah.
prijemny text

VOdlﬂ.(O pro e Pripustny pravni zéklad: souhlas, opravnény zajem

prodejce

e Obsahem se rozumi nereklamni obsah. Personalizace reklamniho obsahu
jako placené cross-site content promotion a nativni reklama neni zahrnuta
v ucelu 6, ale v ucelu 4, ktery se tyka reklamy.

e Tento ucel ma umoznit tyto operace zpracovani:

o Vybeér obsahu na zdkladé profilu pro personalizovany obsah.

o [s funkci 1] Vybér personalizovaného obsahu na zékladé profilu pro
personalizovany obsah prostrednictvim parovani a kombinovani dat
ziskanych offline s daty uloZzenymi v online profilu.

o [s funkci 2] Vybér personalizovaného obsahu na zékladé profilu pro
personalizovany obsah prostiednictvim propojeni riznych zafizeni.

o [s funkci 3] Vybér personalizovaného obsahu na zékladé profilu pro
personalizovany obsah piidruzeného k identifikatoru ziskanému
piijetim a pouzitim automaticky zasilanych specifickych vlastnosti
zatizeni.

o [s opt-in pro zvlastni funkci 1] Vybér personalizovaného obsahu na
zéklade profilu pro personalizovany obsah prostiednictvim zpracovani
diive ulozenych nebo v dany moment zpiistupnénych ptesnych
geolokacnich udaju.

o [sopt-in pro zvlastni funkci 2] Vybér personalizovaného obsahu na
zéklad¢ profilu pro personalizovany obsah za pouziti identifikatoru
ziskaného aktivnim prohledavanim specifickych vlastnosti zaiizeni.

o Pouzivate-li jednotny profil jak pro personalizovanou reklamu, tak
pro personalizovany obsah, uzivatel musi udélit vhodny pravni zaklad
pro oba Ucely 4 a 6 z&roven.

7 — Méreni vykonu reklamy

Cislo 7
Nazev

Meéteni vykonu reklamy
Pravni text

Za uCelem méfeni vykonu reklamy mohou prodejci:
e  ME¢fit zobrazovani reklam uzivateli a jeho reakce na né.

e Poskytovat informace o reklamach, véetné jejich vykonu a G¢innosti.




e Poskytovat informace o uzivatelich na zaklad¢ dat sebranych v pribéhu
jejich reakce na zobrazenou reklamu.

e Poskytovat informace vydavatelim o reklaméach zobrazenych v ramci jimi
vlastnénych kanalt.

e  ME¢fit zobrazovani reklamy ve vhodném redakénim kontextu (neohrozujicim
znacku).

e Urcit procento reklamy, u niz byla pfilezitost ke zhlédnuti, a dobu trvani
takové prilezitosti.

e Kombinovat tyto informace s dal$imi diive shromazdénymi informacemi
véetné téch shromazdénych napti¢ webovymi strankami a aplikacemi.

Prodejci nemohou:

e Pouzit poznatky o uzivatelich ziskané z panelu (vzorku uzivatell) nebo

podobnym zpisobem na data o méfeni vykonu reklamy bez samostatného
pravniho zakladu za uc¢elem pouziti vyzkumu trhu pro ziskavani poznatku o
uzivatelich.

Uzivatelsky
prijemny text

Vykon a G¢innost reklamy, kterou vidite nebo na kterou reagujete, mohou byt

méfeny.

Voditko pro
prodejce

e Pripustny pravni zaklad: souhlas, opravnény zaklad

e Tento ucel ma umoznit operace zpracovani jako:

Meéteni vhodnosti nebo bezpecnosti obsahu online média, v némz byla
reklama zobrazena

x r

Me¢éieni procenta reklamy, kterd mohla byt spatfena, a po jakou dobu.

Megéfeni poctu uzivatell, ktefi reaguji na reklamu, jak dlouho a jaka byla
povaha této reakce (click, tap, hover, scroll aj.).

Urceni kolika unikatnim uzivateliim nebo zafizenim byla reklama
zobrazena.

Meéfteni Casu, kdy uzivatelé vidéli reklamu.

M¢fteni/ analyza specifickych vlastnosti zafizeni, na némz byla reklama
zobrazena (nepfesnd lokace, typ zafizeni, velikost obrazovky, jazyk
zafizeni, operacni systém/ prohlize¢, mobilni operator).

Meéfeni atribuce reklamy, konverzi, zvySeni prodeju.

Data shromazdéna a/nebo zpracovana pro méteni vykonu reklamy nesmi
byt pouzita pro vylepseni individualniho profilu nebo segmentovani dat
pro dalsi ucely.

Pfi kombinovani informaci shromazdénych v ramci tohoto Gcelu s jinymi
diive shromazdénymi informacemi musi byt tyto posledné jmenované
shromazdény na zakladé vhodného pravniho zakladu.

e Tento ucel dovoluje poskytovani individualnich nebo agregovanych
informaci.




Tento ucel nedovoluje aplikaci demografickych informaci ziskanych
z panelu (vzorku uzivatelil) na namétena data, ledaze uzivatel rovnéz udélil
vhodny pravni zéklad pro ucel 9.

[s funkci 1] Méfeni reklamniho vykonu parovanim a kombinovanim dat
ziskanych offline s daty ziskanymi online.

[s funkci 2] Méfeni reklamniho vykonu propojenim riznych zatizeni.

[s funkci 3] Méfeni reklamniho vykonu za pouziti identifikatoru ziskané¢ho
prijetim a pouZzitim automaticky zasilanych specifickych vlastnosti zatizeni.
[s opt-in pro zvlastni funkci 1] Méfeni reklamniho vykonu prostiednictvim
zpracovani dfive uloZenych nebo v danou chvili zptistupnénych presnych
geolokacnich udajt.

[s opt-in pro zvlastni funkci 2] Mé&feni reklamniho vykonu za pouziti
identifikatoru ziskaného aktivnim prohledavanim specifickych vlastnosti
zafizeni.

8 — Méreni vykonu obsahu

Cislo

8

Nazev

Meéfteni vykonu obsahu

Pravni text

Za ucelem méfeni vykonu obsahu mohou prodejci:

MEéfit zobrazovani obsahu uzivatelim a jejich reakce na néj, a poskytovat
o tom informace.

Poskytovat informace o tom, jak uzivatelé na obsah reagovali, a to za
pouziti pfimo méfitelnych nebo znamych informaci o uzivatelich.
Kombinovat tyto informace s jinymi diive shromazdénymi informacemi
vcetng téch shromazdénych napii¢ webovymi strankami a aplikacemi.

Prodejci nemohou:

Mgfit, zda a jakymi zpisobem byly reklamy (vCetné nativni reklamy)
zobrazeny a jak na né uZivatel reagoval, nemaji-li k tomu samostatny pravni
z&klad.

Pouzit poznatky o uzivatelich ziskané z panelu (vzorku uzivatelit) nebo
podobnym zpiisobem na data o métfeni vykonu obsahu bez samostatného
pravniho zakladu za G¢elem pouziti vyzkumu trhu pro ziskavani poznatku o
uzivatelich

UZivatelsky
prijemny text

Uginnost a vykon obsahu, ktery vidite nebo na n&jz reagujete, mohou byt méfeny.

Voditka pro
prodejce

Pripustny pravni zaklad: souhlas, opravnény zajem

Obsahem se rozumi nereklamni obsah. Méfeni vykonu reklamy by mélo byt
provadéno v ramci tcelu 7.




Tento ucéel nedovoluje aplikaci demografickych informaci ziskanych

Z panelu (vzorku uzivateld) na namétena data. Takova aplikace vyzaduje
ucel 9.

Tento G¢el ma umoznit operace zpracovani jako:

o Méfeni poctu uZivateld, ktefi zareagovali na obsah, jak dlouho a jaké
byla povaha této reakce (click, tap, hover, scroll aj.).

o Uréeni poc¢tu unikatnich uzivateli nebo zatizeni, kterym byl obsah
zobrazen.

o Me¢éfeni Gasu, kdy uzivatelé vidéli obsah.

o Mgieni/ analyza specifickych vlastnosti zatizeni, na némz byl obsah
zobrazen (nepiesnéa lokace, typ zatizeni, velikost obrazovky, jazyk
zafizeni, operaéni systém/ prohlize¢, mobilni operator).

o Mgéfeni odkud uzivatelé na obsah pfisli (user referrals).

Pii kombinovani informaci shromazdénych v rdmci tohoto ucelu s jinymi
diive shromazdénymi informacemi musi byt tyto posledné jmenované
shromazdény na zakladé vhodného pravniho zakladu pro tyto ucely.

Data shromazdéna a/nebo zpracovana pro méfeni vykonu obsahu nesmi byt
pouzita pro vylepseni individuélnich profili nebo segmentaci dat pro jiné
ucely.

[s funkci 1] Méfeni vykonu obsahu parovanim a kombinovanim dat
ziskanych offline s daty ziskanymi online.

[s funkci 2] Méfeni vykonu obsahu propojenim riiznych zatizeni.

[s funkci 3] Méfeni vykonu obsahu za pouziti identifikatoru ziskaného
prijetim a pouzitim automaticky zasilanych specifickych vlastnosti zatizeni.
[s opt-in pro zvlastni funkci 1] Méfeni vykonu obsahu prostiednictvim
zpracovani diive uloZzenych nebo v dany moment zptistupnénych presnych
geolokacnich udaja.

[s opt-in pro zvlastni funkci 2] Méfeni vykonu obsahu za pouziti
identifikatoru ziskaného aktivnim prohledavanim specifickych vlastnosti
zafizeni.

9 — Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkii o uzivatelich

Cislo 9

Nazev .
Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uzivatelich

Pravni text

Za ucelem pouziti vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uzivatelich mohou
prodejci:

Poskytovat souhrnné informace inzerentim nebo jejich zastupcum
0 uzivatelich, které jejich reklama zaséhla, a to na zaklad¢ informaci ze
vzorku zasazenych uzivatelti nebo jinych odvozenych informaci.

Poskytovat souhrnné informace vydavatelim o uZzivatelich, kterym se

v ramci jimi vlastnénych kanalli zobrazil obsah a/nebo reklama nebo ktefi
na obsah nebo reklamu reagovali, a to na zaklad¢ informaci ze vzorku
zasazenych uzivatelli nebo jinych odvozenych informaci.




Spojovat offline data s online uZivatelem pro ucéely vyzkumu trhu pro
ziskavani poznatkli o uzivatelich, pokud prodejci deklarovali, Ze ptitazuji
a kombinuji zdroje offline dat.

Kombinovat tato data s jinymi dfive shromazdénymi udaji véetné téch
shromazdénych napti¢ webovymi strankami a aplikacemi.

Prodejci nemohou:

MEgfit ucinnost a vykon reklamy, ktera se konkrétnimu uZzivateli zobrazila
nebo na niz reagoval, bez pravniho zakladu pro ucel méfeni vykonu
reklamy.

Me¢fit zobrazovani obsahu konkrétnimu uzivateli a jeho reakcei na néj, bez
pravniho zékladu pro ti¢el méteni vykonu obsahu.

UZivatelsky
prijemny text

Vyzkum trhu lze vyuzit k ziskani vice informaci o uzivatelich, ktefi navstévuji
stranky/aplikace a jimz jsou zobrazeny reklamy.

Voditko pro
prodejce

Pripustny pravni zaklad: souhlas, opravnény zaklad
Unikatni zasah (Unique Reach)
Segmentace navstévnosti (demografické atributy uzivatel()

Ukazatele vykonnosti nebo klicové metriky (KPI) webové stranky/aplikace
napfi¢ reklamami a obsahy

obvykle ziskané z panelu (vzorku uzivatelt):

vek

pohlavi

zajmy/ afinita k cilovym skupinam / obsahov¢ kategorie: co dalsiho
uzivatele zajima

Pii kombinovani informaci shromazdénych v ramci tohoto ucelu s jinymi
diive shromazdénymi informacemi musi tyto posledné¢ jmenované byt
shromazdény na zékladé vhodného pravniho zakladu.

Data shromazdéna a/nebo zpracovana za ucelem méteni navstévnosti nesmi
byt pouzita pro vylepseni individualnich profild pro ucely 3 a 5 bez
vhodného pravniho zakladu pro tyto ucely.

Informace o méfeni navstévnosti obsahuji pouze agregovana data.

Jedné se o Udaje vztahujici se k vyzkumu trhu a ,,jednotné

méné* nav§tévnosti na trhu, napft.: syndikovana data z JICs, Ad Audience
certifikace aj.

Prodejci nemohou vypracovavat informace o méfeni za pouziti metod
spadajicich do uceld 7 a 8.

[s funkci 1] Tento Ucel slouzi k sparovani dat ziskanych offline (panel data)
S daty ziskanymi online (prostfednictvim ucelt 7 nebo 8).

[s funkci 2] Pouzit vyzkum trhu pro ziskévani poznatkd o uzivatelich
prostfednictvim propojeni riznych zatizeni.

[s funkci 3] Pouzit identifikatory ziskané pfijetim a pouzitim automaticky
zasilanych specifickych vlastnosti zafizeni.




e [s opt-in pro zvlastni funkci 1] Pouziti pfesnych geolokacnich dat na data z
vyzkumu trhu za Gcelem ziskavani poznatkii o uzivatelich.

e [s opt-in pro zvlastni funkci 2] Pouziti identifikatord ziskanych aktivnim
prohledavanim specifickych vlastnosti zatizeni na data z vyzkumu trhu za
ucelem ziskavani poznatkl o uzivatelich.

e Tento ucel nedovoluje aplikaci naméfenych dat na demografické informace
ziskané z panelu (vzorku uzivatel), ledaze uzivatel udélil vhodny pravni
zaklad pro ucel 7.

10 — Vyvoj a zlepSovani produkti

prijemny text

Cislo 10
Nazev o
Vyvoj a zlepSovani produktt
Pravni text Za ucelem vyvoje novych produktii a zlepSovani produktl mohou prodejci:
e Pouzivat informace k vylepseni svych stavajicich produkti novymi
funkcemi a k vyvoji novych produktd.
e Vytvaret nové modely a algoritmy pomoci strojového uceni.
Prodejci nemohou:
e Provadét v ramci tohoto ucelu jakoukoli jinou operaci zpracovani udaja
povolenou v ramci jiného ucelu.
UZivatelsky

Vase udaje lze vyuzit ke zlepSeni stavajicich systému a softwaru a k vyvoji novych
produktu.

Voditko pro
prodejce

e Pripustny pravni zaklad: souhlas, opravnény zajem

e Tyto informace smite zpracovavat pouze za explicitnim ucelem zlepSovani
produktu nebo vyvoje nového produktu.

e V ramci tohoto ucelu neprovadéjte zadné dalsi operace zpracovani dat, jako
je vylepseni uzivatelskych profild, povolené v ramci odlisného tcelu. Pro
takovy tcel musite ziskat pravni zaklad.

e [s funkci 1] Vyvoj a zlepSovani produktt prostiednictvim parovani a
kombinovani dat ziskanych offline s daty ziskanymi online.

e [s funkei 2] Vyvoj a zlepSovani produktt prostiednictvi propojeni riznych
zatizeni.

e [s funkci 3] Vyvoj a zlepSovani produktti za pouziti identifikatoru ziskaného
pfijetim nebo pouzitim automaticky zasilanych specifickych vlastnosti
zatizeni.

e [sopt-in pro zvlastni funkci 1] Vyvoj a zlepSovani produktt prostifednictvim
zpracovani diive ulozenych nebo v danou chvili zptistupnénych piesnych
geolokacnich udaja.

e [s opt-in pro zvlastni funkci 2] Vyvoj a zlepSovani produktt za pouziti
identifikatoru ziskaného aktivnim prohledavanim specifickych vlastnosti
zatizeni.




B. Zvlastni ucely

Zvlastni ucel 1 — Zajisténi bezpecénosti, predchazeni podvodim
a odstranovani chyb

Cislo 1

Néazev
Zajisténi bezpecnosti, ptedchazeni podvodiim a odstraniovani chyb

Pravni text Za ucelem zajisténi bezpecnosti, predchazeni podvodiim a odstraiiovani chyb mohou

prodejci:
e  Zajistit bezpecny prenos dat.
e Odhalovat skodlivé, podvodné, neplatné nebo nezakonné aktivity
a predchazet jim.
e  Zajistit spravné a efektivni fungovani systému a postupii v¢etné
monitorovani a zvySovani vykonnosti systému a postupti pouzivanych
k povolenym G¢eltm.

Prodejci nemohou:

e Provadét v ramei tohoto tielu jakoukoli jinou operaci zpracovani udaji
povolenou v ramci jiného tcelu.
Pozn.: Data shromazdéna a pouzita za ucelem zajisténi bezpecnosti, predchazeni
podvodiim a odstraiiovani chyb mohou zahrnovat automaticky zasilané specifické
vlastnosti zatizeni pro identifikaci, presna geolokac¢ni data a data ziskana aktivnim
prohledavanim specifickych vlastnosti zatizeni pro identifikaci bez samostatného
oznameni a/nebo opt-in.

UZivatelsky

-, > Vase udaje 1ze pouzit k monitorovani podvodnych aktivit a k jejich prevenci
prijemny text

a k zajisténi fadného a bezpe¢ného fungovani systému a postupt.




Voditka pro
prodejce

Zvlastni tcel: bez prava na ndmitku proti zpracovani pfi opravnéném zajmu
prosttednictvim TCF.
Pripustny pravni zaklad: opravnény zajem

Tento ucel ma byt pouzit tfetimi stranami, které plisobi na online médiu, a
nema dopad na moznost vydavatelii provadét kontroly podvodi nezavisle a
mimo TCF.

Tento G¢el ma umoznit operace zpracovani jako:
o Monitorovani, ex ante a post ante prevence:

" Obecné detekce a blokovani neplatnych nebo
neuzivatelskych pristupi
. Sofistikovana detekce a blokovani neplatnych nebo

neuzivatelskych pristupa
Automatizované prohlizeni, dedikovana zatizeni
Automatizované prohlizeni, nededikovana zatizeni
Podnécovana lidska ¢innost
Manipulovana lidska ¢innost
Falsované métici udalosti
Klamna doména
o Skryta reklama
o Proces identifikace produktovych chyb — zprovoznéni produkti
(nikoliv jejich zlepSovani).
o Zajisténi provozuschopnosti systému/ platformy.

O O O O O O

[s funkci 1] Zajisténi bezpecnosti, pfedchazeni podvodiim a odstrafiovani
chyb prosttednictvim parovani a kombinovani dat ziskanych offline s daty
ziskanymi online.

[s funkci 2] Zajisténi bezpecnosti, piedchazeni podvodim a odstranovani
chyb prostednictvim propojeni riiznych zatizeni.

[s funkci 3] Zajisténi bezpecnosti, piedchazeni podvodim a odstranovani
chyb za pouziti identifikatoru ziskaného pfijetim a pouzitim automaticky
zasilanych specifickych vlastnosti zatizeni.

[s opt-in pro zvlastni funkci 1] Zajisténi bezpeénosti, predchazeni
podvodim a odstranovani chyb prostfednictvim zpracovani diive ulozenych
nebo v danou chvili zpfistupnénych presnych geolokacnich tidaju.

[s opt-in pro zvlastni funkci 2] Zajisténi bezpecnosti, piedchazeni
podvodlim a odstraiiovani chyb za pouziti identifikatoru ziskané¢ho aktivnim
prohledavanim specifickych vlastnosti zatizeni.

Zvlastni ucel 2 — Technické zobrazeni reklamy nebo obsahu

Cislo

2

Nazev

Technické doruceni (zobrazeni) reklamy nebo obsahu




Pravni text

Za uCelem poskytnuti informaci a reakce na technické pozadavky mohou prodejci:

e Pouzivat uzivatelovu IP adresu k zobrazeni reklamy prostiednictvim
internetu.

e Podle reakce uzivatele na reklamu ho odeslat na stranku ur¢enou
inzerentem.

e Pouzivat IP adresu uzivatele k zobrazeni obsahu prostiednictvim internetu.
e Podle reakce uzivatele na obsah ho odeslat na stranku uré¢enou vydavatelem.

e Pouzivat informace o typu a moznostech zatizeni za uc¢elem zobrazeni
reklamy nebo obsahu, napiiklad k zobrazeni reklamy nebo video souboru ve
spravné velikosti a ve formatu, ktery zafizeni podporuje.

Prodejci nemohou:

e Provadét v ramci tohoto ucelu jakoukoli jinou operaci zpracovani udaju
povolenou v ramci jiného Gcelu.

UZivatelsky
prijemny text

Vase zafizeni muze pfijimat a odesilat informace, které vam umozni zhlédnout
reklamu a obsah a reagovat na né.

Voditko pro

e Zvlastni ucel: bez prava na namitku proti zpracovani pfi opravnéném zajmu

prodejce prostiednictvim TCF
e Pripustny pravni zéklad: opravnény zajem
e Tento ucel pokryva jak reklamu, tak i obsah.
e Tento ucel ma umoznit operace zpracovani jako:
o Prijimani ad requesti a odpovidani na né
o Dorucovani ad files na IP adresu
o Prijiméni content requestt a odpovidani na né
o Dorucovani content files na IP adresu
o Logovani doruceni reklamy bez zaznamenani jakychkoliv osobnich
Udaja o uzivateli
o Logovani doruceni obsahu bez zaznamenani jakychkoliv osobnich
Udaju o uzivateli
C. Funkce

Funkce 1 — Prifazovani a kombinovani zdroju offline dat

Cislo 1
Néazev

Parovani a kombinovani zdroju offline dat
Pravni text Prodejci mohou:

e Kombinovat data ziskana offline s daty shromazdénymi online za uéelem
podpory jednoho nebo vice uceld nebo zvlastnich uceld.

Uvz,l.vatels,ky Data z offline zdrojti 1ze kombinovat s vasi online aktivitou za i¢elem podpory
prijemny text | . T

jednoho nebo vice ucell.




Voditka pro
prodejce

e Pouziti offline parovani dat pro jeden nebo vice ucelt nebo zvlastnich uceld,
pro néz byl stanoven vhodny pravni zaklad.
e Jelikoz TCF funguje pouze online, ,,vhodnym pravnim

zakladem* zminénym v pfedchozim bodu se rozumi pravni zaklad
stanoveny offline ve chvili shromazd’ovani dat.

Funkce 2 — Propojeni rtiznych zarizeni

Cislo 2
Nazev .
Propojeni riiznych zatizeni
Pravni text Prodejci mohou:
e Deterministickou metodou urcit, ze dvé nebo vice zafizeni patii stejnému
uzivateli nebo domacnosti.
e Pravdépodobnostni metodou urcit, ze dve nebo vice zafizeni patii stejnému
uzivateli nebo domacnosti.
e Aktivné vyhledavat pravdépodobnostni identifika¢ni tidaje v rdmci
vlastnosti zatizeni, pokud uzivatelé prodejcim aktivni vyhledavani
identifikacnich tidaji v ramci vlastnosti zatizeni povolili (zvlastni funkce 2).
UVZ Y atels’ky Abychom mohli Iépe naplnit jeden ¢i vice ti€elll, mlizeme urcit, Ze vam nebo vasi
prijemny text , PPV
domacnosti patii rizna zatizeni.
?)/I?(;jdlgj((?ep ro e Pouziti parovani napfic zafizenimi pro jeden nebo vice Gc¢elll nebo
zvlastnich uceld, pro néz byl stanoven vhodny pravni zéklad.

Funkce 3 — Prijeti a pouziti automaticky zasilanych specifickych
vlastnosti zarizeni pro identifikaci

Cislo

3

Nazev

Prijeti a pouziti automaticky zasilanych specifickych vlastnosti zatizeni pro identifikac




Pravni text

Prodejci mohou:

e Vytvofit identifikator za pouziti dat shromédzdénych automaticky ze zatizeni
pro konkrétni specifické vlastnosti, napi. IP adresa, user-agent string.

e Pouzit takovy identifikator k pokusu o opétovnou identifikaci zatizeni.

Prodejci nemohou:

e Vytvofit identifikator za pouziti dat shromazdénych prostrednictvim
aktivniho skenovani zatizeni pro konkrétni specifické vlastnosti, napf.
instalovany font nebo rozliSeni obrazovky, bez samostatného uZivatelova
opt-in za ucelem aktivniho prohledavani specifickych vlastnosti zafizeni pro
identifikaci.

e Pouzit takovy identifikator za i€elem opétovné identifikace zatizeni.

Uzivatelsky
prijemny text

Vase zafizeni muze byt odliSeno od jinych zatizeni na zakladé informaci, které vase
zafizeni automaticky zasila, jako napft. IP adresa nebo typ prohlizece.

Voditko pro
prodejce

Pouziti téchto udajl pro bezpecnost nebo predchazeni podvodim je samostatné
pokryto zvlastnim ucelem 1 a nevyZaduje samostatné uvedeni této funkce.

D. Zvlastni funkce

v

Zvlastni funkce 1 — Pouzivani presnych udaja o geografické poloze

prijemny text

Cislo 1
Nazev . o
Pouzivani piesnych udaju o geografické poloze
Pravni text Prodejci mohou:
e Shromazdovat a zpracovavat presné udaje o geografické poloze za ucelem
podpory jednoho nebo vice uceld.
Pozn.: Vyraz ptesna geografickd poloha znamend, Ze neexistuji zadna omezeni
tykajici se presnosti uzivatelovy polohy; polohu lze urcit s pfesnosti na né¢kolik
metra.
UZivatelsky

Presné udaje o vasi geografické poloze lze pouzit za ii€elem podpory jednoho nebo
vice uceld. Znamena to, ze vasi polohu lze uréit s presnosti na nékolik metra.

Voditko pro
prodejce

e Uzivatelé musi provést opt-in pro tuto funkci dfive, nez ji prodejci sméji
pouZzit.

e Pouziti geolokac¢nich dat s piesnosti do 500 m a/nebo dat o zemé&pisné Siice
a délce s piesnosti na vice nez dvé desetinna mista pro jeden nebo vice
uceli nebo zvlastnich uceld, pro néz jste stanovili vhodny pravni zéklad.




e Jakékoliv pouziti presnych geolokacnich tidaji pro zajisténi bezpecnosti a
odhalovani podvodu spada pod zvlastni Gcel 1 a nevyzaduje tuto funkci.

e Pouziti zvlaStni funkce zavisi na kontextu a jazyku ti¢elu, pro n¢jz byl
stanoven pravni zaklad. Presna geolokacni data jsou pouzita jen jako pomoc
k naplnéni daného tcelu (napi. piesna geolokaéni data mohou byt pouzita
pouze Vv danou chvili za celem vybéru reklamy v kontextu Gcelu 4 — Vybér
personalizované reklamy).

Zvlastni funkce 2 — Aktivni vyhledavani identifikaénich udaja v ramci
vlastnosti zarizeni

prijemny text

Cislo 2
Né-ZeV . . . . .

Aktivni vyhledavani identifikacnich udajii v rameci vlastnosti zafizeni
Pravni text Prodejci mohou:

e Vytvofit identifikator pomoci tidaji shromazdénych prostirednictvim
aktivniho vyhledavani specifickych vlastnosti v ramci zatizeni, napf.
instalovanych pisem nebo rozliseni obrazovky.

e Pouzivat tento identifikator za ucelem opctovné identifikace zatizeni.

UZivatelsky

Vase zatizeni lze identifikovat na zéklad¢ prohledani jedine¢né kombinace
vlastnosti vaseho zafizeni.

Voditko pro
prodejce

e Zvlastni funkce: Uzivatelé musi provést opt-in pro tuto funkci, dfive nez ji
prodejci sméji pouzit.

e Shromazdovat data o uzivatelove prohliZze¢i nebo zatizeni za ucelem
odliSeni jednoho uzivatele od jinych uZivateli napfi¢ navstévami, a to za
pouziti kombinovani informaci zpfistupnénych prostfednictvim JavaScriptu
nebo API, jako ¢asové pasmo, fonty systému, rozliSeni obrazovky a
instalované pluginy.

e Do pisobnosti této funkce nespada: IP adresa, user agent; informace, které
nevyzaduji pfistup prostfednictvim JavaScriptu nebo API.

e Jakékoliv pouziti aktivniho prohledavani specifickych vlastnosti v ramci
zafizeni pro zajiStovani bezpecnosti a odhalovani podvodi spada pod
zvlastni ucel 1 a nevyzaduje tuto funkeci.




E. Skupiny ucell a/nebo funkci

Skupiny lze pouzit k nahrazeni informaci pocatecni vrstvy o dvou nebo vice ucelech a/nebo zvlastnich
funkcich (viz také ptiloha B). Ugely nesmi byt zahrnuty ve vice ne jedné skupiné a nesmi se sou¢asné
objevovat v ramci skupiny a mimo skupiny. Zadna z pouzitych skupin naopak nesmi obsahovat stejny tcel
vice nez jednou a nesmi zahrnovat Gcely prezentované oddélené od skupin.

Skupina 1 — Presné udaje o geografické poloze a identifikace pomoci prohledavani

zarizeni
Cislo 1
Néazev Presné udaje o geografické poloze a identifikace pomoci dotazovani zatizeni
Popis Lze pouzit pfesné idaje o geografické poloze a informace o vlastnostech zafizeni.
Zahrnuté

zvlastni funkce

e  Zvlastni funkce 1: Pouzivani presnych udaju o geografické poloze

e  Zvlastni funkce 2: Aktivni vyhledavani identifikanich udaji v ramci

vlastnosti zafizeni

Skupina 2 — Zakladni nastaveni reklamy a méreni vykonu reklamy

Cislo 2
Nazev Zéakladni nastaveni reklamy a méteni vykonu reklamy
Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Lze méfit vykon reklamy.

Zahrnuté ucely

e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ucel 7: Méfeni vykonu reklamy

Skupina 3 — Per

sonalizovana reklama

Cislo 3
Nazev Personalizovana reklama
Popis Reklamu Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Za ucelem zlepSeni personalizace

reklamy lze ptidévat dalsi data.

Zahrnuté ucely

e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ucel 3: Vytvoreni profilu pro personalizovanou reklamu

e Ucel 4: Vybér personalizované reklamy

Skupina 4 — Zakladni nastaveni reklamy, méreni vykonu reklamy a ziskavani
poznatkll o uzivatelich

Cislo 4

Nazev Z&akladni nastaveni reklamy, méfeni vykonu reklamy a ziskavani poznatkl o
uzivatelich

Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Lze méfit vykon reklamy. Lze odvozovat

poznatky o uzivatelich, ktefi reklamu a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely

e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy




e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uzivatelich

Skupina 5 — Zakladni nastaveni reklamy, profil pro personalizovanou reklamu
a méfeni vykonu reklamy

Cislo 5

Nazev Zéakladni nastaveni reklamy, profil pro personalizovanou reklamu a méteni vykonu
reklamy

Popis Lze zobrazovat zdkladni reklamu. Za ucelem zlepSeni personalizace reklamy lze

pridavat dalsi data. Lze méfit vykon reklamy.

Zahrnuté ucely e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ugel 3: Vytvaieni profilu pro personalizovanou reklamu

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

Skupina 6 — Zobrazeni personalizované reklamy a méreni vykonu reklamy
Cislo 6
Nazev Zobrazeni personalizované reklamy a méfeni vykonu reklamy

Popis Reklamu Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Lze mé&fit vykon reklamy.
Zahrnuté ucely

e Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy
e Ucel 4: Vybér personalizované reklamy

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

Skupina 7 — Zobrazeni personalizované reklamy, méreni vykonu reklamy a poznatky
o uzivatelich

Cislo 7
Nazev Zobrazeni personalizované reklamy, méfeni vykonu reklamy a poznatky o uzivatelich
Popis Reklamu lze personalizovat na zakladé profilu. Lze méfit vykon reklamy. Lze

odvozovat poznatky o uzivatelich, kteti reklamu a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ucel 4: Vybér personalizované reklamy
e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uzivatelich

Skupina 8 — Personalizovana reklama a méreni vykonu reklamy
Cislo 8
Nazev Personalizovana reklama a méfeni vykonu reklamy

Popis Reklamu Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Za uc¢elem zlepSeni personalizace
reklamy lze pfidavat dalsi data. Lze mé&fit vykon reklamy.

Zahrnuté ucely e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

o Ucel 3: Vytvaieni profilu pro personalizovanou reklamu

e Ucel 4: Vybér personalizované reklamy

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy




Skupina 9 — Personalizovana reklama, méreni vykonu reklamy a poznatky

0 uzivatelich

Cislo 9
Nazev Personalizovana reklama, méfeni vykonu reklamy a poznatky o uZivatelich
Popis

Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy

Ugel 3: Vytvoteni profilu pro personalizovanou reklamu

Ugel 4: Vybér personalizované reklamy

Ugel 7: Méfeni vykonu reklamy

Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkt o uzivatelich

Zahrnuté ucely

Reklamy mohou byt personalizovany na zakladé¢ profilu. Za ucelem lepSi personalizag
mohou byt pfidana dalsi data. Mize byt méfen vykon reklamy. Lze odvozovat poznat
o0 uzivatelich, ktefi reklamu a obsah vidéli.

Skupina 10 — Profil pro personalizovanou reklamu a zobrazeni personalizované

reklamy
Cislo 10
Nazev Profil pro personalizovanou reklamu a zobrazeni personalizované reklamy
Popis Reklamu lze personalizovat na zakladé profilu. Za ucelem zlepSeni personalizace

reklamy lze ptidavat dalsi data.

Zahrnuté ucely

e Ucel 3: Vytvafeni profilu pro personalizovanou reklamu

e Ucel 4: Vybér personalizované reklamy

Skupina 11 — Personalizovany obsah

Cislo 11
Nazev Personalizovany obsah
Popis Obsah lze personalizovat na zéklad¢ profilu. Za ucelem zlepSeni personalizace

obsahu lze pfidavat dalsi data.

Zahrnuté ucely

e Ukel 5: Vytvaieni profilu pro personalizovany obsah

e Ukgel 6: Vybér personalizovaného obsahu

Skupina 12 — Zobrazeni personalizovaného obsahu a méreni vykonu obsahu

Cislo 12
Néazev Zobrazeni personalizovaného obsahu a méfeni vykonu obsahu
Popis Obsah lze personalizovat na zaklad¢ profilu. Lze mé&fit vykon obsahu.

Zahrnuté ucely

e Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 8: M&ieni vykonu obsahu

Skupina 13 — Zobrazeni personalizovaného obsahu, méreni vykonu obsahu
a poznatky o uzivatelich

\ Cislo

| 13




Nazev Zobrazeni personalizovaného obsahu, méfeni vykonu obsahu a poznatky
0 uzivatelich

Popis Obsah Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Lze méfit vykon obsahu. Lze
odvozovat poznatky o uzivatelich, kteti reklamu a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely e Ucel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ukel 8: M&teni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uZivatelich

Skupina 14 — Personalizovany obsah a méfreni vykonu obsahu

Cislo 14
Nazev Personalizovany obsah a méfeni vykonu obsahu
Popis Obsah 1ze personalizovat na zaklad¢ profilu. Za Gc¢elem zlepSeni personalizace

obsahu Ize pridavat dalsi data. Lze méfit vykon obsahu.

Zahrnute ucely e Ugel 5: Vytvafeni profilu pro personalizovany obsah

e Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 8: M&teni vykonu obsahu

Skupina 15 — Personalizovany obsah, méreni vykonu obsahu a poznatky o uzivatelich
Cislo 15

Nazev Personalizovany obsah, méteni vykonu obsahu a poznatky o uzivatelich

Popis Obsah lze personalizovat na zaklad¢ profilu. Za ucelem zlepSeni personalizace
obsahu lze pridavat dalsi data. Lze méfit vykon obsahu. Lze odvozovat poznatky
0 uzivatelich, ktefi reklamu a obsah vidéli.

Zahrnute ucely e Ucel 5: Vytvateni profilu pro personalizovany obsah

e Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 8: M&teni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uzivatelich

Skupina 16 — Personalizovany obsah, méreni vykonu obsahu, poznatky o uzivatelich
a vyvoj produktu

Cislo 16

Nazev Personalizovany obsah, méteni vykonu obsahu, poznatky o uZivatelich a vyvoj
produktt

Popis Obsah lze personalizovat na zakladé profilu. Za ucelem zlepsSeni personalizace

obsahu lze pridavat dalsi data. Lze méfit vykon obsahu. Lze odvozovat poznatky
0 uzivatelich, ktefi reklamu a obsah vidéli. Data 1ze pouzit k vytvoreni nebo zlepseni
uzivatelského prostiedi, systému a softwaru.

Zahrnuté ucely e Ugel 5: Vytvaieni profilu pro personalizovany obsah

e Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu
e Ucel 8: Méieni vykonu obsahu
e Utel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatki o uZivatelich

e Ukel 10: Vyvoj a zlepSovani produkti




Skupina 17 — Méfeni vykonu reklamy a obsahu a poznatky o uzivatelich

Cislo 17
Nazev Meéteni vykonu reklamy a obsahu a poznatky o uzivatelich
Popis Lze méfit vykon reklamy a obsahu. Lze odvozovat poznatky o uzivatelich, ktefi

reklamu a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

e Ucel 8: M&ieni vykonu obsahu

Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkt o uzivatelich

Skupina 18 — Méreni vykonu reklamy a obsahu

Cislo 18
Nazev Mgéieni vykonu reklamy a obsahu
Popis Lze méfit vykon reklamy a obsahu.

Zahrnuté ucely

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

Ucel 8: Méfeni vykonu obsahu

Skupina 19 — Méfeni vykonu reklamy a poznatky o uzivatelich

Cislo 19
Nazev Mgéieni vykonu reklamy a poznatky o uzivatelich
Popis Lze méfit vykon reklamy. Lze odvozovat poznatky o uzivatelich, kteti reklamu

a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatk o uzivatelich

Skupina 20 — Méreni vykonu reklamy a obsahu, poznatky o uzivatelich a vyvoj

produktt
Cislo 20
Nazev Mgéieni vykonu reklamy a obsahu, poznatky o uzivatelich a vyvoj produkti
Popis Lze méfit vykon reklamy a obsahu. Lze odvozovat poznatky o uZzivatelich, ktefi

reklamu a obsah vidéli. Data lze pouzit k vytvoreni nebo zlepseni uzivatelského

prostiedi, systému a softwaru. Lze odvozovat poznatky o uzivatelich, kteti reklamu
a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

e Ucel 8: M&teni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uZivatelich

Ugel 10: Vyvoj a zlepsovani produktt

Skupina 21 — Méreni vykonu obsahu, poznatky o uzivatelich a vyvoj produktu

Cislo 21
Nazev Meéfteni vykonu obsahu, poznatky o uzivatelich a vyvoj produkti
Popis Lze méfit vykon obsahu. Lze odvozovat poznatky o uzivatelich, kteti reklamu

a obsah vidéli. Data 1ze pouzit k vytvotfeni nebo zlepseni uZivatelského prostiedi,

systémd a softwaru.




Zahrnutt utely e Ucel 8: Méfeni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkt o uzivatelich

e Ukel 10: Vyvoj a zlepSovani produkti

Skupina 22 — Méreni vykonu obsahu a vyvoj produktu

Cislo 22
Nazev Me¢ieni vykonu obsahu a vyvoj produkti
Popis Lze méfit vykon obsahu. Data Ize pouzit k vytvoieni nebo zlepSeni uzivatelského

prostiedi, systému a softwaru.

Zahrnuté ucely e Ugel 8: Méfeni vykonu obsahu

e Ugel 10: Vyvoj a zlepsovani produktt

Skupina 23 — Zobrazeni personalizované reklamy a obsahu, méreni vykonu reklamy
a obsahu

Cislo 23

Nazev Zobrazeni personalizované reklamy a obsahu, méfeni vykonu reklamy a obsahu

Popis Reklamu a obsah Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Lze méfit vykon reklamy
a obsahu.

Zahrnuté ucely e Ucgel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Utel 4: Vybér personalizované reklamy
e Ucel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Utel 7: Méfeni vykonu reklamy

e Utel 8: Méfeni vykonu obsahu

Skupina 24 — Zobrazeni personalizované reklamy a obsahu, méreni vykonu reklamy
a obsahu a poznatky o uzivatelich

Cislo 24

Nazev Zobrazeni personalizované reklamy a obsahu, méfeni vykonu reklamy a obsahu
a poznatky o uzivatelich

Popis Reklamu a obsah Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Lze méfit vykon reklamy

a obsahu. Lze odvozovat poznatky o uZzivatelich, kteti reklamu a obsah vidéli. Data
1ze pouzit k vytvoreni nebo zlepSeni uZivatelského prostiedi, systému a softwaru.

e Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Utel 4: Vybér personalizované reklamy
. e Ucel 6: Vybér personalizovaného obsahu
Zahrnuté ucely ,
e Ucel 7: Méfeni vykonu reklamy

e Ucel 8: M&ieni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uZzivatelich




Skupina 25 — Personalizovana reklama a obsah, méreni vykonu reklamy a obsahu

Cislo 25
Nazev Personalizovand reklama a obsah, méteni vykonu reklamy a obsahu
Popis Reklamu a obsah Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Za G¢elem zlepseni

personalizace reklamy a obsahu lze ptidavat dalsi data. Lze méfit vykon reklamy
a obsahu.

Zahrnuté ucely

o Utel2:
o Utel 3:
o Utel 4:
e Utel 5:
e Utel6:
o Utel7:
o Uktel8:

Zakladni nastaveni reklamy

Vytvateni profilu pro personalizovanou reklamu
Vybér personalizované reklamy

Vytvareni profilu pro personalizovany obsah
Vybér personalizovaného obsahu

Meéteni vykonu reklamy

Me¢teni vykonu obsahu

Skupina 26 — Personalizovana reklama a obsah, méreni vykonu reklamy a obsahu
a poznatky o uzivatelich

Cislo 26

Néazev Personalizovan reklama a obsah, méteni vykonu reklamy a obsahu a poznatky
0 uzivatelich

Popis Reklamu a obsah lze personalizovat na zakladé profilu. Za uéelem zlep$eni

personalizace reklamy a obsahu lze ptidavat dalsi data. Lze méfit vykon reklamy
a obsahu. Lze odvozovat poznatky o uZivatelich, ktefi reklamu a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely

o Utel2:
o Ucel 3:
o Utel 4:
e Ucel5:
e Ucel 6:
e Utel7:
o Utel8:
o Utel9:

Zakladni nastaveni reklamy

Vytvéareni profilu pro personalizovanou reklamu
Vybér personalizované reklamy

Vytvareni profilu pro personalizovany obsah
Vybér personalizovaného obsahu

Meéfteni vykonu reklamy

Me¢fteni vykonu obsahu

Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkti o uzivatelich

Skupina 27 - Pr

ofil pro personalizovanou reklamu a obsah

Cislo 27
Nazev Profil pro personalizovanou reklamu a obsah
Popis Za ucelem personalizace reklamy a obsahu Ize pfidavat dalsi data.

Zahrnuté ucely

e Ugel 3: Vytvafeni profilu pro personalizovanou reklamu

e Ugel 5: Vytvaieni profilu pro personalizovany obsah

Skupina 28 — Zobrazeni personalizované reklamy a obsahu

Cislo

28

Nazev

Zobrazeni personalizované reklamy a obsahu




Popis

Reklamu a obsah Ize personalizovat na zaklad¢ profilu.

Zahrnuté ucely

e Ukgel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ukgel 4: Vybér personalizované reklamy

e Ucel 6: Vybér personalizovaného obsahu

Skupina 29 — Zakladni nastaveni reklamy, méreni vykonu reklamy a obsahu
a poznatky o uzivatelich

Cislo 29

Nazev Zakladni nastaveni reklamy, méfeni vykonu reklamy a obsahu a poznatky o uzivatelich

Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Lze méfit vykon reklamy a obsahu. Lze odvozovat
poznatky o uzivatelich, ktefi reklamu a obsah vidéli.

;?hrnute e Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy

ucely

e Ucel 7: Méfeni vykonu reklamy

e Ucel 8: Méfeni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatk o uzivatelich

Skupina 30 — Zobrazeni personalizované reklamy, personalizovany obsah, méfreni
vykonu reklamy a obsahu a poznatky o uzivatelich

Cislo 30

Nazev Zobrazeni personalizované reklamy, personalizovany obsah, méteni vykonu reklamy
a obsahu a poznatky o uzivatelich

Popis Reklamu a obsah Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Za G¢elem zlepseni

personalizace obsahu Ize ptidavat dalsi data. Lze méfit vykon reklamy a obsahu. Lze
odvozovat poznatky o uzivatelich, kteti reklamu a obsah vidéli.

Zahrnuté ucely

e Ukel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Utel 4: Vybér personalizované reklamy

e Ugel 5: Vytvateni profilu pro personalizovany obsah
e Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 7: Méieni vykonu reklamy

e Ucel 8: M&ieni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uZivatelich

Skupina 31 — Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méreni vykonu
reklamy a obsahu a poznatky o uzivatelich

Cislo 31

Nazev Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, métfeni vykonu reklamy a obsahu a
poznatky o uzivatelich

Popis Reklamu a obsah Ize personalizovat na zakladé profilu. Za t¢elem zlep$eni personalizace

obsahu lze pfidavat dal$i data. Lze méfit vykon reklamy a obsahu. Lze odvozovat
poznatky o uzivatelich, kteti reklamu a obsah vidéli. Data lze pouzit k vytvofeni nebo
zlepseni uzivatelského prostiedi, systému a softwaru.




Zahrnuté ucely

e Utel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ucel 4: Vybér personalizované reklamy

e Ukel 5: Vytvateni profilu pro personalizovany obsah

e Ukel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ukel 7: Méfeni vykonu reklamy

e Ukel 8: Méieni vykonu obsahu

e Ucgel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatki o uZivatelich

e Ugel 10: Vyvoj a zlepSovani produkti

Skupina 32 — Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méreni vykonu
reklamy a obsahu a poznatky o uzivatelich

Cislo 32

Nazev Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méfeni vykonu reklamy a obsaht
a poznatky o uzivatelich

Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Obsah lze personalizovat na zakladé profilu. Za

ucelem zlepSeni personalizace obsahu lze ptidavat dalsi data. Lze méftit vykon
reklamy a obsahu. Lze odvozovat poznatky o uzivatelich, ktefi reklamu a obsah
vidéli.

Zahrnuté ucely

e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ugel 5: Vytvafeni profilu pro personalizovany obsah
e Ucel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

e Ucel 8: Méieni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uZivatelich

Skupina 33 — Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méfreni vykonu
reklamy a obsahu, poznatky o uzivatelich a vyvoj produktt

Cislo 33

Néazev Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méfeni vykonu reklamy a obsaht
poznatky o uzivatelich a vyvoj produkti

Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Obsah Ize personalizovat na zaklad¢ profilu. Za

ucelem zlepSeni personalizace obsahu Ize pridavat dalsi data. Lze méftit vykon
reklamy a obsahu. Lze odvozovat poznatky o uzivatelich, ktefi reklamu a obsah
vidéli. Data Ize pouzit K vytvofeni nebo zlepSeni uzivatelského prostiedi, systému
a softwaru.




Zahrnuté ucely

e Utel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ugel 5: Vytvaieni profilu pro personalizovany obsah

e Ukel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

e Ukel 8: Méieni vykonu obsahu

e Ucgel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatki o uZivatelich

e Ukel 10: Vyvoj a zlepSovani produkti

Skupina 34 — Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méreni vykonu
obsahu a poznatky o uzivatelich

Cislo 34
Nazev Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méfeni vykonu obsahu
a poznatky o uzivatelich
Popis Lze zobrazovat zdkladni reklamu. Obsah lze personalizovat na zéklad¢ profilu. Za

ucelem zlepSeni personalizace obsahu lze ptidavat dalsi data. Lze méfit vykon
reklamy a obsahu. Lze odvozovat poznatky o uzivatelich, kteti reklamu a obsah
vidéli.

Zahrnuté ucely

e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ugel 5: Vytvafeni profilu pro personalizovany obsah
e Ucel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 8: Méieni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkl o uZivatelich

Skupina 35 — Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méreni vykonu
obsahu, poznatky o uzivatelich a vyvoj produktt

Cislo 35

Néazev Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méteni vykonu obsahu, poznatky
0 uzivatelich a vyvoj produkti

Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Obsah lze personalizovat na zakladé profilu. Za
ucelem zlepSeni personalizace obsahu Ize pridavat dalsi data. Lze méftit vykon obsahu.
Lze odvozovat poznatky o0 uzivatelich, ktefi reklamu a obsah vidéli. Data lze pouzit
K vytvoteni nebo zlep$eni uzivatelského prostiedi, systému a softwaru.

;? hrnute e Ucel 2: Zakladni nastaveni reklamy

ucely

o Ucel 5: Vytvaieni profilu pro personalizovany obsah

o Ucel 6: Vybér personalizovaného obsahu

o Ucel 8: Méfeni vykonu obsahu

e Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatkii o uZivatelich

e Ukel 10: VYvoj a zlepSovani produkti




Skupina 36 — Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah a méreni vykonu
reklamy

Cislo 36

Néazev Z&kladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah a méfeni vykonu reklamy

Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Obsah Ize personalizovat na zakladé¢ profilu. Za
ucelem zlepseni personalizace obsahu lze pridavat dalsi data. Lze méfit vykon
reklamy.

Zahrnuté ucely e Ukgel 2: Zakladni nastaveni reklamy

e Ukel 5: Vytvafeni profilu pro personalizovany obsah
e Ukgel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucgel 7: Méteni vykonu reklamy

Skupina 37 — Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méreni vykonu
reklamy a vyvoj produktt

Cislo 37

Nazev Zakladni nastaveni reklamy, personalizovany obsah, méfeni vykonu reklamy a vyvoj
produktii

Popis Lze zobrazovat zakladni reklamu. Obsah lze personalizovat na zékladé profilu. Za

ucelem zlepSeni personalizace obsahu lze ptidavat dalsi data. Lze méftit vykon reklamy.
Data lze pouzit k vytvoreni nebo zlepSeni uzivatelského prostredi, systému a softwaru.

Zahrnuté
ucely

Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy
e Ugel 5: Vytvaieni profilu pro personalizovany obsah
e Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu

e Ucel 7: Méteni vykonu reklamy

e Ugel 10: VYvoj a zlepsovani produktt

F. Priklad kombinaci skupin

Priklad kombinace skupin 1

Ugel 1: Ukladani a/nebo p¥istup k informacim v zafizeni
Zvlastni funkce 1: PouZivani piesnych tidaji o geografické poloze
Skupina 3: Personalizovana reklama
o Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy
o Ugel 3: Vytvoieni profilu pro personalizovanou reklamu
o Ugel 4: Vybér personalizované reklamy
e Skupina 11: Personalizovany obsah
o Ugel 5: Vytvateni profilu pro personalizovany obsah
o Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu
e Skupina 17: Méieni vykonu reklamy a obsahu a poznatky o uZivatelich
o Ugel 7: Méfeni vykonu reklamy



o Ugel 8: Méfeni vykonu obsahu
o Ugel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatki o uZivatelich
o Ucel 10: Vyvoj a zlepSovani produkti

Priklad kombinace skupin 2

Utel 1: Ukladani a/nebo p¥istup k informacim v zafizeni
Zvlastni funkce 1: PouZivani piesnych tidaji o geografické poloze
Skupina 8: Personalizovana reklama a méfeni vykonu reklamy

o Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy

o Ugel 3: Vytvoieni profilu pro personalizovanou reklamu

o Ugel 4: Vybér personalizované reklamy

o Ugel 7: Méfeni vykonu reklamy

e Skupina 14: Personalizovany obsah a méreni vykonu obsahu

o Ugel 5: Vytvateni profilu pro personalizovany obsah

o Ugel 6: Vybér personalizovaného obsahu

o Ugel 8: Méfeni vykonu obsahu
Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskéni poznatk o uZivatelich
Utel 10: Vyvoj a zlepSovani produktii

Priklad kombinace skupin 3 (inzerenti)

Ugel 1: Ukladani a/nebo p¥istup k informacim v zafizeni
Zvlastni funkce 1: Pouzivani pfesnych udaja o geografické poloze
Skupina 3: Personalizovana reklama
o Ugel 2: Zakladni nastaveni reklamy
o Ugel 3: Vytvoieni profilu pro personalizovanou reklamu
o Ugel 4: Vybér personalizované reklamy
e Skupina 19: Méieni vykonu reklamy a poznatky o uzivatelich
o Ugel 7: Méfeni vykonu reklamy
o Ucel 9: Pouzivani vyzkumu trhu pro ziskani poznatki o uZivatelich
o Uckel 10: Vyvoj a zlepSovani produkti
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