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Nativni reklama a jeji odliSeni od redakéniho obsahu

Navrh doporuéeni

Tento dokument je doplrikem k ,Etickému kodexu pfebirani zprav na internetu®, na ktery navazuje s cilem

navrhnout pravidla pfi produkci a rozliSovani tzv. nativni reklamy.

Doporuceni v tomto dokumentu jsou primarné etické povahy a nemaji zadny vliv na pravni povinnost
vydavatelll oznaCovat reklamu. Tykaji se vSak problému detailngjSiho rozlieni redakéniho a komeréniho
obsahu v souvislosti s trendy tzv. nativni reklamy a brand journalismu, ve kterém se €asto stiraji hranice
mezi vydavateli a inzerenty jak pfi produkci, tak prezentovani obsahu. Zaroven ze strany zadavatelu sili
tlak na vydavani placeného obsahu ve formé co nejpodobnéjsi redakénimu nebo i bez oznaceni jako PR
(inzerce).

Smyslem tohoto dokumentu je tedy stanovit takova pravidla pro jejich rozliSovani, aby (i) zUstala
zachovana transparentnost médii a jejich nezavislost pfi (i) vyuZiti potencialu, ktery nativni reklama nabizi
jak vydavatelim, tak inzerentlim a (iii) zajiSténi dostate¢né ochrany spotfebitelll — étenaft pfisluSnych
médii. Kazdy vydavatel zarovefi mlze vydat viastni pravidla ¢i kodex pro podrobnéjsi popis zachazeni

s nativni reklamou tak, aby lIépe zachycovala jeho individualni organizaéni a produkéni procesy a vizualni
podobu obsahu. Tento dokument proto umysiné zlstava na Urovni spoleénych zakladnich podminek bez
ambici na popis vSech moznych typl interniho uspofadani vydavatelskych organizaci a jejich produkta.

DEFINICE

Nativni reklamou se pro ucely tohoto dokumentu rozumi placené umisténi obsahu ve stejném formatu a
designu jako redakéni obsah se vSemi shodnymi nalezitostmi, zejména pritomnosti v hlavnim obsahovém
proudu média, zafazenim do stejnych kategorii a se shodnym selfpromem jako u redakéniho obsahu.
Podle kategorizace IAB Native Advertising Playbook tedy jde o kategorii 1, ,In-feed units“. Tomuto typu

z re z

1. Redakce se mize podilet pouze na tvorbé vlastniho obsahu nebo obsahu, u kterého téma urcuje
externi zadavatel a podporuje médium finan¢né, ale samotné zpracovani je redakéni (sponzorovany
obsah).

2. Pro zachovani transparentnosti a z toho vyplyvajici davéryhodnosti média je bezpodmineéné nutné
kazdy typ PR ¢lanku nebo sponzorovaného obsahu, tvéfici se jinak jako redakéni, odlisit od
redakéniho obsahu — napft. jako ,komeréni pfiloha,“ ,sponzorovano®, apod.
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1. Redakci nebo konkrétniho redaktora oslovi spoleénost s nabidkou cesty do zahranici (napf. na veletrh)
vymeénou za nezavisly clanek o této akci.

Jde o sponzorovany obsah, takze ¢lanek vyjde jako redakéni, ale je vhodné doprovodit jej napfiklad vétou
»navstéva probéhla diky podpofe spole¢nosti XY*

2. Redakci nebo konkrétnimu redaktorovi nabidne spole¢nost AB testovani jejich produkti s tim, Ze po
skoncéeni testu si je mohou ponechat pro viastni potrebu.

Jde o sponzorovany obsah, takze ¢lanek vyjde jako redakéni, ale je vhodné jej doprovodit napfiklad vétou
»produkty do testu vénovala spole¢nost AB“

3. Redakce napise viastni nezavisly ¢lanek na téma, doporucené spolecnosti CD (nebo konkrétni osobou
Z této spolecnosti) s vyuZitim informaci od této spole¢nosti (osoby)

Pokud je pojeti tématu takové, jako by jej redakce zpracovala sama o sobé a bez zasadnéjsi protihodnoty
pro spole¢nost CD (tj. napf. bez URL odkazu na web s jejich produkty), neni tfeba takovy &lanek odliSovat
od ostatniho redakéniho obsahu

4. Redakce dostane k dispozici hotovy text od spolecnosti EF nebo obchodniho oddéleni vydavatele, jen
minimalné (napr. perex, titulek) nebo vubec jej upravi a vyda.

Jde o nativni reklamu — PR ¢lanek — a mél by byt patficné oznacen

5. Spolecnost GH si zaplati zpracovani konkrétniho tématu. Redakce jej napiSe nezavisle, jak by jej
pokryla, kdyby si jej zvolila sama.

Text by mél byt oznaceny jako sponzorovany obsah, napfiklad ,komercni pfiloha“, ,élanek sponzoruje
spole¢nost GH", apod.

6. Spolecnost JK si zaplati zpracovani konkrétniho tématu a také jeho zpusob (napf. Ze ma ¢lanek
obsahovat popis pouze jejich produkti apod.).

Jedna se o PR ¢lanek, ktery by mél byt naleZité oznaten a neméla by jej v idealnim pfipadé psat redakce
(toto doporuceni se tyka zejména odbornych médii, kde byva téma zastiténo autoritou a nezavislosti
konkrétnich redaktort).
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