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Vyvoj vydajd do internetové reklamy

Objem internetové inzerce dosahl v lonském roce témeér 20 miliard korun. Oproti
roku 2015 jde o vyznamny narlst, ktery je zplsoben predev&im zvySenymi
investicemi do reklamy ve vyhledavani, v obsahovych sitich a RTB. Ocekavani na
dalSi rok jsou opét optimisticka, ucastnici vyzkumu predpokladaji, ze online reklama
poroste v pFistim roce o 14 % na 22,4 mid. KC. V celkovych reklamnich vydajich
pripadd na online reklamu vice nez pétinovy podil (21 %). Udaje pochazeji z
prizkumu inzertniho vykonu internetové reklamy, ktery pro SPIR realizuje agentura
Median.

Zadavatelé v roce 2016 vyuzili internetovou reklamu v objemu 19,7 miliard korun.
Je to 0 31 % vice nez v roce predchozim a potvrzuje se nadale rostouci trend ve
vyuZivani online forem inzerce. NarUst je ¢aste¢né& zplsoben metodickou zménou
dopoétu redlnych cen na cenikové u &3sti display reklamy (vice o ddvodech v
metodice). Bez tohoto dopodtu by meziroéni rdst 2016/2015 byl 25 %. Pro letosni
rok je odhadovan 14% rlst, coz znamena celkem 22,4 mld. do internetové inzerce.

Vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce

v roce 2008 aZ 2016 a 2017* v mld. K¢
:: SDRUZENI Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Gnor 2017
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Graf ¢. 1, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, 2/2017

Nejvétsi &ast inzertnich vydajd pfipadad na celoplo$nou (display) reklamu (14,2 mid.
K&). Letos poprvé je pouZitd nova struktura vysledk(, proti minulym roénikiim
prizkumu je do display reklamy zapoditdna i reklama v obsahovych sitich (zejména
sité Seznam Sklik, Google AdWords a Facebook), RTB reklama a nativni reklama.
Druhou nejpouzivanéjsi formou reklamy je reklama ve vyhledavani, do které
investovali inzerenti 4,7 mld. K& v redinych cendch. Do katalogl a radkové inzerce
média deklarovala trzby 900 mil. K¢ v cenikovych cenach. Za SMS a MMS kampané,

které nezapocitavame do internetové inzerce, zadavatelé reklamy zaplatili 114 mil.
K¢ v cenikovych cenach.
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Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2016 v mil. K¢

:: iy T —— Zdroj: SPIR, Median, Gnor 2017
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Graf ¢. 2, zdroj: SPIR, Median, 2/2017

Letos poprvé je mozné mnohem presnéji urcCit vykon videoreklamy. Z celkové
display reklamy tvorila videoreklama 19% podil (2,75 mld. K¢). Nativni reklama
tvorila necely 1% podil (80 mil. K¢).

Rozdéleni display reklamy podle formatu v roce 2016

:: soRUZEN] Zdroj: SPIR, Median, unor 2017
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Graf ¢. 3, zdroj: SPIR, Median, 2/2017

WWW.Spir.cz

.............................................................................................................................
(XX XA LR R L R R R AL R R R L R L R R R R R R L R R R L L R L R R R R R R R N R R R R R A R R R R R A R R YY)
(Al A Z AL L A A A R R A L A A A A R A L A L A A R R A A R A A L A A A A A R A L R A L A A Al A R A A A L R R A A A R A R R A A A AR R R Y]
00000000 R0RORR0RRRR0RNRRNR0RRRRRRORRORORRRRRRRORORRORRRRRONROORRRRROOORRRNRORRORRORRRRRRORORRNOROROORROORROROOOORRORROORORROS
LA AL R AL R AR A AR R AR R R ARl R Rl Rl R d Rl R ARt Al A ARl Rt ld R ddad ittt Xt Rl d Rttt d syl l



http://www.spir.cz/

By i i AdMonitoring 4

Letos Slo poprvé urcit podil mobilni reklamy nejen ze standardni display reklamy,
kterou deklaruji média, ale i z reklamnich obsahovych siti a RTB zplsobem
obchodované. Podil mobilni reklamy z celkové display reklamy byl 12 % (1,75 mld.
K&). Ambici prdzkumu bylo zjistit podil reklamy zobrazené na mobilnich zafizenich,
nikoliv jen prodané jako mobilni. BohuZel mnoho deklarujicich subjektl nedokaze
ze svych systému urdit podil podle skuteéného zobrazeni na mobilnich zafizenich,
ale jen podle prodeje jako mobilni. Lze tedy predpokladat, ze skutecny podil
reklamy zobrazené na mobilnich zafizenich by byl jesté vyssi.

Rozdéleni display reklamy podle konc. zafizeniv roce 2016

I:sunuiw‘ Zdroj: SPIR, Median, tnor 2017
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Graf ¢. 4, zdroj: SPIR, Median, 2/2017

Letos poprvé ptindsime pohledy na zplsob ndkupu display reklamy.
Programmaticky obchodovana reklama, kterd se tyka prostoru v reklamnich
obsahovych sitich a RTB zplsobu prodeje, dohromady tvofily 47% podil (6,72 mld.
K¢ v cenikovych cenach). Reklamni obsahové sité tvorily 43% podil (6,11 mld. K¢
v cenikovych cenach) a RTB zptsobem obchodovana reklama tvofila 4% podil (605
mil. K& v cenikovych cenach). Z prlzkumu vyplyvd i rozdéleni programaticky
obchodované reklamy RTB zplsobem na open deal (424 mil. K&) a private deal
(181 mil. K&).
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Rozdéleni display reklamy podle formy nakupu 2016

::mnuzw’ Zdroj: SPIR, Median, unor 2017
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Graf ¢. 5, zdroj: SPIR, Median, 2/2017

Z programaticky obchodované display reklamy, kterd v roce 2016 dosahla objemu
5,84 mld. K¢ v redlnych cenach, mély nejvétsi podil (91 %) reklamni obsahové sité
(5,31 mld. K& v readlnych cenach). RTB typ prodeje reklamy mél 9% podil
s celkovym objemem 526 mil. K¢ v realnych cenach.

Rozdéleni programatické display reklamy v roce 2016

:: SDRUZENI Zdroj: SPIR, Median, Gnor 2017
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Graf &. 6, zdroj: SPIR, Median, 2/2017
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Protoze jsou letos vysledky poprvé jinak strukturovany, bylo nutné vysledky
minulych roénikl prizkumu prepoditat do porovnatelné struktury, aby bylo moZné
sledovat vyvoj jednotlivych forem v del$i ¢asové tadé. Dlouhodoby rlst je jasné
patrny u display reklamy a reklamy ve vyhledavani. U display reklamy je rist
zplsoben zejména diky programaticky obchodovanému inzertnimu prostoru
reklamnim obsahovym sitim a RTB typu prodeje - které byly navic dopocteny
z realnych cen na cenikové ve vy$i +15 % (vice o divodech v metodice).

6

Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2008 az 2016 a 2017* v mil. K¢
Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, tUnor 2017
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Graf ¢. 7, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, 2/2017
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Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy v tis. K¢:

: > 2017%*

v tis. K¢ 2008 2009 2010 2011 2012 2014 2015 2016 (odhad)
Display ** | 3 269467 4475693| 5137 305 6 148 289 7 378 185| 9204 844| 9967379 10481 447| 14 164 675/ 15911 152
Search *** | 1026 786| 1 141 194| 1 593 704| 1 871 320 2871428/ 2901804, 3360886 3656 319 4663124 5579895
Katalogy a
Fadkova 748 027| 786 111 985 445| 919 806 901 784 1200 788 1256 196 906 356 899 652 926 736
inzerce
SMS/MMS 114 027 99 537 93 264 107 870 135 947 113 935 120 771
CELKEM *

(bez 5044 280|6 402 998|7 716 454|8 900 469| 11 151 399| 13 307 435| 14 584 460| 15 044 122| 19 727 451| 22 417 783
SMS/MMS)
* odhad

** do roku 2015 mix cenikovych a realnych cen, od roku 2016 cenikové ceny
*** redlné ceny (net net)
ostatni v cenikovych cenach (gross)
Tabulka C. 1, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, 2/2017

V letosnim roce média, agentury a primi inzerenti odhaduji pro display reklamu
12% rlst, pro reklamu ve vyhledavani +20 %. Katalogy a tadkova inzerce
dlouhodobé stagnuje a neocekava se vyznamna zména. Celkové je pro internetovou
reklamu odhadovan 14% rdst.
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Odhad meziro¢ni zmény jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2017
:zgggqﬁg,gmw Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, dnor 2017
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Graf ¢. 8, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, 2/2017

Pro porovnani velikosti inzerce v celych mediatypech byly pouzity U(daje z
monitoringu reklamnich investic Nielsen Admosphere. Televize s 42,4 mld. KC si
udrzuje dominantni postaveni na reklamnim trhu (45 %). Na online reklamu
pripada 21% podil (19,7 mld. K&). Tiskova inzerce dosahla v lofiském roce 19 mid.
KE a ma 20% podil na reklamnich rozpoctech. Reklama v radiu dosahla vyse 7,0
mld. K¢ (8% podil) a reklama mimo domov (OOH) utrzila v lonském roce 5,2 mid.
K¢ (6 %). Ceny neobsahuji vlastni inzerci (selfpromo).

Podil jednotlivych mediatypti v roce 2016

::serUZENi Zdroj: SPIR, Median, Nielsen Admosphere, unor 2017
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Graf ¢. 9, zdroj: SPIR, Median, Nielsen Admosphere, 2/2017

Od roku 2008, kdy se zacal SPIR prizkum online inzertnich vykond, je patrny
dlouhodoby trend rdstu inzertnich vydaji do internetové reklamy, v poslednich 4
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letech dochazi i k navySovani investic i do TV reklamy. Tiskovd a OOH reklama
stagnuje.

Vyvoj podilli jednotlivych mediatypt (absolutné)

:: SORUZEMT Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, tinor 2017
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* ceny bez vlastniinzerce (selfpromo); uTV, tisku, OOH a radia cenikové ceny (gross); u internetu: do roku 2015 mix cenikovych a realnych cen, od roku 2016 cenikové ceny
Radiov letech 2010 - 2012 neobsahuje regionalni prodeje

Graf ¢. 10, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, 2/2017

Vyvoj podilli jednotlivych mediatypti (relativné)

::E%E\'f’ii’g‘,';mmw Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, Unor 2017
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* ceny bez vlastniinzerce (selfpromo); uTV, tisku, OOH a radia cenikové ceny (gross); u internetu: do roku 2015 mix cenikovych a redlnych cen, od roku 2016 cenikové ceny
Radiov letech 2010 - 2012 neobsahuje regionalni prodeje

Graf ¢. 11, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, 2/2017
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Inzertni vykon mediatypt v tis. K¢:

g, v

AdMonitoring

v 26 687 270| 28 369 155| 25587 562| 29162 723| 30118949 27802 137| 31179 208| 35494 680| 42 377 364
Internet 5044 280 6 402 998 7 716 454 8900469| 11151399| 13307 435| 14584 460| 15044 122| 19727 451
Tisk 19955 363| 17911403| 21553641 19500741 17654511 18039 126| 17899 192| 17886 632| 19 043 319
Radio 3313459 3932158 1284 310 1122 994 1068 142 5844 355 6 062 785 6 384 325 7 047 618
OOH 3842828 3 547 993 3 285 289 3676 360 4 001 669 4 528 262 4 816 865 4 888 990 5208 905
CELKEM 58 843 200| 60 163 707 | 59 427 256| 62 363 287| 63 994 670| 69 521 315| 74 542 510| 79 698 749| 93 404 657

* ceny bez vlastni inzerce (selfpromo); u TV, tisku, OOH a radia cenikové ceny (gross); u internetu: do roku 2015 mix
cenikovych a realnych cen, od roku 2016 cenikové ceny; Radio v letech 2010 - 2012 neobsahuje regionalni prodeje

Pl v %:

Podily inzertnich vykonti mediat

relativné 2010 2014 2015

TV 45,4% 47,2% 43,1% 46,8% 47,1% 40,0% 41,8% 44,5% 45,4%
Internet 8,6% 10,6% 13,0% 14,3% 17,4% 19,1% 19,6% 18,9% 21,1%
Tisk 33,9% 29,8% 36,3% 31,3% 27,6% 25,9% 24,0% 22,4% 20,4%
Radio 5,6% 6,5% 2,2% 1,8% 1,7% 8,4% 8,1% 8,0% 7,5%
OOH 6,5% 5,9% 5,5% 5,9% 6,3% 6,5% 6,5% 6,1% 5,6%
CELKEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Tabulka €. 2 a ¢. 3, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, 2/2017

Metodiky za aktudlni i minulé ro¢niky prizkumu inzertnich odhadd véetné tiskovych
zprav naleznete nové na microsite http://www.inzertnivykony.cz/

Vyvoj celkového inzertniho vykonu podle AdMonitoringu

T n n Celkovy soucet vydaji do internetové
mEEEEE AdMonltorlng display reklamy dle méreni AdMonitoring
za rok 2016 je za vSechna média 6,8

miliardy K¢ v cenikovych cenéach, coz je oproti roku 2015 (6,3 mld. K&) o 8 % vice.

V grafu ¢ 12 je zndzornén vyvoj celkovych vydajd do internetové displej reklamy
v cenikovych cenach. Inzertnim vrcholem v roce 2016 byl tradi¢cné listopad
s Castkou 806 mil. K&. Jsou jasné patrné sezonni vlivy — pokles v obdobi letnich
prédzdnin, po nich narlst aZz do obdobi pfed Vanocemi, kdy reklamni kampané
vrcholi, poté ke konci prosince a v lednu opét pokles.
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| Zdroj: AdMonitoring, 01/2015 - 03/2017
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Graf ¢. 12, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Nielsen Admosphere, 1/2015-3/2017

V grafu &. 13 je znazorné&n vyvoj meziroéniho tempa rdstu Y2Y (procentudlni zména
proti stejnému mésici pred rokem). Nejvétsi meziroéni rlst byl zaznamendn v lednu
2017 (+20 %). Z dlouhodobého pohledu se meziroéni tempo rlstu investic do
display reklamy v roce 2014 zastavilo a od prelomu 2015/2016 se zda, Ze se trh
s display reklamou znovu ozivuje.

Vyvoj mezirocnich zmén Y2Y celkovych vydajti do

internetové display reklamy

:JEE"’:E'E?"‘“‘"’W Zdroj: AdMonitoring, 01/2014 - 03/2017
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Graf ¢. 13, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Nielsen Admosphere, 1/2014-3/2017
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V grafu & 14 je zndzornén vyvoj mezimési¢niho tempa rlstu M2M (procentudlni
zmeéna proti predchozimu meésici). Jsou zde patrné opét sezdénni vlivy. K nejvétsSim
nardstdm dochdzi na jafe a na podzim po skonéeni letnich prazdnin. K nejvétdim
mezimé&si¢nim poklesim dochazi v 1été a po Vanocich.

Vyvoj mezimésicnich zmén M2M celkovych vydaja do

internetové reklamy

::;gg“,gg,',mw Zdroj: AdMonitoring, 01/2015 - 03/2017

40%

30%

20%

10%

0%

-10%

-20%

-30%

-40%

~ ~
o (a2}

-50%

n ©
- -

]

.15
11.15
V.15

n wn w0
I
-

s

IX.15

)
o d
= =

Vi1.16
IX.16

VIIL.15
V.16

9000000000000 000000000000000000000000000000000000000000000000RR0NIRR0RR00ReRsRRsRRRORRRIRS

Graf ¢. 14, zdroj: AdMonitoring - SPIR - Nielsen Admosphere, 1/2015-3/2017

Videoreklama

Display reklama monitorovana AdMonitoringem zahrnuje i in-stream videoreklamu,
kde se v deklaracich kampani zacala objevovat vy'/znamnéji od roku 2012. Jeji podil
na celkovych vydajich do display reklamy zacal prudce rUst od po¢atku roku 2014.
Velikost in-stream videoreklamy v CR u zapOJenych médii je radové 75 mil. K¢
meésic¢né v cenikovych cenach, coz znamena zhruba 15% podil na display reklamé
v ramci rozsahu AdMonitoringu. Aktivné ji deklaruji provozovatelé TV NOVA, FTV
Prima, Seznam.cz, MAFRA, Impression Media, Economia, CZECH NEWS CENTER a
Adactive. Vyvoj velikosti in-stream videoreklamy v cenikovych cenach a jeji podil
na celkovych investicich do display reklamy ukazuje graf ¢. 15.
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Vyvoj celkovych vydajii do VIDEO reklamy

Sy tcon Zdroj: AdMonitoring, 01/2014 - 03/2017
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Graf ¢. 15, zdroj: AdMonitoring - SPIR — Nielsen Admosphere, 1/2014-3/2017

Vyvoj poctu mérenych médii

V grafu ¢. 16 je znazornén vyvoj poctu mérenych internetovych médii s vykazanym
nenulovym vykonem. Primérny mésiéni pocet monitorovanych médii (zapojenych i
nezapojenych) od pocatku roku 2015 je 215 médii. Z toho primérny mésiéni pocet
nezapojenych médii za stejné obdobi je 29. Nezapojené médium je takové médium,
které aktivné nedeklaruje uUdaje o svych reklamnich kampanich, ale je
monitorovano robotem ze strany AdMonitoringu.

Pocet méienych médii

B it Zdroj: AdMonitoring, 01/2015 - 03/2017
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Graf ¢. 16, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Nielsen Admosphere, 1/2015-3/2017
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Produktova segmentace

V tabulce ¢. 4 je TOP 30 kategorii produktové segmentace za rok 2016 se soucty
inzertnich vydajl v té&chto kategoriich v letech 2015 a 2016. Nejinzerovanéjsi
kategorii produktové segmentace (3. uroven stromu produktové segmentace) je
Siroky sortiment! s 16,9% podilem (rok 2016), ktera zaznamenala mezirocni pokles
0 3 %. Na druhém misté je kategorie Motorova vozidla a jejich motory s 10,9%
podilem a na tretim misté je kategorie Penézni zprostredkovani s 9,9% podilem.
V roce 2015 bylo poradi prvnich trech kategorii jiné, Penézni zprostredkovani na 2.
misté.

TOP 30 produktovych segmentt T2015 T2016 T2017(1- Y2Y Y2Y 17(1- Podil
2016 [Kc] [Kc] 3) [K¢] 16/15 3)/16(1-3) | T2016
1. | Z2.100.3. Siroky sortiment 1148134184 | 1113498 462 222 656 407 -3% -2% 16,9%
2. | E.29.1. Motorova vozidla a jejich motory 553333129 | 721414285 216 209 609 30% 33% 10,9%
3. | M.64.1. Penéini zprostiedkovani 721823130 651 892 899 126 905 846 -10% -11% 9,9%
4. | D.14.1. Odévy 304443424 | 442946 320 135 809 839 45% 73% 6,7%
L.63.1. Cinnosti souvisejici se zpracovanim
5. | dat a hostingem; Cinnosti souvisejici s 150157370 | 268 859 491 67 597 053 79% 89% 4,1%
webovyrrji portaly
6. Z‘;?e %alhii:‘:gi:\r/ti:qme”t"" prodejnyafetézce | 511347142 | 242 403 907 69 634 903 15% 49% 3,7%
7. Eriit‘:e(’jvll(\;d ';’;é:jffg;‘l’e:ﬁt;::rﬁf\'/c' 192602627 | 237761326 37073355 23% -17% 3,6%
8. ;Zf;t:;:?“t' agentur zprostredkujicich 139247323 | 193815929 30685 590 39% -49% 2,9%
9. | P.79.1. Cestovni agentury, kancelare 257 296 136 189 823 311 49 080 451 -26% 28% 2,9%
10. | E.31.0. Nabytek 113925151 169562 161 41033 117 49% 44% 2,6%
11. I;,»ill Cinnosti souvisejici s telekomunikacni 198 775 367 163 584 903 24 756 810 18% 47% 25%
12. | C.11.0. Napoje 175 831587 163 564 831 18 016 617 -7% 30% 2,5%
13. | E.21.2. Farmaceutické pfipravky 112 110 867 127935 359 44 544 960 14% 27% 1,9%
14. | E.27.5. Spotrebice prevazné pro domacnost 158 832 204 125 441539 14 836 387 -21% -34% 1,9%
15. | M.65.1. Pojisténi 189 467 802 123678 123 34 906 365 -35% 2% 1,9%
16. | E.23.3. Stavebni prvky 130 885 157 109 899 142 20891 220 -16% -5% 1,7%
17. | E.26.3. Komunika¢ni zafizeni 96 847 404 85932393 15370504 -11% -27% 1,3%
18. | L.58.2. Software 46 154 435 69 390 811 24302 498 50% 149% 1,1%
19. | C.10.8. Ostatni potravinarské vyrobky 56 301 063 52 454 569 11705610 -7% -3% 0,8%
20. | M.64.3. Trusty, fondy a jiné investovani 47 556 221 50409 727 7 690 954 6% -55% 0,8%
21. | H.41.1. Developerska c¢innost 42 307 072 48 287 038 7408 111 14% -7% 0,7%
22. | M.64.9. Ostatni finan¢ni zprostfedkovani 63 637919 47 541 433 5903 009 -25% -69% 0,7%
23. | E.26.2. Pocitace a periferni zafizeni 68 140 600 47 421 581 3862510 -30% -71% 0,7%
24. |1).51.1. Letecka doprava 40 386 669 45 661 794 6 025 564 13% -38% 0,7%
25. | T.93.1. Sportovni a rekreacni ¢innosti 27287729 42 191 982 2667 640 55% -34% 0,6%
26. | T.93.2. Ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti 30 719 847 41 867 244 7033 821 36% 125% 0,6%
27. | T.90.0. Tvaréi, umélecké a zabavni ¢innosti 34 332994 41628 033 5396 548 21% -29% 0,6%
1 Pod Siroky sortiment patti Sport, Odévy a Elektronika.
WWW.Spir.cz
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TOP 30 produktovych segmentéi | T2015 T2016 | T2017(1- Y2Y  Y2Y 17(1- | Podil
2016 [KE] [KE] 3) [KE] 16/15 3)/16(1-3)  T2016

28. | 2.100.4. Hobby, potieby pro kutily 41776 332 39104 979 10 587 685 -6% 32% 0,6%
M.66.1. Ostatni ¢innosti souvisejici s

29. | finanénim zprostfedkovanim, kromé 39108 750 38731297 4554504 -1% -36% 0,6%
pojitovnictvi a penzijniho financovani

30. | S.86.1. Ustavni zdravotni péce 8372210 35780933 1368094 327% -78% 0,5%

* Vystupy jsou vysledkem produktové segmentace, ktera byla prejata od spoleénosti Admosphere (kompletni produktovou
segmentaci naleznete zde). Hodnoty jsou souctem kategorie 3 a jejich podurovni.

Tabulka C. 4, zdroj: AdMonitoring - SPIR - Nielsen Admosphere, 1/2015-3/2017

V grafu & 17 je zndzornén vyvoj podili TOP5 sekci produktové segmentace
(nejvyssi uroven stromu produktové segmentace). Produktovych sekci je celkem
22, z toho 5 sekci je dominantnich a dohromady zaujimaji pres 80% podil. Podily
sekci jsou v &ase proménlivé, v lofiském roce je patrny mirny rlst sekci Informaéni
a komunikacni &innosti a Textilie, odévy, kdZe, obuv. Na zacatku roku 2017 posilil i
podil sekce Dalsi zpracovatelsky primysl, kam spadaji zejména objemné podsekce
Motorova vozidla (kromé motocykli), pfivésy a navésy, dale Pocitace, elektronické
a optické pristroje a zafizeni a Chemické latky a pripravky. Do sekce Priifezové
kategorie spada zejména podsekce Siroky sortiment. Na téchto TOP5 sekci pripada
celkem 81 % v&ech inzertnich vydaji (Gnor 2017), které AdMonitoring eviduje.

Vyvoj podilti TOP5 (za rok 2015) sekci produktové segmentace

| . Zdroj: AdMonitoring, 01/2015 - 03/2017
ROZVOJ

100%

90%

20% ks m D, SEKCE D - TEXTILIE, ODEVY, KUZE, OBUV

70% -
m L. SEKCE L - INFORMACNI A KOMUNIKACN/

60% - CINNOSTI

50% - m M. SEKCE M - PENEZNICTVI A

POJISTOVNICTVI
40% N

30% | B Z. SEKCE Z - PRUREZOVE KATEGORIE

20% -
M E. SEKCE E - DALSI ZPRACOVATELSKY

10% - PRUMYSL

0% +

1.15
.15
V.15
IX.15
X1.15
1.16
.16
V.16

0000000000000 0000000000000000000000000000000000NRN 000NN cTR0ReNN RNERRNTRRRINNcRRRIsRIRNRelNsesRIRReeRRssRIORRRRN!

Graf ¢. 17, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Nielsen Admosphere, 1/2015-3/2017
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Zadavatelé

AdMonitoring

V tabulce ¢ 5 je TOP 30 zadavatell za rok 2016. V roce 2016 do internetové
display reklamy nejvice utratila v cenikovych cenach (resp. jde o velikost
reklamniho prostoru konkrétni kampané nebo zadavatele) firma Alza.cz s 230 mil.,
na druhém misté nasleduje LMC se 192 mil. a dale Porsche CR se 166 mil. KC.
Castky evidované v AdMonitoringu obsahuji i bartery. Poradi zadavateld nemusi
odpovidat poradi podle skute¢né vynalozenych prostiedkl, tabulka spiSe vypovida
o vyuzité reklamni plose.

T —— ‘ T2015 ‘ T2016 ‘ T2017(1-3)  Y2Y Y2Y 17(1-3)/
[KE] [KE] [KE] 16/15 16(1-3)
1. | Alza.cz 191299 345 K¢ | 230027 525 K¢ 41763 247 K¢ 20% -5%
2. | LMC 137 481 245 K¢ | 191 751 081 K¢ 32 147 600 K¢ 39% -46%
3. | Porsche Ceska republika 119 853 307 K¢ | 166 482 010 K¢ 60 812 680 K¢ 39% 48%
4. | BEZVASPORT 62 070052 K¢ | 164 420997 K¢ 66 847 831 K¢ 165% 127%
5. | Procter & Gamble 127 740 886 K¢ | 163 712 699 K¢ 39 424 527 K¢ 28% 17%
6. | Ales Titlbach 103 114 026 K¢ | 144993 181 K¢ 25587 431 K¢ 41% 15%
7. | Tipsport 23668 315 K¢ | 138 863 832 K¢ 36 978 297 K¢ 487% 120%
8. | Czc.cz 131386 801 K¢ | 132309 510 K¢ 21 686 748 K¢ 1% -41%
9. | Lidl Ceska republika 90807 321 K¢ | 128428 976 K¢ 41128 479 K¢ 41% 43%
10. | Internet Mall 201 510388 K¢ | 125964 333 K¢ 38141 126 K¢ -37% 13%
11. | Exchange 49 066 036 K¢ 73 373 546 K¢ 17 196 533 K¢ 50% 5%
12. | Cedok 77 875 982 K¢ 71130 159 K¢ 18 740 402 K¢ -9% -4%
13. | Ceskoslovenska obchodni banka 86 399 145 K¢ 69 670 884 K¢ 15573 354 K¢ -19% 52%
14. | Ceska sporitelna 83989 803 K¢ 67 468 583 K¢ 12 549 886 K¢ -20% -15%
15. | Skrz.cz 93 076 576 KC 65 815 667 K¢ 11125172 K¢ -29% -36%
16. | Vodafone 81429 461 K¢ 64 243 282 K¢ 10 682 765 K¢ -21% -44%
17. | Zoot 83231013 K¢ 63 598 799 K¢ 17 252 144 K¢ -24% 86%
18. | 02 Czech Republic 59953 373 K¢ 63 047 322 K¢ 3548 347 K¢ 5% -79%
19. | Heureka Shopping - 62 080 854 K¢ 24 941 156 K¢ - 224%
20. | Ford Motor Company 73 054 851 K¢ 61 695 579 K¢ 13 742 601 K¢ -16% 24%
21. | Exiteria 23 838 251 K¢ 59 148 390 K¢ 14 415 728 K¢ 148% 36%
22. | Sazka 64 473 762 KE 49 693 794 K¢ 10 342 984 K¢ -23% 7%
23. | Hyundai Motor CZ 51931382 K¢ 49 298 345 K¢ 8900 003 K¢ -5% -31%
24. | Ikea Ceska republika 38990 950 K¢ 47 655 520 K¢ 7 186 393 K¢ 22% -7%
25. | Tchibo 36 432 714 K¢ 46 937 089 K¢ 7 680 442 K¢ 29% -7%
26. | Fio banka 21064 008 K¢ 46 511 812 K¢ 14 461 286 K¢ 121% 22%
27. | T-Mobile Czech Republic 54 369 995 K¢ 45 747 103 K¢ 12 166 491 K¢ -16% 84%
28. | Skoda Auto 22 676 662 K¢ 45109 710 K¢ 34 202 605 K¢ 99% 549%
29. | Samsung 38 852914 K¢ 43 072 221 K¢ - 11% -
30. | Air Bank 45 594 042 K¢ 42 432 761 K¢ 8536 884 K¢ -7% -1%

Tabulka ¢&. 5, zdroj:

AdMonitoring — SPIR - Nielsen Admosphere, 1/2015-3/2017
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Provozovatelé

V roce 2016 za internetovou display reklamu deklaroval v cenikovych cenach
nejvice Seznam.cz, pres 2,5 miliardy K¢, coz bylo o 6 % vice nez v roce 2015.
Na druhém misté je MAFRA s 915 mil. (mezirocné +42 %) a na tretim misté
spoleCnost Economia s 872 mil. (mezirocné +37 %). Provozovatele (vietné
mediazastupitell) sefazenych podle vy$e pfijmU z internetové display reklamy
v cenikovych cenach za rok 2016 najdete v tabulce ¢. 6. U nezapojenych médii
AdMonitoring zaznamenal v roce 2016 v souctu vykon 300 mil. K& Ceny jsou
véetné barterd.

Y2Y 17(1-
3)/16(1-3)

Provozovatelé T2015 T2016 T2017(1-3) Y2Y 16/15

Seznam.cz 2407 107 145 K& | 2 548 174 509 K¢ 583 558 964 K¢ 6% 21%
2. | MAFRA 646 720 761 K¢ 915 326 691 K¢ 279 680 321 K¢ 42% 91%
3. | Economia 637 083 559 K¢ 871894 732 K¢ 207 781 331 K¢ 37% 2%
4. | CZECH NEWS CENTER 283 435 015 K¢ 658 528 320 K¢ 157 812 545 K& 132% 72%
5. | FTV Prima 360 846 400 K¢ 339 845 587 K¢ 63014 432 K¢ -6% -4%
6. |CET21 284 321 812 K¢ 322 747 037 K¢ 88 736 058 K¢ 14% 43%
7. | Mlada fronta 449 791 620 K¢ 205 042 048 K¢ 15939 111 K¢ -54% -79%
8. | Impression Media * 176 049 740 K¢ 200 660 244 K¢ 38319126 k¢ 14% 8%
9. | AdActive.cz 211 836 061 K& 149 405 323 K& 48 614 054 K¢ -29% 87%
10. | Allegro AdMarket * 266 298 821 K¢ | 117 567 075 Kc** - -56% -
11. | Business Media 65 852 295 K¢ 51 607 991 K¢ 6250 262 K¢ -22% -34%
12. | Internet Info 48958 199 K¢ 49 282 726 K¢ 12 853 768 K¢ 1% 29%
13. | Finance media 151466 133 KE | 26 960 677 K&** - -82% -
14. | AliaWeb 31017 716 K¢ 20 365 980 K¢ 3807 209 K¢ -34% -41%
15. | BURDA Praha 11491 445 Ke** 5122 327 K¢ - -
16. | Nezapojend média 255 739 694 K¢ 300 010 473 K¢ 43102 740 K¢ 17% -30%

* mediazastupitelstvi, ** neuplny rok

Tabulka ¢. 6, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Nielsen Admosphere, 1/2015-3/2017

O projektu AdMonitoring

AdMonitoring je projekt sledujici vydaje do celoplosné internetové reklamy.
Vzhledem k povaze internetu jako mediatypu nabizejicimu Siroké spektrum
inzertnich moZnosti je AdMonitoring zaloZen na kombinaci postupd - pFimych
deklaracich spolupracujicich médii, monitorovacim robotovi a zpétné kontrole
ve spolupraci s medialnimi agenturami. Vystupy pfinaseji informace o vysSi
reklamnich investic a probéhlych a aktualnich kampanich az do Urovné jednotlivych
vizuall (kreativ), které se ukladaji do databaze.

Data jsou publikovdna na mési¢ni bazi prostifednictvim on-line aplikace a vystupl
pro uzivatelské aplikace. Soucasti projektu je i centralni Cenikové centrum, které
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shromazduje informace o nakupnich podminkach reklamni plochy na jednotlivych
serverech a jejich sekcich.

Monitoring vydaji do internetové reklamy v projektu AdMonitoring stoji na 3
pilitich:
o deklarativni databdze a databaze cenik( shromazduji informace o reklamé
od spolupracujicich médii,
e scanovaci robot Nettrack identifikuje potencidlni reklamu na vsSech
monitorovanych Médiich,
 interni kontrola sebranych dat a audit vystupl provadény zejména medialnimi
agenturami.

Tyto moduly jsou mezi sebou Uzce funkéné spjaty a tvori jednotny kompaktni
systém. Umoznuji prijimat deklarace kampani a jejich vykonu jak od aktivné
spolupracujicich médii, tak odhad reklamniho vykonu na nespolupracujicich
médiich.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovy rozvoj). Realizatorem
projektu je spoleCnost NIELSEN ADMOSPHERE, a. s.

SPIR je profesni sdruZeni pUsobici v oblasti internetové reklamy od roku 2000. V
souasné dob& tvoli ¢lenskd zadkladna sdruZeni celkem 50 ¢&lend. Kromé
provozovani jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a
sociodemografického profilu navstévnikd internetu NetMonitor, realizuje projekt
monitoringu internetové reklamy AdMonitoring, analyzy zdsahu reklamnich kampani
AdAudit, odbornou konferenci o internetovém marketingu IAC. Ve svych aktivitach
nezohlednuje jen reklamni a marketingové sluzby, ale ve stale vétsi mire zasahuje
do dalSich, neinzertnich oblasti, jako jsou pravni aspekty internetového podnikani,
komunikace se statni spravou atd. Poskytuje také expertni analyzy vyvoje
internetového trhu u nds a je samoregulatorem audiovizualniho a autorsky
chranéného obsahu na internetu. Je také garantem samoregulacniho rdmce pro
online behavioralni reklamu (OBA) v CR.

Petr Kolar, analytik SPIR, petr.kolar@spir.cz, 15. 4. 2017
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