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Vivovlidajddg internetov® rekI| amy

Objem i nternetov® inzerce dosg8hl v | oRsk®m roce
roku 2015 jde o viznamnl nS8rTst, kterl je z
Il nvest mi do reklamy ve vyhled8v§8§n2z, v obsal

i ce

dal g2 rok jsou op/Altasapmtzicni svtTizckkusmu pSedpokl §daj

poroste v pS2gt2m roce o 14 % na 22,4 mld. K|
n

pSi pad§ a online reklamu v2ce neg pRtinovl
prTzkumu inzertn2ho vikonutiemtiempmet GP® Rr e lelad my
Median.

Zadavatel ® v roce 2016 vyugil:@ i nternetovou r e

Je to o 31 % v2ce neg v roce pSedchoz2?2m a pot
Vvyug?2vsgn? online forem i nzerJcseo b eM8 rnjestto djiec klo&is
dopoltu re8lnfTch cen na cen2kov® u | §sti di s
met odi ce) . Bez tohoto dopoltu by meziroln2z rTs
rok je odhadovg&8&n 14% rTst, cog znamen8 ceaedekem

Vyvoj celkovych vydaji do internetové inzerce

v roce 2008 aZ 2016 a 2017* v mld. K¢
:: SDRUZENI Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Gnor 2017

PRO INTERNETOVY
RozZVOl * odhad; soucty nezahrnuji SMS, MMS

- do roku 2015 mix cenikovych a realnych cen
- od roku 2016 cenikové ceny
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Gr af |droj: 1SPIR zMedian, ppm factum, 2/2017

NejvhRDt g2 | 8§st inp@irpadghnald@iphp! rekamo (14,2 mid.

KIl) . Letos poprv® je pougit8 nov§ struktura
prTzkumu je do di smpdlazyt §rek | ia nmteskdaaanal cvh s 2t 2 ¢ h
s2tnND Seznam Skl ik, Google AdWords a Facebook),
Druhou nej poug?2vanhijg?z f or mou rekl amy | e r ek

investovali inzeremé§l ml,oh md elodtadil. o PP a S&dkov
m®di a dekl aroval a t rcgebny? k9oOvOl cnhi Ic.e nK8lc hv.  Za SMS a
kter® nezapol?t8v8me do internetov® inzerce, z

Kl cven2kovich cen8ch.
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Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

v roce 2016 v mil. K¢

:: iy T —— Zdroj: SPIR, Median, Gnor 2017
ROZVOI)
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Gr af |, tdroj: 2SPIR, Median, 2/2 017

Letos poprv® je mogn® mnohem pSesnhjiceulrkow®
di splay reklamy tvoSila videoreklama 19% pod?
tvoSila necell 1% pod21 (80 mil. KI)

Rozdéleni display reklamy podle formatu v roce 2016

:: soRUZEN] Zdroj: SPIR, Median, unor 2017
PRO INTERNETOVY

ROZvVOJ

Display-nativni
80 mil. K&
1%

Display-ostatni
11,34 mld. K&
80%

- cenikové ceny (gross)

Gr af |droj: 3SPIR zZMedian, 2/2017
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Letos @grhe®par ]| it pod?2| mobiln2 reklamy nejen

kterou dekl aruj?2 m&klli amn2alhe oibsahovTich s2t 2

obchodovan®. Pod?2| ntoebl i kl onv2® rdeikslpalmayy zr ekl amy byl
Kl'). Ambic? prTzkaempobylor=zkilatmy zobrazen® na
ni koliv jen prodan® jako mobilnz,. Bohugel mn o |
ze svich syst®mT wurl it pod?2| podl e skutel|l n®ho
ale jJen podl e prodeje jyakpSemmdKin®gdatl zeget esdk
reklamy zobrazen® na mobiln2ch zaS2zen2ch by b

Rozdéleni display reklamy podle konc. zafizeniv roce 2016

I:sunuzsm‘ Zdroj: SPIR, Median, tnor 2017
PRO INTERNETOVY
ROZvVO)

Display-ostatni
12,41 mld. K&
88%

- cenikové ceny (gross)
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Gr af |droj: 4SPIR zZMedian, 2/2017

Letos popr v
Programmati c
obsahovich s
Kl cven2kovTich

® pSingg?2 me pohl edy n a zpTsob
ky obchodovans r 8 k Iparnoas,t o k&t e rv8 rseek
212 a RTB zpTsobu prodej e, dohro

8ch). Reklamn2 obsahov® s2tDh
vcen2kovich ce h) a RTB zpTsobem obcho@®B05v ans§
mi | . KlenakovT ch cenJehkumu Zvypl T vs iogramatickyd N1 e r
obchodovan® rRkB ampTsobem na open deal (424 m
(181 mil . KI|).

c h
en
8 cC
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Rozdéleni display reklamy podle formy nakupu 2016

I:snnuZEr\u’ ) Zdroj: SPIR, Median, unor 2017
PRO INTERNETOVY
ROZVOJ

Display-programmatic
CELKEM
6,72 mld. K¢
A7%

Display-
Display-ostatni obsahové sl'fe
745mid.ke —— — 6,11 mid. k¢
43%

53%
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424 mil. K&
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Gr af |, tdroj: 5SPIR, Median, 2/2017

rogramaticky obchodovagn®kdigsosleary2 Orle6k | caars 8 h | a
, 84 mldreXlnlvch cen8ch, mRly nejvRtg2 pod2l (
5,31 ml dre&llnlxh ceng8ch). RTB typ prodej e
celkovim objemem 52& I milch Klngch.

Rozdéleni programatické display reklamy v roce 2016

I:sunuzmi ) Zdroj: SPIR, Median, Unor 2017
PRO INTERNETOVY
ROZVO)
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6%
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Display-programmatic
RTB-private deal
158 mil. K¢

3%

Display-programmatic
CELKEM
5,84 mld. K&
100%

- redlné ceny (net net)
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Gr af ,¥droj: 6SPIR, Median, 2/2017
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Protoge |l et os visledky poprv® jinak str
mi nul T ch |l n2kT prTzkumu pSepo] 2tat do porovn
sledoyat VOj jednobellgz\/T,bhsci\o@eSlad/D. D] ashBd

patrnl u display reklamy a reklamy ve vyhled
ZzpTsoben zej m®na d2ky programaticky obchodova
rekl amn2m obsahovim s2t2m BBkREB® tlypluy pnadz§ e
zre8lnlTch cen ne oég?kede® % (v2cmetodicedTvodech v

Vykon jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy
v roce 2008 az 2016 a 2017* v mil. K¢

::,Egglﬁﬁmmw Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Gnor 2017
= 2008
18000 3 * odhad

] " = ** do roku 2015 mix cenikovych a redlnych cen 2009

E- 16000 a0 od roku 2016 cenikové ceny

o 2 *** realné ceny (net net) m2010

= 14000 ‘ i ikowy ;

s ostatni v cenikovych cenach 2011
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Gr af ,tdroj: 7SPIR, Median, ppm factum, 2/2017

Vikon jednotlivich forem internetov®.:aKmobiln2 rekl amy v
2017 *
2008 2009 2010 2011 (odhad)
Display ** 3269467 | 4475693 | 5137305 | 6148289 7378185 9204 844 9967379 | 10481447 | 14164675 | 15911152
Search *** 1026786 | 1141194 | 1593704 | 1871320 2871428 2901 804 3360 886 3656319 4663 124 5579 895
Katalogy a
Ssdkov § 748 027 786 111 985 445 919 806 901 784 1200788 1256 196 906 356 899 652 926 736
inzerce
SMS/MMS 114 027 99 537 93 264 107 870 135 947 113 935 120 771
CELKEM *
(bez 5044280 |6402998 |7716454 (8900469 |11151399 |13307435 |14584460 |15044122 |19727451 |22417783
SMS/MMS)
* odhad
** do roku 2015 mix cen2kovlich a re8lnlch cen, od roku 2016 cenzkov®

*** re8l n® ceny (net net)
ostatmeénavkovich ceng§ch (gross)

Tabulka | .  drgj: 8PIR, Median, ppm factum, 2/2017
VI etogn2zm roce m®di a, agentury a pS2m?2 i nzer e
12% r Tst, pro reklamu ve vyhled8vgn?z +20  %.

dl ouhodobnlD stagnuje a neol ek8v§ sijeprwviltetnetavoln § z m
rekl amu odhadovs8§n 14% r Tst
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Odhad meziro¢ni zmény jednotlivych forem internetové a mobilni reklamy

Vv roce 2017

:::53“.‘.%5’2.me Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, dnor 2017
ROZVOJ
25%
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Gr af ,tdroj: 8PIR, Median, ppm factum, 2/2017

Pro porovng8ni2i nzelricko s v cel Tch medi atypech by
monitoringu reklamn2ch investic Nidgd4d ssdrd. Adrmo ss
udr guj e domi nant n? postaven?25 M)aNaroalikd r@lkhamd m tr
pSi p2&1% pod®F ml d. Ki kovg8 inzerce dos8hla v 1| o
K| a M% pRod?2| na reklamn2ch rozpol|ltech. R k| a
ml d . Kl ( 8% Rlama Mimd domovr OOH) utr gi l a v | oRBKIB®M r ¢
Kl (6 C®%ny neobsahuj?2 vliastn? inzerci (selfprom

Podil jednotlivych mediatypti v roce 2016

::serUZENi Zdroj: SPIR, Median, Nielsen Admosphere, unor 2017
;I(?)(;\II[:IJ'I;EHNETDVV

Internet
19,7 mld. Ké
21,1%

TV Radio
42,4 mld. K& T 7,0mld. K&
45,4% 7,5%
OOH
5,2 mld. K¢
- cenikové ceny (gross) 5,6%
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Gr af ,kdroj: SPIR, Median, Nielsen Admosphere, 2/2017

od
dlouho

2008, kdy se zaohliad i SPé Rt mparcThe kwimk on T,
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letech doch8z2navygovg8n2 investic i do TV rekl amy
stagnuje.

Vyvoj podilli jednotlivych mediatypt (absolutné)

:: SORUZEMT Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, tinor 2017
ROZVO) <l'~
45 g
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Miliardy Ké
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* ceny bez vlastniinzerce (selfpromo); uTV, tisku, OOH a radia cenikové ceny (gross); u internetu: do roku 2015 mix cenikovych a realnych cen, od roku 2016 cenikové ceny
Radiov letech 2010 - 2012 neobsahuje regionalni prodeje

Gr af 0| zdrojl SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, 2/2017

Vyvoj podilli jednotlivych mediatypti (relativné)

::E%E\'f’ii’g‘,';mmw Zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, Unor 2017
xR
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* ceny bez vlastniinzerce (selfpromo); uTV, tisku, OOH a radia cenikové ceny (gross); u internetu: do roku 2015 mix cenikovych a redlnych cen, od roku 2016 cenikové ceny
Radiov letech 2010 - 2012 neobsahuje regionalni prodeje

Gr af | .drojl ISPIR,Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, 2/2017
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cen?

d
A (

(6,3

absol utn
tis. K|
v 26 687 270 28 369 155 25 587 562 29 162 723 30118 949 27 802 137 31179 208 35 494 680 42 377 364
Internet 5044 280 6 402 998 7716 454 8900 469 11151 399 13 307 435 14 584 460 15 044 122 19 727 451
Tisk 19 955 363 17 911 403 21 553 641 19 500 741 17 654 511 18 039 126 17 899 192 17 886 632 19 043 319
Radio 3 313459 3932 158 1284 310 1122994 1068 142 5844 355 6 062 785 6384 325 7047 618
OOH 3842828 3547993 3285289 3676 360 4001 669 4528 262 4 816 865 4 888 990 5208 905
CELKEM 58 843 200 60 163 707 59 427 256 62 363 287 63994 670 6952131 5| 74542510 79 698 749 93 404 657
* ceny bez vliastn?2 inzerce (selfpromo); u TV, tisku, OOH a radia
cen2kovlich a re8lnlch cen, od roku 2016 -26fh2koe®bsahyj2 RmrdagdejnsS| at ech
Podz2|
relativn
v 45,4% 47,2% 43,1% 46,8% 47,1% 40,0% 41,8% 44,5% 45, 4%
Internet 8,6% 10,6% 13,0% 14,3% 17,4% 19,1% 19,6% 18,9% 21,1%
Tisk 33,9% 29,8% 36,3% 31,3% 27,6% 25,9% 24,0% 22,4% 20,4%
Radio 5,6% 6,5% 2,2% 1,8% 1,7% 8,4% 8,1% 8,0% 7,5%
OOH 6,5% 5,9% 5,5% 5,9% 6,3% 6,5% 6,5% 6,1% 5,6%
CELKEM 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Tabul ka | ., zdbj &SPIR, Medan, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Medi a, 2/2017
Met odi ky za aktus8l nz | mi nul ® rolnvkgt pRTE Kk s kna
zpr8v nal eznet e nohitgdwnvainzennickooysa/ t e
VIvoj cel kov®ho i nze pod@ 2Ad\d onkoting o a u

EEEEEN
EEEEEN T T .
EEEEEE u u Cel kovl soul et vidajT
EEEEEE . 7
Hi AdMonitoring ey rexiamy die mnsen:
EEEEEN . .

za rok 20 16 j e za vgechna8 m®
miliardgei&K? kovlich cceng8che oproti roku 2015
Vgrafu2fje zn8zornhDn vivoj c elhk ev h e disple] RrdkiamyT
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s| §st koumi8l0.& KJsou

prg8&zd

vrchol 2|

ni n,
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ni ch
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v rrode 020 m bylv t r ad i listogad
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| Zdroj: AdMonitoring, 01/2015 - 03/2017
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Gr a f 12| zdroj: AdMonitoring 1 SPIR i Nielsen Admosphere , 1/ 2015-3/20 17

Vgrafu3je zn&8zowopPnmekiroln2ho témpacensugl M¥2Y
proti stejn®mu mhNs.Neij vl S@d zi obkeém} r Tst blgdhu zaz
2017 (+20 %). Zzdl ouhodob®ho pohledu se mezirol n? t
display reklamy v roce 2014 zastavlo a od pSel omu 2015/2016 se
s displayreklamou znovu o0gi vuj e.

Vyvoj mezirocnich zmén Y2Y celkovych vydajti do

internetové display reklamy

:JEE"’:E'E?"‘“‘"’W Zdroj: AdMonitoring, 01/2014 - 03/2017
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Gr a f 13| zdroj: AdMonit oring i SPIR i Nielsen Admosphere , 1/ 201 4-3/20 17
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Vgrafuldlj.e zn8zornhDn vivoj me zi mNDs 2 | (nErhooc etnet nupsa
zmNDna proti pSedchoi3d3mu mBle2pia)lrn® ophejsBrghn
nNng&r TstTm dnoac hjSzSe a nmo poldarnlleetn?2 ch préedwhDng?
me zi mhDs?2plonk?lnesTm dd®i§z2a pwo.V8nocz2ch

Gr af 14| zdroj: AdMonitoring 1 SPIR i Nielsen Admosphere , 1/ 2015-3/201 7

Videoreklama

Di splay reklama monitorovang§8 Aid-dieeam twideoreklague m z a
kdesev dekl arac2ch kampan? zalala objevovat vIzn:
na celkovich vidaj2ch do display reklrakm314z al al
Velikost in-stream videoreklam y v LR u zapojenlch m®wbimilj.e K3$E
mNs2| ncen®#wl ch cengch, cog zlbwmpod@2lzhnabdispl ay
VI 8mci rozsahu AdMonitoringu. Akt i vIN BIOVA) FT\W e k |
Prima, Se znam.cz, MAFRA, Impression Media, Economia, CZECH NEWS CENTER a

Adactive . VT v o] Vv eih-stleans tvideor eklamyv cen2 kovich cen8ch a
na celkovich investic2ch do di d%1l ay reklamy uk
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