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VĨvoj vĨdajŢ do internetov® reklamy 

 
Objem internetov® inzerce dos§hl v loŔsk®m roce t®mŊŚ 20 miliard korun. Oproti 

roku 2015 jde o vĨznamnĨ n§rŢst, kterĨ je zpŢsoben pŚedevġ²m zvĨġenĨmi 
investicemi do reklamy ve vyhled§v§n², v obsahovĨch s²t²ch a RTB. Oļek§v§n² na 

dalġ² rok jsou opŊt optimistick§, ¼ļastn²ci vĨzkumu pŚedpokl§daj², ģe online reklama 
poroste v pŚ²ġt²m roce o 14 % na 22,4 mld. Kļ. V celkovĨch reklamn²ch vĨdaj²ch 

pŚipad§ na online reklamu v²ce neģ pŊtinovĨ pod²l (21 %). Đdaje poch§zej² z 
prŢzkumu inzertn²ho vĨkonu internetov® reklamy, kterĨ pro SPIR realizuje agentura 

Median.  

 
Zadavatel® v roce 2016 vyuģili internetovou reklamu v objemu 19,7 miliard korun. 

Je to o 31 % v²ce neģ v roce pŚedchoz²m a potvrzuje se nad§le rostouc² trend ve 
vyuģ²v§n² online forem inzerce. N§rŢst je ļ§steļnŊ zpŢsoben metodickou zmŊnou 

dopoļtu re§lnĨch cen na cen²kov® u ļ§sti display reklamy (v²ce o dŢvodech v 
metodice). Bez tohoto dopoļtu by meziroļn² rŢst 2016/2015 byl 25 %. Pro letoġn² 

rok je odhadov§n 14% rŢst, coģ znamen§ celkem 22,4 mld. do internetov® inzerce.  
 
 

 
 Graf ļ. 1, zdroj:  SPIR, Median, ppm factum, 2/2017  

 

NejvŊtġ² ļ§st inzertn²ch vĨdajŢ pŚipad§ na celoploġnou (display)  reklamu  (14,2 mld. 

Kļ). Letos poprv® je pouģit§ nov§ struktura vĨsledkŢ, proti minulĨm roļn²kŢm 
prŢzkumu je do display reklamy zapoļ²t§na i reklama v obsahovĨch s²t²ch (zejm®na 

s²tŊ Seznam Sklik, Google AdWords a Facebook), RTB reklama a nativn² reklama.  
Druhou nejpouģ²vanŊjġ² formou reklamy je reklama ve vyhled§v§n², do kter® 

investovali inzerenti 4,7 mld. Kļ v re§lnĨch cen§ch. Do katalogŢ a Ś§dkov® inzerce 
m®dia deklarovala trģby 900 mil. Kļ v cen²kovĨch cen§ch. Za SMS a MMS kampanŊ, 

kter® nezapoļ²t§v§me do internetov® inzerce, zadavatel® reklamy zaplatili 114 mil. 
Kļ v cen²kovĨch cen§ch.     
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Graf ļ. 2, z droj:  SPIR, Median, 2/2 017  

 

 

Letos poprv® je moģn® mnohem pŚesnŊji urļit vĨkon videoreklamy. Z celkov® 

display reklamy tvoŚila videoreklama 19% pod²l (2,75 mld. Kļ). Nativn² reklama 
tvoŚila necelĨ 1% pod²l (80 mil. Kļ).  

 

 
Graf ļ. 3, zdroj:  SPIR, Median, 2/2017  
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Letos ġlo poprv® urļit pod²l mobiln² reklamy nejen ze standardn² display reklamy, 

kterou deklaruj² m®dia, ale i z reklamn²ch obsahovĨch s²t² a RTB zpŢsobem 
obchodovan®. Pod²l mobiln² reklamy z celkov® display reklamy byl 12 % (1,75 mld. 

Kļ). Ambic² prŢzkumu bylo zjistit pod²l reklamy zobrazen® na mobiln²ch zaŚ²zen²ch, 
nikoliv jen prodan® jako mobiln². Bohuģel mnoho deklaruj²c²ch subjektŢ nedok§ģe 

ze svĨch syst®mŢ urļit pod²l podle skuteļn®ho zobrazen² na mobiln²ch zaŚ²zen²ch, 
ale jen podle prodeje jako mobiln². Lze tedy pŚedpokl§dat, ģe skuteļnĨ pod²l 

reklamy zobrazen® na mobiln²ch zaŚ²zen²ch by byl jeġtŊ vyġġ². 

    

 
Graf ļ. 4, zdroj:  SPIR, Median, 2/2017  

 

 
Letos poprv® pŚin§ġ²me pohledy na zpŢsob n§kupu display reklamy. 

Programmaticky obchodovan§ reklama, kter§ se tĨk§ prostoru v reklamn²ch 

obsahovĨch s²t²ch a RTB zpŢsobu prodeje, dohromady tvoŚily 47% pod²l (6,72 mld. 
Kļ v cen²kovĨch cen§ch). Reklamn² obsahov® s²tŊ tvoŚily 43% pod²l (6,11 mld. Kļ 

v cen²kovĨch cen§ch) a RTB zpŢsobem obchodovan§ reklama tvoŚila 4% pod²l (605 
mil. Kļ v cen²kovĨch cen§ch). Z prŢzkumu vyplĨv§ i rozdŊlen² programaticky 

obchodovan® reklamy RTB zpŢsobem na open deal (424 mil. Kļ) a private deal 
(181 mil. Kļ). 
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Graf ļ. 5, z droj:  SPIR, Median, 2/2017  

 
Z programaticky obchodovan® display reklamy, kter§ v roce 2016 dos§hla objemu 

5,84 mld. Kļ v re§lnĨch cen§ch, mŊly nejvŊtġ² pod²l (91 %) reklamn² obsahov® s²tŊ 
(5,31 mld. Kļ v re§lnĨch cen§ch). RTB typ prodeje reklamy mŊl 9% pod²l 

s celkovĨm objemem 526 mil. Kļ v re§lnĨch cen§ch. 
 

 
Graf ļ. 6, z dr oj:  SPIR, Median, 2/2017  
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Protoģe jsou letos vĨsledky poprv® jinak strukturov§ny, bylo nutn® vĨsledky 

minulĨch roļn²kŢ prŢzkumu pŚepoļ²tat do porovnateln® struktury, aby bylo moģn® 
sledovat vĨvoj jednotlivĨch forem v delġ² ļasov® ŚadŊ. DlouhodobĨ rŢst je jasnŊ 

patrnĨ u display reklamy a reklamy ve vyhled§v§n². U display reklamy je rŢst 
zpŢsoben zejm®na d²ky programaticky obchodovan®mu inzertn²mu prostoru  ï 

reklamn²m obsahovĨm s²t²m a RTB typu prodeje ï kter® byly nav²c dopoļteny 
z re§lnĨch cen na cen²kov® ve vĨġi +15 % (v²ce o dŢvodech v metodice).    

  

 
Graf ļ. 7, z droj:  SPIR, Median, ppm factum, 2/2017  

 

 

VĨkon jednotlivĨch forem internetov® a mobiln² reklamy v tis. Kļ:  

v tis. Kļ 2008  2009  2010  2011  2012  2013  2014  2015  2016  
2017 *  

(odhad)  

Display  **  3 26 9 467  4 475 693  5 137 305  6 148 289  7 378 185  9 204 844  9 967 379  10 481 447  14 164 675  15 911 152  

Search ***  1 026 786  1 141 194  1 593 704  1 871 320  2 871 428  2 901 804  3 360 886  3 656 319  4 663 124  5 579 895  

Katalogy a 

Ś§dkov§ 

inzerce  

748 027  786 111  985 445  919 806  901 784  1 200 788  1 256 196  906 356  899 652  926 736  

SMS/MMS        114 027  99 537  93 264  107 870  135 947  113 935  120 771  

CELKEM  *  

(bez 

SMS/MMS)  

5 044 280  6 402 998  7 716 454  8 900 469  11 151 399  13 307 435  14 584 460  15 044 122  19 727 451  2 2 417 783  

* odhad  
** do roku 2015 mix cen²kovĨch a re§lnĨch cen, od roku 2016 cen²kov® ceny 
*** re§ln® ceny (net net) 
ostatn² v cen²kovĨch cen§ch (gross) 

Tabulka  ļ. 1, zdroj:  SPIR, Median, ppm factum, 2/2017  

 
V letoġn²m roce m®dia, agentury a pŚ²m² inzerenti odhaduj² pro display reklamu 
12% rŢst, pro reklamu ve vyhled§v§n² +20 %. Katalogy a Ś§dkov§ inzerce 

dlouhodobŊ stagnuje a neoļek§v§ se vĨznamn§ zmŊna. CelkovŊ je pro internetovou 
reklamu odhadov§n 14% rŢst.  
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Graf ļ. 8, z droj:  SPIR, Median, ppm factum, 2/2017  

 

Pro porovn§n² velikosti inzerce v celĨch mediatypech byly pouģity ¼daje z 

monitoringu reklamn²ch investic Nielsen Admosphere. Televize s 42,4  mld. Kļ si 
udrģuje dominantn² postaven² na reklamn²m trhu (45 %). Na online reklamu 

pŚipad§ 21% pod²l (19,7  mld. Kļ). Tiskov§ inzerce dos§hla v loŔsk®m roce 19 mld. 
Kļ a m§ 20% pod²l na reklamn²ch rozpoļtech. Reklama v r§diu dos§hla vĨġe 7,0 

mld. Kļ (8% pod²l) a reklama mimo domov  (OOH)  utrģila v loŔsk®m roce 5,2 mld. 
Kļ (6 %). Ceny neobsahuj² vlastn² inzerci (selfpromo). 

 
 

 
Graf ļ. 9, z droj:  SPIR, Median,  Nielsen Admosphere,  2/2017  

 
Od roku 2008, kdy se zaļal SPIR prŢzkum online inzertn²ch vĨkonŢ, je patrnĨ 
dlouho dobĨ trend rŢstu inzertn²ch vĨdajŢ do internetov® reklamy, v posledn²ch 4 
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letech doch§z² i k navyġov§n² investic i do TV reklamy. Tiskov§ a OOH reklama 

stagnuje.  
 

 
Graf ļ. 10, z droj:  SPIR, Median, ppm factum,  Nielsen Admosphere, Kantar Media,  2/2017  

 

 
Graf ļ. 11, zdroj:  SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Media, 2/2017  
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Inzertn² vĨkon mediatypŢ v tis. Kļ: 
absolutnŊ, v 

tis. Kļ 
2008  2009  2010  2011  2012  2013  2014  2015  2016  

TV  26 687 270  28 369 155  25 587 562  29 162 723  30 118 949  27 802  137  31 179 208  35 494 680  42 377 364  

Internet  5 044 280  6 402 998  7 716 454  8 900 469  11 151 399  13 307 435  14 584 460  15 044 122  19 727  451  

Tisk  19 955 363  17 911 403  21 553 641  19 500 741  17 654 511  18 039 126  17 899 192  17 886 632  19 043 319  

Radio  3 313 459  3 932 158  1 284 310  1 122 994  1 068 142  5 844 355  6 062 785  6 384 325  7 047 618  

OOH  3 842 828  3 547 993  3 285 289  3 676 360  4 001 669  4 528 262  4 816 865  4 888 990  5 208 905  

CELKEM  58 843 200  60 163 707  59 427 256  62 363 287  63 994 670  69 521 31 5  74 542 510  79 698 749  9 3  404  657  

* ceny bez vlastn² inzerce (selfpromo); u TV, tisku, OOH a radia cen²kov® ceny (gross); u internetu: do roku 2015 mix 
cen²kovĨch a re§lnĨch cen, od roku 2016 cen²kov® ceny; Radio v letech 2010 -  2012 neobsahuje region§ln² prodeje 

 

Pod²ly inzertn²ch vĨkonŢ mediatypŢ v %:  

relativnŊ 2008  2009  2010  2011  2012  2013  2014  2015  2016  

TV  45,4%  47,2%  43,1%  46,8%  47,1%  40,0%  41,8%  44,5%  45, 4%  

Internet  8,6%  10,6%  13,0%  14,3%  17,4%  19,1%  19,6%  18,9%  21,1%  

Tisk  33,9%  29,8%  36,3%  31,3%  27,6%  25,9%  24,0%  22,4%  20, 4%  

Ra dio  5,6%  6,5%  2,2%  1,8%  1,7%  8,4%  8,1%  8,0%  7, 5%  

OOH  6,5%  5,9%  5,5%  5,9%  6,3%  6,5%  6,5%  6,1%  5,6%  

CELKEM  100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  100,0%  

Tabulka ļ. 2 a ļ. 3, zdroj: SPIR, Median, ppm factum, Nielsen Admosphere, Kantar Medi a, 2/2017  

 
Metodiky za aktu§ln² i minul® roļn²ky prŢzkumu inzertn²ch odhadŢ vļetnŊ tiskovĨch 

zpr§v naleznete novŊ na microsite http://www.inzertnivykony.cz/  
 

VĨvoj celkov®ho inzertn²ho vĨkonu podle AdM onitoring u  

 
CelkovĨ souļet vĨdajŢ do internetov® 

display reklamy dle mŊŚen² AdMonitoring 
za rok 20 16 je za vġechna m®dia 6,8 

miliardy Kļ v cen²kovĨch cen§ch, coģ je oproti roku 2015 (6,3 mld. Kļ) o 8 % v²ce.  
 

V grafu ļ. 12  je zn§zornŊn vĨvoj celkovĨch vĨdajŢ do internetov® displej reklamy 
v cen²kovĨch cen§ch. Inzertn²m vrcholem v roce 2016  byl  tradiļnŊ listopad 

s ļ§stkou 806 mil. Kļ. Jsou jasnŊ patrn® sez·nn² vlivy ï pokles v  obdob² letn²ch 

pr§zdnin, po nich n§rŢst aģ do obdob² pŚed V§nocemi, kdy reklamn² kampanŊ 
vrchol², pot® ke konci prosince a v lednu opŊt pokles. 
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Graf ļ. 12 , z droj: AdMonitoring  ï SPIR ï Nielsen Admosphere , 1/ 201 5-3/20 17 

 
V grafu ļ. 13  je zn§zornŊn vĨvoj meziroļn²ho tempa rŢstu Y2Y (procentu§ln² zmŊna 

proti stejn®mu mŊs²ci pŚed rokem). NejvŊtġ² meziroļn² rŢst byl zaznamen§n v lednu 

2017  (+ 20  %) . Z dlouhodob®ho pohledu se meziroļn² tempo rŢstu investic do 
display reklamy v  roce 2014 zastavilo a od pŚelomu 2015/2016 se zd§, ģe se trh 

s display reklamou znovu oģivuje. 
 

 
Graf ļ. 13 , zdroj: AdMonit oring  ï SPIR ï Nielsen Admosphere , 1/ 201 4-3/20 17  

 

http://www.spir.cz/


 
11 

 

www.spir.cz  

V grafu ļ. 14  je zn§zornŊn vĨvoj mezimŊs²ļn²ho tempa rŢstu M2M (procentu§ln² 

zmŊna proti pŚedchoz²mu mŊs²ci). Jsou zde patrn® opŊt sez·nn² vlivy. K nejvŊtġ²m 
n§rŢstŢm doch§z² na jaŚe a na podzim po skonļen² letn²ch pr§zdnin. K nejvŊtġ²m 

mezimŊs²ļn²m poklesŢm doch§z² v l®tŊ a po V§noc²ch.  
 

 
Graf ļ. 14 , z droj: AdMonitoring  ï SPIR ï Nielsen Admosphere , 1/ 201 5-3/201 7 

 
 

Videoreklama  

 
Display reklama monitorovan§ AdMonitoringem zahrnuje i in -stream videoreklamu,  

kde se v  deklarac²ch kampan² zaļala objevovat vĨznamnŊji od roku 2012. Jej² pod²l 
na celkovĨch vĨdaj²ch do display reklamy zaļal prudce rŢst od poļ§tku roku 2014. 

Velikost in -stream videoreklam y v  ĻR u zapojenĨch m®di² je Ś§dovŊ 75  mil. Kļ 
mŊs²ļnŊ v cen²kovĨch cen§ch, coģ znamen§ zhruba 15% pod²l na display reklamŊ 

v r§mci rozsahu AdMonitoringu. AktivnŊ ji deklaruj² provozovatel® TV NOVA, FTV 
Prima, Se znam.cz, MAFRA, Impression Media, Economia, CZECH NEWS CENTER a 

Adactive . VĨvoj velikosti in -stream videor eklamy v  cen²kovĨch cen§ch a jej² pod²l 
na celkovĨch investic²ch do display reklamy ukazuje graf ļ. 15 .   

 

http://www.spir.cz/

